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MISION

La Universidad Catdlica de Manizales tiene
como misién contribuir a la formacion
integral de la persona desde una vision
humanista, cientifica y cristiana, iluminada
por el Evangelio, el Magisterio de la Iglesia y
el Carisma Congregacional de las Hermanas
de la Caridad Dominicas de la Presentacion
de la Santisima Virgen; orienta la academia
con criterio de universalidad, hacia el
desarrollo y humanizacion del conocimiento,
la cultura y hacia la construccion de una
nueva ciudadania, para responder a los retos
y desafios de la sociedad contemporanea, en
el contexto de un mundo globalizado:
pluralista, cambiante y sin fronteras como
expresion del didlogo entre fe-cultura-vida.

VISION

La Universidad Catdlica de Manizales, hacia
el 2010, tendrad una comunidad académica
de alta calidad que gestione el conocimiento
desde una perspectiva interdisciplinar e
incursione en nuevos campos del saber con
sentido social y compromiso eclesial.
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EDITORIAL

LA QUIMERA DE LA INVESTIGACION

Antes de entrar a formar parte del semillero, no entendiamos en realidad lo
que significaba aquella palabra, sus matices, sus profundidades y, aun con
todo, su simpleza légica. En todo caso, inquietos por la posibilidad de una
fuente de informacién extra a la academia o, tal vez, por el deseo de no
quedarnos quietos, de hacer algo mas que ocupar el puesto en las aulas dia a
dia, nos vinculamos atraidos por un espiritu en aquel momento desconocido.
Espiritu' que nos impulsd a indagar sobre el sentido del quehacer de un
semillero.

Un semillero de investigacion es un espacio guiado e incentivado por el
docente, pero que es construido y protagonizado por los estudiantes,
impulsados por su dedicacion y entrega, por su gusto por los nuevos
conocimientos, acordes al interés profesional y personal. En este espacio el
espiritu investigativo se forma, se expande, se retroalimenta de otros iguales
y se nutre de los conocimientos, tanto en impresos (libros, revistas,
periddicos, folletos, enciclopedias) como en la virtualidad: television, CD,
DVD, internet. Sin estos elementos la propuesta se desvaneceria y perderia su
esencia.

Lo que inicialmente sentiamos como algo sin mayor trascendencia, una
excusa, quizas un pretexto para experimentar algo nuevo, poco a poco se fue
transformando en algo mas serio y refinado. En ese momento, la investigacion
se estaba constituyendo en parte de nosotros y transformaba nuestro
pensamiento: nunca antes habia sucedido, pero ahora tomaba presencia en
todos nosotros. Nos estabamos conformando como un consolidado de unos
cuantos. Muchos llegaron, muchos se fueron; pero entre el ir y venir, nos
quedamos los que en realidad nos interesaba el aprender y producir, el
proposito natural de todo semillero.

édor. Desde Ia ant ;j’a- cultural de Phillip Conrad, pasando por la
Emidtica de Umberto Eco, fos analisis mercadoldgicos de Phillip Kottler, hasta
] fw postulados en cultura de | s de Adorno, Horkheimer, Benjamin y
Klapper. Una biblioteca de multiples. ccmodmaentos una ciudadela de mentes
~ creciendo, asp:randolos cielos con los pies en |a tierra.. una Alejandria.

[ Sar de habernos ensefiado en el coleglo y en la universidad unas cuantas
leces como se elabora un ensayo, Jamas lo hablamos aplicado en la realidad,

‘verdad, con cntas encomilladas, pie de
r fin entendimos que una frase o palabra
ncias legales, porque las ideas que se



Pasado un tiempo, ya no nos conformamos con entregar informes de lectura;
queriamos producir y mostrar nuestros escritos. La primera convocatoria en la
que participamos fue en julio de 2005: "Leamos la Ciencia para Todos"; fue a
nivel nacional y tuvimos que escoger entre 500 libros la tematica para escribir el
ensayo; habia de todo: "Investigaciones sobre nuevas virosis", hasta teorias de
"Por qué no existen los extraterrestres". Después de una cautelosa revision de
las opciones, nos decidimos por el gue creimos mas pertinente a nuestra area:
"Informacion y Telecomunicaciones", de Federico Kuhlmann y Antonio Alonso,
de la editorial Impreso y Encuadernacién Progreso S.A. Realizadas varias
revisiones y correcciones, fueron enviados los cinco ensayos al Banco de la
Repﬂhljca, en Bogota, la entidad convocante.

Aungue no quedamos entre los finalistas seleccionados, la experiencia de haber
participado en una convocatoria de esta importancia fue atrayente... y
queriamos mas.

Al poco tiempo nos enteramos de que en Manizales se realizaria el II Encuentro
Departamental de Semilleros de Investigacion, Nodo Caldas, ésta seria la
primera vez que nos mostrabamos externamente como Semillero de
Investigacién Alejandria.

El tema era libre, asi que muchos de nosotros lo que hicimos fue ampliar lo que
ya habiamos escrito para el evento del Banco de la Replblica, en Bogota, con los
conocimientos adquiridos en el transcurso de ese mes. A esta nueva
convocatoria enviaron ensayos varios semilleros de las universidades de
Manizales; sblo los nuestros representaban al programa de Publicidad de la
UCM vy, por censiguiente, al semillero de Investigacién Alejandria; lo hicimos
para poner en practica lo aprendido e innegablemente con la leve esperanza de
ser participes activos en este encuentro. Nos generé expectativas el saber que
dos de las propuestas enviadas iban a presentarsen en la modalidad de péstery
ensayo y la posibilidad de encontrarnos con otros iguales, estudiantes de otras
facultades y otras universidades igualmente interesados por el aprendizaje vy el
conocimiento. Pero no fue la Gnica sorpresa, ni fuimos los Unicos sorprendidos,
ya que durante la realuzamon del encuentro nuestros companeros de otras

ent()nces ya nos encontrabamos vineulades, como asistentes de mvestzgamon

€n el proyecto "Influencia del Futbol como Marca en los Jévenes entre 18 y 22
d de Manizales, Estudio del Caso Once Caldas". Enviamos tres

rketing, branding). Paso un ensayo gue
_ encia; esto también significaba que si
ibuena critica, clasificaba paraelEncuentro Nacional e Internacional
Weros de Investigacion.

imientos encontrados al recibir la gran noticia de habernos
onencia. Los nervios, la ansiedad, la alegria, nos invadieron
' accion por haber hecho un trabajo con
paciencia y obtener esta grata

ntes pasaban por nuestras mentes, ya
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espiritu y la seguridad de exponer ante un publico desconocido totalmente, y
con el orgullo de ser publicistas.

Fueron mas de 200 ponencias las presentadas, cinco de la UCM, y una era la
nuestra, del Semillero de Investigacion Alejandria: "Branding: El etéreo mundo
de la marca Once Caldas". Otra vez, el Once nos daba una satisfaccion enorme:
primero el titulo de icampeones de Colombia!, después el de icampeones de la
Copa Libertadores de América! Y ahora, iuna experiencia inigualable para
nosotros como estudiantes y personas!, un enriguecimiento académico, un
encuentro de culturas, de etnias, de problemas sociales, de posturas, de
criticas, de infinidad de contextos, de imaginarios, de puntos de vistas
argumentados y de regulaciones constructivas; de lo conocido y desconocido;
un impulso a seguir cimentando y a seguir demostrando que lo que se construye
no es en vano, cuando se trabaja con compromiso y con pasion, y que a cambio
se obtienen gratos y grandes resultados.

Toda esta experiencia nos ha llevado a pisar terrenos que un estudiante de
publicidad jamas habia pisado antes, como participe y ponente de
investigaciones en su profesién,_en eventos de esta naturaleza, y todo en
nombre de nuestra institucion. Eramos y somos pioneros descubriendo un
mundo nuevo, el mundo de los semilleros de investigacion, de la exploracion
profunda del quehacer profesional, de los encuentros académicos, del gran
debate cientifico; estdbamos y estamos abriendo espacios que antes se nos
habian negado externamente, por subestimacion de otros hacia nosotros o, de
nosotros mismos, o tal vez por desconocimiento de la gran gama de disciplinas
que acompafian y fortalecen al publicista excelente.

Hoy estamos dichosamente envenenados con la vena investigativa; lo que no
significa, en lo absoluto, que todos nosotros nos vayamos a dedicar a los Grupos
o Centros de investigacion: el ser investigador es una actitud, no una labor; la
investigacion no es sdlo leer y escribir; es preguntarse, es inferir, es presuponer,
es interactuar, es exponer y exponerse; es respirar hondo y producir. Ahora que
nos vamos a la practica dejamos muchas puertas abiertas, muchos caminos con
multiples posibilidades de seguir acercandonos al conocimiento; sélo deseamos
i la fe conque creamos el Semillero de Investigacion Alejandria
té en nuestras sucesoras, que esperamos sean igualmente
prometidas ten también el nombre de Alejandria como icono vy
| simbolo de mvestug mﬁr?nocmlento

'graﬁis UCM!, igracias Programa de Publicidad!, igracias docentes!, igracias
companeros!, igracias padres y madl?es!, igracnas ala vida por esta maravillosa
oportunidad!

fra Orozco - bllearra@gmaﬂ com
e]|a Escobar— alespat:lal@gman com
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LA _EDUCACION PERSONALIZADA COMO FUNDAMENTO INNOVADOR DE
PRACTICAS PEDAGOGICAS.

Los principios filosoficos de la personalizacion, apertura entendida como
socializacion; singularidad, autoconocimiento; trascendencia
dimensionada en las relaciones hombre mundo y autonomia que implica
autorregulacién y autocorrelacion, se constituyen en fundamento para la
accion pedagdgica cuando el maestro alcanza a desarrollar el sentido
humano de la educacion, a través de procesos de formacion, en los cuales
construye y reconstruye sus metas y logros en los planos personal y
profesional. La investigacion sobre el impacto de la Especializacion en
Educacion Personalizada en las practicas y relaciones pedagdgicas de los
egresados, permitio establecer la transformacién en los procesos
educativos, muchas de las cuales han sido constituidas en propuestas de
innovacion por las mismas instituciones educativas que han reconocido el valor de la educacion con
perspectiva humanizante.

Mgra. Luz Estella Pulgarin Puerta

Pagina

11

CAPACITACION Y FORMACION DOCENTE-FORMACION EN EL HUMANISMO

Con el presente texto, pretendemos provocar la reflexion sobre los sentidos de las nociones:

capacitacion y formacién docente - utilizados en la escuela

indistintamente - y que, en la praxis tienen connotaciones =

diferentes. Nos detenemos para discernir el concepto de

formacién docentes y la necesidad de innovacién en sus

concepciones y sus practicas. Finalmente, optamos por psi=e =

plantear algunos desafios para la formacion docente, de los # ﬂ

cuales se desprenden los propositos formativos para la

configuracion de un nuevo humanismo. w T
Ay

Gloria del Carmen Tobon Vasquez
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UNA MIRADA DE CONOCIMIENTO Y SOSPECHA ALREDEDOR DEL DESARROLLO Y LA EDUCACION

La sociedad, la educacion y la cultura, son ejes articuladores del proyecto de humanidad, que
necesita ser articulado y resignificado, de manera constante. El conocimiento no es sélo intelectual,
teorico y académico; también es social, corporal, biocldgico, afectivo,
economico, espiritual y se debe concebir como una potenciacion del
ser, que propenda por un sujeto politico, en busqueda de procesos
democraticos que reviertan y alimenten al individuo y a la sociedad.
El conocimiento es para el servicio del hombre, en toda su
integralidad, un dialogo local y global, donde la filosofia cumpla su
papel, auscultando, preguntando y formulando conocimiento
critico, para evidenciar que la educacién y la sociedad, estd
manejada por grupos empresariales despersonalizados, que
controlan y manipulan, con criterios netamente econdmicos, de
rentabilidad e interés.

Jorge Hernan Valencia Agudelo
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PARALIPOMENON DE LA VIDA. (Los de las cosas omitidas de la vida)

Acercarse al misterio de la VIDA a partir eje un horizonte de comprension
que hunde sus raices en primer lugar en el plano biblico teoldgico, implica
descubrir con emocion la presencia elocuente del Dios creador que
venciendo el caos, al desorden, la nada, posibilita la emergencia de la
misma en sus multiples y ricas formas como fuerza arrolladora que
moviliza todo cuanto existe y es, hacia un estado de perfeccion cosmica
que se desarrolla en la dindmica: evolucion-complejizacion-
interiorizacion, triada abordada posteriormente a partir de una visién
sistémica de la vida que devela las multiples redes de redes que dan cuenta del principio de auto-eco-
organizacion que esta a la base de un proceso creativo Inacabado, Infinito y puramente estético que
viaja entre patrén-estructura-proceso, elementos identificables y configuradores no sélo de los
sistemas vivos sino también de las organizaciones sociales.

Maria Lucidia Lotero Gémez y Hna. Elizabeth Caicedo C.
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REPENSANDO LA TELEVISION EDUCATIVA PARA HOY

Es innegable que la invencién, la explotacion y el uso de los medios
masivos de comunicacion en la sociedad industrial de los siglos XIX y XX
tuvo mucho que ver con el progreso, la forma como actualmente se
organiza la sociedad y con la manera como se le visiona de cara al futuro.
Dentro de estos medios esta la television, de la cual mucho se especula
sobre lo benéfica y lo maléfica que ha sido para la sociedad moderna, el
desaprovechamiento que hacen de ella los gobernantes, sus productores
y sus realizadores, la utilizacion netamente comercial de sus
propietarios, sus vacios de discurso, lo alienante que es y el mal uso que
le dan las audiencias, entre otras muchas inculpaciones, ¢{pero es
realmente cierto todo lo que de ella se dice y espera?, ¢y en verdad existe otra manera de realizar y
aprovechar la television?

Jorge Alberto Forero Santos
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BRANDING: EL ETEREQ MUNDO DE LA MARCA ONCE CALDAS

Las marcas se han introducido a la industria deportiva y en la vida de los consumidores alcanzando
indices de adhesion social y apoyo de los segmentos de consumidores, convirtiéndose para ellos en
ejemplos sociales.

En el ambito de estas mediciones de valores etéreos deportivos- comerciales es preciso reconocer el
término "Branding" como uno de los constructores principales en la imagen e identidad de |a industria
deportiva. Existe una sociedad sobresaturada de informaciéon, mensajes y la influencia de miles de
imagenes y marcas que irrumpen la vida cotidiana. En el enfoque del posicionamiento se buscé
principalmente ubicar el producto en la mente del consumidor, creando una posicién en el "cliente en
perspectiva" ocupando un lugar significativo en el cliente que la empresa desea alcanzar. Esto fue de
gran utilidad mientras no existian muchos productos en el
mercado, pero cuando esta situacion se dio, se visualizd la
necesidad de crear o afianzar los elementos diferenciadores de
cada producto especificamente.

El enfoque actual, el del Branding, se manifiesta como el "proceso
de creacion y gestion de marcas, el desarrollo y mantenimiento
del conjunto de atributos y valores de una marca, para hacerlos
coherentes, apropiados, distintivos y atractivos para los
consumidores”, en el cual la marca juega un papel muy
importante ya que es ésta la que hace la diferencia.

Luisa Fernanda Ramirez Montoya, Catalina Mojhanna Rivas, Juliana Osorio Gutiérrez
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SIMBOLISMO Y PERSUASION IDEOLOGICA DE MARCAS COMERCIALES EN TRIBUS URBANAS

El siguiente articulo analiza el fendémeno de las marcas y las llamadas subculturas o tribus urbanas
de acuerdo a los cddigos ritualizados de adopcidon de marcas comerciales contemporaneas. Se
determina que las nuevas tendencias del consumidor no se rigen ya por parametros de conducta o
comportamientos tradicionales o por esquemas psicograficos, sino por adhesion idecldgica hacia
ciertos simbolos comerciales. Se describe inicialmente el caracter simbdlico de la marca comercial y
su trascendencia hacia la categoria de ideal. Se analiza ademas el concepto de ideoclogia y
pensamiento individual o colectivo, y su relacion con imagenes y
simbolos de interpretacion universal e individual. Finalmente se
describen algunas tribus urbanas y sus marcas insignia que se
convierten en factor de identificacion y emblema colectivo. El
simbolismo y la persuacion de ciertas marcas hacia ideas o
convicciones nos permiten descubrir el poder del simbolo en la era
del consumo masivo y la comunicacion inmediata y global, en un
mundo cada vez mas multicultural e irreverente, Este articulo nos
permite conocer un poco esta nueva tendencia de adhesion hacia
marcas especificas que contienen en si mismas todo un universo
de connotaciones e interpretaciones para el ser humano y las
sociedades contemporaneas.

Francisco ). Céspedes Valencia
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DE LA CASA A LA VIVIENDA

La labor cotidiana del arquitecto enfrenta de manera permanente el reto de dar solucion a los
problemas espaciales de la vivienda; éstos son una preocupacion fundamental inherente al
desarrollo de la arquitectura, pero no exclusivos de ella en el sentido complejo de lo que significa
realmente la palabra vivienda. Y aunque para ilustrar mas a fondo el concepto mencionado es
preciso indagar en la definicion del término, antes de hacerlo, es fundamental explicar que el
abordaje de los problemas de la vivienda debe hacerse desde una vision compleja, es decir, bajo las
multiples miradas de un equipo
que, por los requerimientos propios
del concepto, estudie y proponga ﬂ
alternativas de solucion a las I g
necesidades humanas desde una
vision sistémica, asi pues, en este
texto se realizara un abordaje con
marcado acento arquitectonico
pero en funcion de algunos de los
aspectos que es fundamental
explorar dentro del marco del
habitat.
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EL TURISMO EN UN NUEVO ORDEN INTERNACIONAL

Una de las consecuencias de la globalizacién es la alta exigencia en la satisfaccion de necesidades y
deseos del consumidor. El consumidor por su parte, tiene un grado relativamente bajo de motivacion
ante la oferta turistica tradicional. Y la oferta turistica estd obligada a aumentar su nivel de
sofisticacion, con productos y planes cada vez mas atractivos.
Finalmente, los paises con recursos y atractivos turisticos se
esfuerzan por optimizar su infraestructura para estar en
consonancia con la realidad del crecimiento econémico, de los
movimientos culturales y de las reestructuraciones sociales,
mediante el desarrollo turistico sostenible.

En coherencia con las nuevas tendencias del mercado
internacional y teniendo como escenario el fenémeno de la
globalizacion, se genera una propuesta para la gestion de
mercadeo y comercializacion del turismo en las unidades
econdmicas que obtienen lucro a partir de la satisfaccion de
necesidades y deseos cuando la poblacidn hace uso de su tiempo
libre.

Hugo A. Bedoya R.
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DERMATOFITOSIS EN COMUNIDADES VULNERABLES DE LA CIUDAD DE |
MANIZALES

Mediante estudios descriptivos realizados se ha determinado la prevalencia de
hongos dermatofitos en algunas comunidades vulnerables (Batallon Ayacucho y
Escuela de Carabineros Alejandro Gutiérrez) de la ciudad de Manizales, entre los
afios 2001 - 2003, se encontro en los soldados del Batallon Ayacucho una alta
prevalencia de hongos dermatofitos, entre ellos: Epidermophyton floccosum
(38,67%), Trichophyton mentagrophytes (38,67%) y el trichophyton rubrum
(22,66%). La entidad clinica encontrada fue la Tifna pedis; en la Escuela de |
Carabineros Alejandro Gutiérrez, se encontré que los agentes etiologicos de
mayor prevalencia fueron hongos dermatofitos como Trichophyton
mentagrophytes (8,8%) y Trichophyton rubrum (8,8%).

Gloria Inés Estrada Salazar, Maria del Rosario Vera M., Claudia Patricia Mina H., |
Alba Cecilia Sanchez G. y Monica Sofia Lombana S.
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CONVOCATORIA PARA PUBLICACION DE TRABAJOS EN LA REVISTA DE INVESTIGACIONES

La Universidad Catélica de Manizales, consciente de la necesidad de vincularse de manera efectiva al
mundo globalizado de la ciencia y la tecnologia, mediante el intercambio permanente sistematizado
de la informacion y el conocimiento, publica la REVISTA DE INVESTIGACIONES*, que tiene como
propodsito fundamental apoyar e incentivar la produccion intelectual de nuestros administrativos,
docentes, estudiantes y egresados, en perspectiva de creacién y vinculacion a redes y comunidades
académicas, y como posibilidad de confrontacion interdisciplinar.

Para ello, convoca a todos los actores institucionales y a docentes de universidades colombianas y
extranjeras a enviar sus producciones intelectuales, con el fin de ser valoradas y, de acuerdo con ello,
publicadas en nuestra revista.
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LA EDUCACION PERSONALIZADA COMO
FUNDAMENTO INNOVADOR DE
PRACTICAS PEDAGOGICAS

INTRODUCCION

a calidad de la educacion ha estado

fundamentada en modelos

economicos con perspectiva de
empresa, sinénima de produccion, como
fin por ella misma; estos modelos de
desarrollo como el de dependencia vy
dominacion generados por las actuales
politicas neoliberales, no son motivantes
para una educacion de personas con
calidad y calidez humana.

En el mundo globalizado, cada dia se
acentua la necesidad de que la escuela,
no solamente ofrezca al educando
posibilidades de aprender, sino de
satisfacer otras necesidades personales,

PERSONALIZED EDUCATION AS AN INNOVATIVE FOUNDATION OF
PEDAGOGIC PRACTICES

The philosophical principles of personalization, open mind understood as
socialization; singularity, self knowledge; transcendence dimensioned in
the relationship man world and autonomy that implies self regulation and
self-correlation become the basis of the pedagogic action when the teacher
develops the human objective of education through the formation
processes in which he builds and rebuilds his/her goals and achievements
in the personal and professional roles

The investigation about the impact of the specialization in Personalized
Education in the practice and pedagogic relationship of the gra red
students allowed tc establish the transformation of the education
processes. Many of them have become innovative proposals in the
education institutions that have recognized the worth of education with
human perspective

KEY WORDS: Personalized Education, impact, pedagogic relationships,
graduated students, opening, singularity, autonomy, transcendence, self:
knowledge, leadership, creativity, pedagogic pattern, context, goal,
development, method, contents, evaluation, resources, education,
pedagogy, curriculum, learning, teaching, education

Luz Estella Pulgarin Puerta
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Psicopedagogica, Docente CIEDU. UCM.

individuales y sociales que lo doten de
herramientas para sobrevivir en
contextos, cada vez mas hostiles y donde
Su supervivencia esta condicionada en
gran medida por la aproximacion a estas
metas. Como lo plantea Vicente Falcon C.:
“Una empresa honesta soélo puede
sobrevivir dentro de la sociedad, si
contribuye a satisfacer las necesidades de
las personas”.

Este concepto nos conduce a resignificar,
a pensar en nuevos principios que
fundamenten la educacién actual para
que atienda las necesidades del hombre
de esta época, con perspectiva de
desarrollo humano, teniendo a la persona
como eje central.
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Por ello, nuestra propuesta en Educacion
continuada va encaminada hacia la
formacion de la persona dentro del
paradigma de calidad integral, tomando la
persona en su esencia “ella en si misma”;
de esta realidad surgen en el campo
educativo, maestros que se reconocen
como personas, con capacidad para
generar en la ensenfanza y en el
aprendizaje posibilidades, no sodlo de
produccion de conocimiento sino de
calidad en todos los procesos que se dan
dentro y fuera de los ambientes
educativos, calidad que es mediada por el
desarrollo individual y colectivo.

METODOLOGIA

Los planteamientos que se hacen a
continuacion son el producto de un
estudio que hizo un equipo de tutores del
Centro Universitario de Investigacion vy
Educacion Abierta y a Distancia de la
Universidad Catodlica de Manizales, sobre
la filosofia de la personalizacién y su
relacion con la pedagogia, que se
constituyen luego en el fundamento para
una propuesta de renovacién curricular
de educacion continuada, en el nivel de
postgrado, la que fue llevada a varias
regiones del pais.

Los egresados de la especializacion en
Educacion Personalizada, fueron auxi-
liares de investigacion para establecer la
incidencia de la formacion en las
practicas pedagodgicas, cuyos resultados
se convierten en los planteamientos
centrales de este articulo.

RESULTADOS

La experiencia pedagogica construida
alrededor de la Especializacion, permitio
al equipo investigador reconocer aspectos
reveladores de la pertinencia de la

propuesta. En primera instancia, la gran
acogida y demanda permanente por
espacio de 6 afos, fue muestra de
oportunidad de educacion para todos,
con propositos y metas que dejaron de
ser requisitos académicos para
convertirse en motivos de realizacion
personal. Un segundo aspecto lo
constituyé la estructura curricular, en
cuyos componentes se viabiliza la
permanente relaciéon teoria - practica, a
traves de la cual el docente participante,
observa, caracteriza y hace analisis de
las practicas pedagodgicas personales e
institucionales, con intencion de inter-
venirlas. Finalmente, el convertir la
persona en objeto de estudio, permitid
motivar en los docentes la resignificacion
del proyecto de vida en sentido personal y
colectivo, con efectos intrinsecos vy
extrinsecos.

Los docentes egresados renovaron sus
esquemas, con respecto a las maneras
de dimensionar el acto educativo; esto
se evidencio en diferentes respuestas de
los estudiantes cuando se les indago
cOmo eran sus maestros antes y después
de que realizaran la especializacion, con
relacion a sus practicas en aspectos
referidos a: construccion curricular,
procesos metodoldgicos, interrelacion,
manejo de conflictos, ejercicio de la
autoridad, practicas evaluativas vy
proyeccion comunitaria. Los hallazgos
mas significativos dieron cuenta de
procesos de humanizacion y personali-
zacion; los cambios vivenciados por los
estudiantes, en el reconocimiento como
personas, dan cuenta de nuevas
concepciones de ser humano y de
educacion.

La Educacion Personalizada ha empezado
a transversalizar las areas del conoci-
miento en los distintos niveles educativos,
desde los propositos de formacion,
construccion de didacticas, diseno de
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metodologias y en las relaciones
pedagogicas.

Los docentes especializados construyeron
y ejecutaron propuestas de mejoramiento
en sus contextos educativos, relacionadas
con procesos curriculares, metodoldgi-
cos, subproyectos del PEI, formacion a
Padres de Familia, atencion a poblacion
con necesidades educativas especiales,
formacion en valores, utilizacion del
tiempo libre y algunas relacionadas con
otras practicas pedagogicas. Muchas de
estas propuestas han sido reconocidas
como innovaciones por el impacto, los
procesos de cambio, por la capacidad de
involucrar la comunidad educativa y de
ser articuladas a los PEI.

La mayoria de las innovaciones
elaboradas durante la especializacion se
encuentran vigentes en las instituciones
educativas; algunas de éstas llevan un
curso normal de desarrollo de acuerdo
con los parametros establecidos por la
universidad y otras, en cambio, han
sufrido transformaciones y saltos
cualitativos, tendientes a mejorar cada
vez la calidad de los procesos educativos;
otras pocas desaparecieron por la
movilidad de los docentes, o falta de
motivacion de la comunidad o, porque
perdieron vigencia de acuerdo con la
necesidad planteada.

El sustento tedrico de las propuestas esta
dado por los principios filosoficos y
pedagogicos de la personalizacion.

La Singularidad, que se define como la
particularidad especifica que identifica a
cada individuo y que lo hace diferente de
los otros. Reconocer a la persona como

ser singular es percibirla como un ser
unico e irrepetible, original y creativo.

Desde los distintos autores que funda-
mentan la Educacion Personalizada, la
singularidad se entiende como: “El ser
unico y libre de la persona en virtud de lo
cual merece el maximo respeto”’.

De acuerdo con el autor, en el
reconocimiento de la singularidad es
fundamental permitir que la persona sea
lo que quiere ser, desde su esencia fisica
y espiritual en contraposicion a la
imposicion, lo cual exige respeto vy
reconocimiento mutuo a la diferencia.

De acuerdo con Coreth. E., "es aquello
propio de cada ser, que posee per se, es lo
que le hace tomar conciencia de ser
persona”. Es de reconocer que por el solo
hecho de poseer unas caracteristicas que
nos identifican como persona, no se llega
a ser persona; a ello se llega luego de un
proceso formativo, a través del cual el
individuo toma conciencia de su indivi-
dualidad, de su singularidad, como dice
Nieves Pereira: "No se nace siendo
persona, sino que se llega a ser persona”.

La Hna. Judith Ledn Guevara dice que “el
individuo se presenta como un ser real,
subsistente. Si es subsistente es uno,
indivisible e incomunicable, posee todo lo
que se requiere para subsistir”. Este
punto de vista deja de manifiesto como la
singularidad propia de una persona, con
un sentido sano de su ser, sabe cuales son
sus cualidades o atributos especiales y los
respeta recibiendo de los demas la
confirmacion de que éstos son valiosos.

Los constructos tedricos que sobre el

1. VASQUEZ, Carlos, S.). Educaciéon Personalizada, una propuesta para América Latina. Coleccién experiencias 39,

Bogotd, 1982. Pag 55.

PWI\J

1996, Pag. 26-27.

CORETH E, Merich. Metafisica. Ediciones Ariel. Barcelona, 1964,
PEREIRA, Nieves. Educacién Personalizada. Un proyecto Pedagogico. Pierre Faure. Narcés, S.A. Madrid 1976. Pag 37.
LEON GUEVARA, Judith. Fundamentos para una personalizacion liberadora. Ed. Universidad Catdlica de Manizales,
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principio de la singularidad elaboraron los
estudiantes participantes del macropro-
yecto permitieron extrapolar, profundizar
y plantear desde éstos, otros elementos
de este principio tales como: “La singula-
ridad es una dimension que permite que la
persona se reconozca asi misma, a través
de los otros, a través de la relacion con los
otros. Cada persona puede asi percibir el
mundo a su manera y en consecuencia,
dar respuestas que se reflejan como
acciones propias”.

“Las personas en su construccion
desarrollan simultanea y reciprocamente
su interioridad y exterioridad, las cuales
se interfluyen permanentemente, la una
depende de la otra, pero es posible
alguna diferenciacion de lo estrictamente
interior, de lo subjetivo personal que
conduce a la diferenciacion de cualquier
otro sujeto humano. Esta identidad
individual es como un filtro por medio del
cual se interrelaciona con el mundo, no
existiendo dos interpretaciones del
mundo iguales, desde el punto de vista
de lo personal. La diferencia, la unicidad y
la irrepetibilidad hacen a cada hombre,
sujeto de su propia historia, constructor
de sus propios simbolos personales vy
lugar de significaciones especificas; nadie
puede vivir de manera idéntica las
experiencias que conforman la histori-
cidad de cada ser”.

“La singularidad nos hace penetrar en el
mundo personal siendo originales vy
creativos, tomando conciencia de si
mismos a traveés del conocimiento y de la
accion”.

De lo anterior surgieron algunos plantea-
mientos que se tornaron en reflexiones.
Ellas fueron: desde los fines de la
educacion colombiana, écomo fortalecer

la singularidad en los educandos?, écomo
debe ser la actuacion del docente en su
quehacer pedagogico para que se respete
la singularidad del estudiante?, éde qué
manera la educacion personalizada puede
enfrentar el fendmeno de la globalizacion,
que privilegia la masificacion, por encima
del reconocimiento de la singularidad?

Abordar la singularidad implica tener
presente la autonomia como fruto de esa
construccion personal y de la vivencia de
esta, por ello, la autonomia es la
capacidad particular que tiene el individuo
para actuar libre y conscientemente,
tomar decisiones y responder por ellas y
elegir responsablemente.

Los teoricos la definen como: “La
capacidad que tiene el hombre de optar,
es la posibilidad de ejercitar su libertad,
mediante el recto ejercicio de la
responsabilidad... su libertad conquistada
da la pauta de su personalizacion y su
personalizacion, es la medida de su
personalidad. Solo a través de ello el
hombre puede ser sefor de si mismo vy
capaz de autogobernarse™.

Para otros autores como Martinez Elba:
“Significa gobernarse a si mismo,
heteronomia ser gobernado por los

"t

demas™.

El padre Carlos Vasquez la define como:
“La capacidad de tomar decisiones con
“valores definidos” a la luz de los cuales,
éstas decisiones deben tomarse. Estos
“valores definidos son aquellos
expresados en el personalismo, es decir,
valores morales y religiosos contenidos en

el

el concepto de persona””’.

“La autonomia es sinénimo de
interdependencia. Segun Edgar Morin,

5. DIAZ ESTEBAN, Jorge A. Educacién Personalizada. Ediciones Semper, 1990,

6. MARTINEZ, Elba. Pedagogia de las ciencias sociales. Pag.15

7. VASQUEZ, op cit. Pag. 81
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considera que el sujeto humano es un
sistema auto-eco-organizado, pues la
subjetividad se va configurando vy
reconfigurando desde las necesidades
propias del sujeto”.

El principio de la autonomia fue abordado
por los estudiantes participantes del
macroproyecto con las acepciones: "Auto-
nomia significa gobernarse por si mismo.
Tener la capacidad para tomar sus propias
decisiones, de actuar bajo su propio
criterio, teniendo en cuenta ldgicamente
que nuestra libertad de accion termina
donde empieza la libertad y el espacio del
otro”.

“Autonomia es tener en si mismo la propia
ley y los principios de accion”.

“La autonomia es la capacidad de vivir la
propia identidad, de tomar la vida en las
propias manos para vivir la aventura de la
propia libertad”.

“La autonomia constituye una instancia
fundamental para que el hombre actide
reconociendo que existe otro, el cual tiene
su propia identidad, sus propias carac-
teristicas y sus propios valores; de igual
manera, la autonomia permite al indivi-
duo pensar y actuar sabiendo que hay un
mundo que pertenece a todos, razon por
la cual siempre se trasciende hacia el otro,
a la vez que ese otro debe ocupar la
situacion personal o particular de cada
individuo”.

“La autonomia hace de cada ser humano
un ser independiente y fundado en si
mismo, lo que permite a cada cual tomar
sus propias decisiones y afrontar sus
propias situaciones”.

"La autonomia es la posibilidad de que
una persona sea el principio de sus
propias acciones, es decir, que la persona
sea “sujeto” de sus propios procesos y se

sienta distinta y superior a los objetos que
lo rodean”.

“La autonomia implica autorregulacion y
autocorrelacion. Pensar con cabeza
propia, pensar por si mismo. Se es
autonomo para crear y construir con los
demas”.

“La autonomia significa libertad de
pensamiento y conducta dentro de los
limites de las demas reglas”.

Como consecuencia, a las acepciones
anteriores se manifestaron las siguientes
reflexiones:

¢Cémo formar en una verdadera
autonomia al educando desde la primera
infancia?, ¢Como entender la autonomia
desde la dimension social?, ¢Qué relacion
tiene la crisis social, ética y moral que
tiene la sociedad con la manera como se
favorece la autonomia en la escuela?, y
¢Cuales son las acciones concretas para
adelantar un proceso educativo en el
desarrollo de la autonomia?

La autonomia, para algunos autores, es la
capacidad de analizar, de reflexionar
sobre si mismo y sobre el mundo que lo
rodea y, por ello, es dar una respuesta
historica.

Esta exigencia establece una responsa-
bilidad en el audireccionamiento humano
y en la toma de decisiones; ademas,
implica someter a la reflexion y a la
critica consideraciones importantes de la
vida personal, lo que dentro de un
desarrollo autéonomo de la persona es
visto como desarrollo gradual de un
codigo de conducta, que obliga a hacerse
responsable de las propias acciones.

El responder por decisiones y acciones
significa que se esta inmerso en un grupo
0 una comunidad, es decir frente a otros.
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Desde aqui se puede decir que la autono-
mia es el trampolin hacia los procesos de
socializaciéon que hacen que la persona
salga de si y vaya al encuentro del otro, en
un crecimiento mutuo de apertura. La
apertura considerada movimiento interior
de la persona que le establece necesi-
dades frente al otro y a los otros, en busca
de la construccion del ser comunitario, es
decir, va mds alla de si misma para tomar
contacto con los otros y relacionarse de
alguna manera con su mundo.

Los tedricos conciben la apertura de
diversas maneras, pero de otra forma se
dirigen a esa realizacion social de la
persona; y es asi como Luis Hernando
Urrego, en su tesis de grado titulada
“"Dimension Social de la Persona”, esta-
blecio, con respecto a la apertura: “Cada
hombre es valioso en si mismo por su
propia vocacion, siempre y cuando esté
ligado a los demas creando unidad™.

“El hombre se entiende en la sociedad
humana, solo por la realizacion espiritual-
personal plena de si mismo, en su propio
pensar y juzgar, en su valor y conducta
ética™. Para Emmanuel Mounier, la aper-
tura es la existencia en medio de los otros,
tal como lo plantea cuando dice: “La
persona no existe sino hacia los otros, no
se conoce sino por los otros; no se
encuentra sino en los otros”"’. Para la Hna.
Judith Ledn Guevara, la apertura es
disponibilidad y encuentro con el “alter
ego”, cuando dice: “La persona ser social,
se realiza en la apertura y la disponibilidad
y en donde al encontrarse con su “alter
ego” experimenta la necesidad de salir de

mll

si, en la disposicion™"'.

Los auxiliares del macroproyecto la
abordaron como “El encuentro de la

persona con el mundo que lo rodea, en el
que puede sentirse acogida o rechazada,
dependiendo de la capacidad de entrar en
relacion de crecimiento mutuo con las
demas personas, especialmente a través
del amor, s6lo en el amor del hombre
puede alcanzar su perfeccionamiento
individual y colectivo”.

“Polo que complementa la singularidad
personal, polo que se relaciona en la
construccion de la comunidad de
personas, donde cada uno pueda ser
persona, segun su vocacion”,

“El espiritu que coloca de manifiesto la
dimension comunitaria y relacional de la
persona y gracias a esta dimensiéon que
caracteriza la esencia del humano, es
capaz de comprender, de reconocer la
singularidad del otro y de abrazarla con su
propia singularidad en wun acto de
acogimiento sin dejar de ser si mismo”.

"Dimensién posible en todo ser humano,
pero la persona requiere desarrollarla,
por esa via afirma la identidad y la singu-
laridad y puede establecer relaciones que
dinamizan su propia historia y la de los
demas. El encuentro de la persona
consigo misma se reafirma en la medida
en que se abra a las demas”.

“La necesidad que tienen las personas
de las otras, que la singularidad esta
complementada con la singularidad y la
colaboracién, en donde cada uno aporta lo
mejor de si mismo para el logro de
objetivos comunes fomentando la actitud
de liderazgo y el espiritu de trascen-
dencia”.

Desde el principio de apertura abordado
surgieron como reflexiones: ¢éQue

8. URREGO, Luis Hernando. La dimension social de la persona. En : Emmanuel Mounier. Tesis filoséfica. Universidad Javeriana. Bogota,

1989. Pag. 84
9. CORETH, opcit. Pag. 369

10. MOUNIER, Emmanuel. El personalismo. Ediciones Universitas de Buenos Aires. 1962. Pag. 20

11. LEON GUEVARA, Judith. Pag. 94.
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O

cambios se deben introducir al interior de
la escuela actual para lograr la plena
formacion de personas abiertas, con
proyeccion y con capacidad de liderazgo?

¢Como hacer de la apertura una
herramienta que contribuya a mejorar las
condiciones del hombre colombiano?

¢Qué exige del maestro educar en la
apertura para la trascendencia?

¢Como transformar las relaciones de la
sociedad desde la Educacion Persona-
lizada?

La apertura como capacidad de busqueda
relacional con los otros y con el mundo,
manifiestan una dimension proyectiva de
la persona, que la obliga a un crecimiento
continuo y una busqueda de perfeccion
que la hace ir mas alla de lo terreno,
apareciendo la trascendencia, considera-
da como la actitud de progreso, que
mantiene la persona, desde la cual se
proyecta en busca de mejores opciones
de vida, yendo siempre mas lejos; descu-
briéndose y descubriendo en los demas
a sus semejantes, transformandose vy
transformando con la mediacion de la
creatividad como elemento dinamizador,
en una accion abierta hacia los otros, al
mundo y a Dios.

Algunos autores que han teorizado acerca
de la trascendencia la definen como: “Es
el impulso a ser en plenitud, es dimensidn
caracteristica del ser persona, mediante
una comunicacion profunda. La persona
penetra en el ambito de lo supraempirico,
en la plenitud de la vida personal
experimentando el llamado singular de

12

una personasuprema .

“"El encuentro del yo con el td, en la

12. LEON GUEVARA, Judith. Op. cit

13. VERGES, Salvador. Dimension trascendente de |a persona. Pag. 293

comunionunitiva del amor, es el trasfondo
humano del encuentro del hombre con el
sumo bien personal, como posibilitante,
fundante y atrayente Gltimo de su

i3

existencia””.

“Finalidad humana, inscrita en la creacion
del mundo, se inserta en la misma
finalidad del hombre, tiende a Cristo como
centro unificado de la comunidad

rld

humana™"”.

La trascendencia fue conceptualizada por
los estudiantes participantes del macro-
proyecto como:

“La forma como la persona sobrepasa los
limites por su conocimiento, su capacidad
de amar y su accion historica sobre el
mundo”.

“La relacion con su entorno, el cual esta
para transformarlo”.

"Permanece, conservarse, ser una huella
imborrable”.

“Hablar de trascendencia es elevarse por
encima del hombre y del universo, para
experimentar la presencia de una realidad
mayor a la cual se pertenecen y se deben
todas las cosas”.

“"Manifestacion del ser que se expresa
buscando lo absoluto como su razon de
ser, de existir”.

"El rebosamiento del propio ser, supera-
cion de la realidad. Esta remite al hombre
mas alla de este mundo, mas alla de los
otros, al absoluto, al otro, abriendo una
nueva dimension, que es la dimension del
infinito como dimension definitiva del
hombre, de la relacion personal de éste
con Dios, porque en las maravillas de la

14. DIAZGRANADOS, Martha o.p. ; Cual es el agente de cambio que necesita la Iglesia hoy (monografia). Pontificia Universidad Javeriana,

1984. Pag 43,
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naturaleza se reconoce su poder y su
sabiduria”.

“La capacidad de superar el espacio y el
tiempo y de dejar la huella de su paso por
la vida, es decir, permite al ser humano
salirse de su propio yo y trascender a los
demas, a la naturaleza e ir hacia Dios".

A la luz de las anteriores teorizaciones se
develan interrogantes reflexivos con rela-
cion al hombre asi:

¢De qué manera el hombre accede a su
verdadera trascendencia?

¢Puede considerarse la trascendencia en
su dinamica ascendente como algo que
mueve al hombre en su periodo vital?

¢Cual es la condicion previa para que haya
trascendencia del conocimiento?

¢Qué procesos debe seguir una persona
para desarrollar su trascendencia?

¢Cuadl es el nivel de apertura que tienen
las instituciones educativas para propiciar
la trascendencia de sus educandos?

Cada uno de los principios filosoficos que
sustentan la Educacion Personalizada
como son: La singularidad, la autonomia,
la apertura y la trascendencia, transver-
salizan el modelo pedagdgico institucional
en cada una de sus partes constitutivas,
permitiendo asi considerar a la persona
del estudiante como el centro del proceso
educativo, lo que obliga a pensar cada uno
de estos elementos en funcion de ésta.

La afectacion positiva de las instituciones
educativas, no solo por los cambios de los
docentes, descritos anteriormente, sino,
por la posibilidad que tuvieron de experi-
mentar nuevas formas de aprender y
ensefiar, con la mediacion pedagogica
unidad de produccion de conocimiento

(UDPROCOQO), ya que en alto porcentaje de
los colegios intervenidos, fue adoptada y
adaptada en su espiritu y metodologia.

La construccion tedrica de las categorias
realizadas por los auxiliares de la inves-
tigacion, fue abordada no solo a la luz de
las teorias sino de las experiencias
vivenciadas en cada contexto intervenido.

La posibilidad de conocer cambios deter-
minados por la formacién obtenida en un
programa en modalidad Abierta y a
Distancia, a través del encuentro de
pares, sirvio de estimulo y credibilidad no
solo en el programa sino en sus
propuestas.

El impacto de la Educacion Personalizada
en el desarrollo humano, se centro en las
siguientes dimensiones de la persona:

- La potenciacion de las estructuras
cognitivas de los estudiantes.

- El desarrollo creciente de los niveles
de autonomia.

- La escuela cumple con su caracter
socializador.

- Mejoramiento de las condiciones de
relacion pedagogica basadas en el
afecto y en el respeto.
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CAPACITACION Y FORMACION

DOCENTE -
HUMANISMO

FORMACION EN EL

TRAINING AND TEACHERS FORMATION - FORMATION ON HUMANISM
The purpose of this text is to provoke the reflection about the meanings
of the following notions: training and teachers formation- used at school

indistinctly - which in the praxis have different connotations.

We stop discerning the concept of teaching formation and the need of [ pie -l
innovation in its conceptions and practices. Finally we decide to propose

some challenges for the teachers formation, from which the formative | d

purposes for the configuration of a new humanism are derived.

KEY WORDS: Training, human formation, challenges, humanization,

teaching practices, innovation, academic.

Gloria del Carmen Tobén Vasquez

Psicdloga. Especialista en Docencia Universitaria.
Educacion, investigadora-docente Maestria en Educacion UCM.,

APROXIMACION A LOS CONCEPTOS

Es interesante insinuar la discusion sobre
los sentidos de las nociones capacitacion
y formacion docente que han de estar
insertos y determinados por los proposi-
tos de formacion, del Proyecto Educativo
universitario y, por consiguiente, de su
base teologica, filosofica, antropologica,
psicolégica, pedagdgica y socio-cultural,
que le imprimen a la propuesta educativa
una concepcion de educacion, de actua-
cion social y unas actitudes que han de
manifestarse en la cultura institucional y
en el desarrollo humano de la comunidad
educativa.

Una aproximacion al término capacita-
cion es la de Lizardo Carvajal’, quien la
denomina "La actividad de capacitacion
de recurso humano o de incorporacion a
este de conocimientos relativos a una

Magister en

educacion, por ejemplo: un contador de
formacion se puede capacitar en el area
de contraloria". Y la formacion la define
como: "Programas extensivos, continuos
y permanentes que conllevan a incor-
porar un sistema tecnoldgico tan
complejo que permite el logroderecursos
humanos profesionales. Es proceso de
formacion integral el que conduce a
resultados profesionales, por ejemplo:
medicina".

Las anteriores definiciones son concebi-
das a través de la vision estrecha del
instrumentalismo, donde el ser humano
es el medio y no el fin. Desde esta optica
se proporciona una educacion centrada
en el saber hacer, es decir, una educacion
para el trabajo, para la funcionalidad y la
productividad.

Con dicha vision se educa mutilada-

1. CARVAJAL, Lizardo. Fundamentos de Tecnologia. Colombia: Faid. 1999, P. 26.
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mente, y una dimension de si mismo no
tiene nada que ver con las otras dimen-
siones; es asi como se capacita en:
contraloria, sin detenerse a impregnar
estos saberes de vida (dimension
bioldgica) sensibilidad (dimensidn
psiquica) de reflexion sobre la tarea
educativa y el quehacer ocupacional y
profesional (dimensién social), sobre la
manera como se viven los valores y la
ética del ejercicio en la vida cotidiana
(dimension valoral y espiritual).

Desde nuestra optica, toda capacitacion
y formacion docente ha de tener
presente la naturaleza multidimensional
del ser humano, desde su singularidad en
la auto posibilidad de aprender, de
desaprender y de reaprender, que le es
inherente; desde su naturaleza social,
entramado en una cultura con creencias,
imaginarios y cotidianidades que le
permiten aprender, no para fundamen-
tarse en el quehacer, sino en el saber, en
el pensar y en el ser que se forma para
desarrollarse en humanidad, vivir y
convivir mejor.

Una concepcion que se aproxima a lo que
se quiere en este texto plantear como
capacitacion y formacion, es la de
Humberto Maturana y Varela: "La capaci-
tacion tiene que ver con la adquisicion de
habilidades y capacidades de accion en el
mundo en que se vive, COMOo recursos
operacionales que la persona tiene para
realizar lo que quiera vivir, por ello, la
capacitacion como tarea ocupacional
consiste en la creacion de espacios de
accion donde se ejerciten las habilidades
que se desean desarrollar, creando un
ambito de ampliacion de las capacidades
del hacer como parte del vivir que se vive
y se desea vivir.

La formacion humana tiene que ver con
el desarrollo humano... y como tarea

educacional consiste en la creacion de
condiciones que guian y apoyan dicho
desarrollo. La formacion humana es el
fundamento de todo proceso educativo,
para vivir como ser socialmente respon-
sable centrada en la formacién humanay
no técnica aunque esta formacion huma-
na se realice a traveés del aprendizaje de
lo técnico en la realizacion libre, capaz de
reflexionar sobre su quehacer y su
reflexionar”.

De otro lado, se halla una marcada
preocupacion en los programas de
formacion continuada de docentes,
sobre la necesidad de romper con los
fundamentos que sostuvieron varias
décadas los programas de capacitacion
y de suscitar el debate en los ambitos
escolares, sobre las maneras contextua-
lizadas y emergentes para la cualificacion
y formacion humana de los mismos.
Con la toma de conciencia al reconocer
que no existe un programa, un enfoque,
un modelo, un modo preconcebido y que,
los multiples programas derivados son
solo caminos fecundados por el empeno
formativo de sus busquedas.

Consecuentes con lo anterior, podemos
afirmar que predeterminar el futuro
escolar desde los insatisfactorios para
digmas del presente es negarnos la
posibilidad de ser gestores del devenir.
En palabras de Maturana® "...Pero si es el
presente lo que nos preocupa, lo que de
alguna manera no es satisfactorio, de
modo que la educacion esta en crisis,
écabe que pensemos en un futuro
definido desde ese presente como una
continuacion de él?

Por tal razon, nuestras preocupaciones y
actuaciones estan localizadas en el
presente, con la intencion de construir
alternativas de formacion que se ubiquen
por fuera del paradigma educativo vi-

2. Maturana, H. y Nisis, S. Formacion humana y capacitacion. Ed. Dolmen, Santiago de Chile. 1997.
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gente, en el territorio de lo que llamamos
Innovacion en Educacion.

Podemos decir en términos de E. Morin
que la innovacion es una emergencia que
resulta de la interaccion entre un maes-
tro contemporaneo y un contexto escolar
y unos estudiantes contemporaneos.
Partimos de la premisa de que e/ maestro
ejerce sus practicas docentes, en concor-
dancia con sus concepciones y con su
formacion. Sin embargo, en la vida del
maestro se presenta permanentemente
un conflicto entre los imperativos de su
formacion y su actuacion.

Por otra parte, el estudiante es contem-
poraneo, actua de acuerdo con sus
concepciones, intereses, mundos vy
culturas juveniles. También para él
existe un conflicto entre lo que considera
de importancia para su vida (é{para el
presente?) y lo que la escuela ofrece
(épara el futuro?).

Los contextos culturales son mucho mas
amplios que los marcos de referencia
donde se mueve la escuela. Por ejemplo,
el advenimiento de los ordenadores, la
circulacion de la informacion, de los
mediadores tecnologicos del lenguaje
de las imagenes que, de manera
atractiva, muestra datos, informaciones
sobre otras culturas y otros tiempos que
se supone debe conocer el estudiante y
el maestro poseedor de una formacion
académica y humana contemporanea y
contextualizada.

En esta reflexion, se presenta Ila
innovacion como una forma de
interaccion del maestro con sus
practicas. Se trata de una emergencia
que se traduce en una urgencia de
transformacién. Si reconocemos que la
actuacion docente corresponde a sus
concepciones acerca de lo que es el
conocimiento, la escuela, el estudiante,

el aprendizaje, los procesos pedagdgi-
cos, etc., es de esperar que las mismas se
conserven en sintonia con lo que es hoy
la escuela.

De acuerdo con esta proposicion, parece
desatinado proponer que la innovacion
en las practicas docentes pueda darse
como el cumplimiento de una tarea, de
una rutina o de una ordenanza. Por el
contrario, ésta se da en ambientes de
creatividad, de potenciacion de la capaci-
dad de la critica, del pensamiento critico
y complejo.

Cuando el docente decide su auto-
transformacion, se traduce seguramente
en insatisfacciones con respecto a la
organizacion general de la institucion
(por ejemplo, en lo administrativo, en lo
académico, en el curriculo o la evalua-
cion) y en insatisfacciones con relacion a
la propia actuacion (por ejemplo, cuando
duda de las relaciones interpersonales
que promueve o de los requerimientos
que traza a sus estudiantes). Cuando el
docente reconoce que ni la organizacion
escolar ni su propia actuacion corres-
ponden a sus concepciones, se inicia una
busqueda de alternativas matizada
siempre por el repertorio de dificultades
gue surge espontaneamente frente a las
posibilidades de innovacion.

Desde otra perspectiva, cuando el maes-
tro innova, su accion es mas reflexiva, se
ve a si mismo como un sujeto cambiante,
que se puede leer y que se puede auto-
criticar. El reconocimiento de si mismo, el
mirarse en el espejo, le posibilita la
elaboracién de una imagen mucho mas
auténtica que la imagen que la sociedad
tiene de él. La innovacion se concreta en
una actitud y aptitud para el cambio,
evidenciadas en practicas docentes y
cotidianas que se promueven desde las
margenes de las concepciones y modelos
establecidos.
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DESAFI'EOS PARA LA FORMACION
ACADEMICA Y HUMANA DEL
DOCENTE

En el ambito de la formacion, se advierte
un reto para el educador en lo referido al
conocimiento y al pensamiento. Se trata,
por un lado de la contradiccion y la
separacion de los saberes y problemas
actuales, cada vez mas globales, inter-
dependientes y planetarios (léase la glo-
balizacion economica, la mundializacién
de las culturas, los alcances de las TICS,
el deterioro ecologico, etc.). De otro lado,
el modo de ensenar y de conocer cada
vez mas fragmentado, separado y des-
historizado.

Un sistema de formacion docente, en vias
de afrontar dicha contradiccion ha de
aspirar a lo que Pascal declaraba: “Tengo
por imposible conocer las partes sin
conocer el todo, asi como conocer el todo
sin conocer particularmente las partes”.
El conocimiento y el pensamiento ecolo-
gico, han de estar en movimiento organi-
zador entre las partes y el todo, entre lo
local y lo global.

Hemos de considerar en todos los
ambitos y niveles de formacién la nece-
sidad de un pensamiento multidimen-
sional, reflexivo, cuestionador, actuante,
es decir, complejo. En este sentido un
pensamiento politico educativo que
afronte las cuestiones fundamentales de
estos tiempos.

La educacion (formacion) podria afrontar
dicho reto desde la asimilacion de una
nueva mision como reforma del pensa-
miento y de la actuacion, que permita el
dialogo interdisciplinario en el adentro y
en el afuera del sujeto inmerso en la
cuestion de la formacion; es decir, de
un cambio paradigmatico en nuestros
modos habituales de pensamiento Unico,
fundamentado en la logica deductiva,

reduccionismo, separabilidad y ordena-
miento.

En el mismo sentido, hay una tradicion
educativa que separa la cultura huma-
nista y la cultura cientifica, por tanto ha
de instarse al dialogo inter transdisci-
plinario que agriete poco a poco dicha
division excluyente en pro de la solida-
ridad tedrica, conceptual de los saberes,
ciencias y demas solidaridades humanas.

PROPOSITOS FORMATIVOS PARA
UN NUEVO HUMANISMO

Partimos de la pregunta écémo formar
desde los docentes y desde las disciplinas
para un nuevo humanismo? Pensamos
que un punto del recorrido podrian ser los
siguientes propositos formativos:

- La ensenanza y el aprendizaje han de
ser innovadoras: hemos de recordar las
declaraciones de Miguel de Montaigne:
Es mejor una mente clara que atiborrada,
una mente que organiza los saberes
fundamentales, pone en movimiento los
conocimientos desde sus puntos nodales,
desde sus entramados relacionales,
desde la realidad historica, desde el
pensamiento teorico y desde el pensa-
miento epistémico (creaciones de
conocimiento del sujeto).

- Ensenar la condicion humana, su
humanidad (Rousseau) y desde este
destino comun que es a la vez la base
de la cultura humanista, pensar los
problemas que nos son comunes a la
humanidad: los problemas de la vida y de
la muerte. Crear hilos conectores entre la
cultura cientifica y la cultura humanista,
inspirados en las ciencias poli discipli-
nares: la ecologia, cosmologia, las cien-
cias de la tierra, hacen posible situar al
hombre en su condicion humana, es decir
en su enraizamiento bioldgico-cultural
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complejo.

- Formar para “ensefar a vivir”
(Rousseau). Formar no es solo capacitar,
es decir aprender técnicas, modos de
produccién, saberes; también significa
aprender las relaciones con los demas y
consigo mismo, aprender la civilizacion:
literatura, poesia, cine, el arte en gene-
ral; son escuelas de ensenanza implicita
de la condicion compleja de las relaciones
humanas.

- Formar ciudadanos de cada lugar:
micro-localidades en habitancia de vida,
como también ciudadanos del planeta.
Ser ciudadano de la tierra, se comprende
desde la formacion de la condicién
humana y de un nuevo humanismo. El
humanismo tradicional posee un doble
rostro: el rostro arrogante del hombre
postulandose y creyéndose sujeto unico
en el universo, duefio del mundo hasta
los descubrimientos de la astrofisica que
evidencié que la tierra es un astro de
una minuscula constelacion, poniendo en
primera instancia que la humanidad no
tiene como mision dominar el cosmos,
sino la convivencia y la comprension
terrestre.

El otro rostro del humanismo tradicional
es la de los derechos universalmente
abstractos, sin tener presente las raices y
las identidades diversas de lo que
llamamos la identidad humana: diversi-
dad psicoldgica, cultural, histérica. Aqui
hay una clave de formacion, saber que la
multiplicidad contiene la unidad.

- Formar en el humanismo es educar
con clave teoldgica, biologica, fisica,
cultural, histérica, sideral, en una toma
de conciencia de comunidad de destino
gue nos une en esta nuestra tierra patria.
La formacion, ha de responder a las
necesidades culturales y vitales de las
comunidades locales, sin perder de vista

las perspectivas globales que demandan
avances, actualizaciones y conocimien-
tos al ritmo de los tiempos que vivimos.
La formacion ha de responder a un
desarrollo humano de lo humano, con
propdsitos éticos, estéticos y politicos
que nos exigen una institucion educativa
preparada, abierta, flexible y critica
frente a los cambios y nos exige, simul-
taneamente, unos docentes con alta
formacion humana y cultura académica
en-ciclo-pediante (en movimiento inter-
relacionado).

- En los procesos de formacion docente
se ha de aprender la realidad escolar en
contexto, en historicidad desde el pen-
samiento, tal como lo sugiere Hugo
Zemelman: “Pensamiento, pues en el
proceso formativo se ha puesto la
atencion antes que nada en el manejo del
conocimiento ya codificado. Pero como
no es lo mismo saber, en la acepciéon de
controlar y descifrar de la ciencia, que
pensar, como la capacidad de romper con
los limites de lo establecido, tenemos que
plantearnos la pregunta sobre como esti-
mular la disposicion a pensar, especial-
mente cuando lo que se privilegia es
simplemente la capacidad de hacer”.

Hemos de aprender a pensar desde un
pensamiento complejo, es decir, que
constituya un tejido interdependiente
entre los sujetos de conocimiento, los
objetos de conocimiento y su contexto.
Por tanto, la formacion ha de privilegiar
una inteligencia general de contexto,
que sepa unir lo disjunto, que sepa leer
y comprender los acontecimientos de
nuestro tiempo y reconozca la multi-
dimensionalidad de los problemas que
nos plantea una realidad compleja.

CONSIDERACIONES FINALES

Para finalizar, en los procesos de forma-
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cion docente, incitamos a la construccion
conjunta de caminos para la toma de
conciencia desde una actitud renovada,
basada en una epistemologia compleja
que nos permita “encontrar la ranura”,
segun lo ilustrado por Schon: “Los
pitchers de la gran liga de béisbol hablan,
por ejemplo, de la experiencia de encon-
trar la ranura. Adquieres una sensacion
de pelota. Cuando consigues una sensa-
cion de pelota... se la lanza. Es intuicidn,
percepcion, es conocimiento sensible.
Los pitchers saben bien la teoria, saben
como flexionar las rodillas, como inclinar
el cuerpo para que la pelota obtenga
mayor impulso, pero lo mas dificil es
encontrar la ranura, la sensacion de
pelota.” Invitamos a los docentes a reno-
var la actitud en relacidon al pensamiento
y a sus procesos formativos en vias de
“encontrar la ranura” que nos lance a un
nuevo humanismo.
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UNA MIRADA DE CONOCIMIENTOY
SOSPECHA ALREDEDOR DEL
DESARROLLOY LA EDUCACION

Elinsomnio es la lucidez vertiginosa que
convertiria el paraiso en un lugar de tortura.
Todo es preferible a ese despertar permanente,
a esa ausencia criminal de olvido.

Cioran.

Ante la incertidumbre que caracteriza

la época actual, el como legitimar un
discurso y afrontar el vacio que el Neo
Liberalismo pretende llenar a través de
imagenes, con discursos sobre la calidad,

la competitividad y el mercado, se convierten
en problemas radicales de conocimiento.

Luz Garcia.
...Se concibe el cuerpo como locus, como
territorio existencial que se posee y que se habita,

es la morada del ser que esta siendo, estableciendo
relaciones y conglomerados de pensamientos,

intangibles de la subjetividad.

.. 2

sentimientos y conocimientos que hacen del cuerpo-
territorio un lugar tangible, vehiculo de las movilidades

Gloriadel C. Tobon.

A LOOK OF KNOWLEDGE AND SUSPECT
AROUND THE DEVELOPMENT AND
EDUCATION.

Society, education and culture are the
core for any humanity, project that
requires to be permanently articulated
and reviewed. Knowledge is not only
intellectual, theoretical and academic but
also social, bodily affective, economicand
spiritual and it must be seen as the
| human being potencialization which
intends the search of a political individual
who tries to find the democratic processes
that feed both individuals and society.

| [

Knowledge is meant to serve human
beings in their whole in a local and global
dialogue where philosophy has its
purpose of ingquiring asking and stating
critical knowledge that can evidence how
education and society are managed by
international enterprises that control and

manipulate according to economic and
| profitable criteria.

Key Words: Education - Development -
Society - Politics - Culture - Knowledge -
Suspicion - Progress - Humanity = Civility.

| JORGE HERNAN VALENCIA AGUDELO
ESTUDIANTE DE MAESTRIA V GRUPO

L

a filosofia tiene que permanecer en
una actitud deconstructiva. El
fildsofo “tiene que ser planta rara,
tiene que ser dinamita”, afirma F
Nietzsche. Por ello, pone en cuestion,

26

duda, genera tensiones, y emergencias.
Lleva y se mantiene en los abismos, en
las cimas, en las cumbres, en los
intersticios; en terrenos insospechados y
abruptos para el pensamiento, la vida, el
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alma, lo posible, lo imposible y lo
probable; ella ausculta, interroga, acosa,
desvela y devela. Genera insomnio.

La filosofia no puede tener aliados.
Buscara la poiesis como desafio, como
puerta y ventana, orificio, grieta, ojo
divino... devenir, para tener accesos.
Agrimensuras, advenimientos, para tejer
complexus perspectivisticos.

Pensar en el desarrollo y la educacion, y
ello en relacion con el trieje de la
maestria: sociedad, educacion y cultura,
implica, que hay que reconfigurar,
resignificar, crear sentidos, pensar,
poetizar.

La filosofia no aporta nada, y no puede
hacerlo, porque su papel es la puesta en
cuestion.

Al desarrollo y a las politicas que
enmarcan la educacion en los simulacros
ideales del progreso, del desarrollo, de la
competencia, de la tecnocracia, se les
confronta, se les desnuda, se les
descubre...

La filosofia debe ensefar el arte de la
pregunta, de la danza del conocimiento
pero no el conocimiento intelectual,
académico, cientifico y pretencioso que
ha separado a los hombres de su
corporeidad; por ello Silvio Rodriguez
dice en una de sus canciones gue "“se
paren los nifios los amantes del ritmo,
gue se gqueden sentados los intelectua-
les..”, confirmando la incorporacion de
un saber integral en el hombre, en
cuerpo, alma, espiritu, razon; es decir,
en sus dimensiones antropologicas,
sociales, éticas, culturales, politicas,
ambientales.

El conocimiento es informacion; el
conocimiento no es informacion.
¢Donde se halla la sabiduria que hemos

perdido con el conocimiento, donde se
halla el conocimiento que hemos perdido
con lainformacion?(Morin: 2.002.14).

El momento actual ha especializado el
saber, lo ha constrenido, anquilosado y
llevado a los anaqueles de la ciencia, lo
han reducido a compartimiento, alejando
los hombres del arte de la vida, del
equipamiento para hacer sociedad, hacer
cultura, construir civilidad, vivir de ma-
nera digna, crecer con la ciudad y tener
didlogo con ella, con sus habitantes, con
su entorno. Le han dificultado hacer
lectura con perspectiva.

Se debe concebir la educacion como una
herramienta potenciadora de ser perso-
na, hombre, individuo; ser de conoci-
miento, ser politico, ser emergente, ser
ausente, ser natural, espontaneo,
sencillo, fragil y sutil... una educacion
para la vida, realizada desde la filosofia y
la estética; una fortaleza interna que se
desdoble en la sociedad, con realidades
materializadas, en civilidad.

Por ello, al concebir la educacion como un
acumulado que permite hacer lecturas, y
ver como ha servido para adiestrar y
reproducir los sistemas, perpetuando la
mismidad, lo identitario, lo calculado e
interesado por los sistemas de poder
donde simplemente simulaban educar.
Eduardo Terrén escribe que “cuando
Rousseau afirmé en su Emilio que los
pobres no necesitan educacion, no es-
taba expresando un desideratum, sino
resumiendo la situacion de una multitud
cuya educacion moral nunca habia
pasado de la religion del pan y el circo”.
(Terrén: 1999).

La educacion es la mejor aliada del
sistema, porgue le ha servido de
beneficiaria para que se reproduzca y
someta. Sus pilares y tradiciones han
sido religiosos; por ello, hoy todo se
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transgrede, se va de lo sacro a lo
mundano, al mundo real del aqui y del
ahora, donde muchas cosas han
cambiado y serd necesario que sigan esta
dinamica. Dice el libro oracular I CHING,
que lo Unico inmutable es la mutacion,
que solo permanece lo que cambia.

Otra mirada o lectura que puede hacerse
desde la educacion, es la posibilidad de
llevar o enrutar al ser humano hacia
dimensiones de crecimiento y potencia-
cion de si mismo y de todo lo que rodea a
este: “el desarrollo humano en plenitud
ha de repensarse como un ensancha-
miento de las potencialidades psiquicas,
espirituales, éticas, culturales, sociales.
En palabras de Morin: “el desarrollo debe
concebirse de manera antropologica. El
verdadero desarrollo es el desarrollo
humano.” (Garcia: 2005,35).

Por tal motivo, un agregado filoséfico que
puede hacerse a la educacién, desde
esta disciplina, es el fortalecimiento del
sujeto, del ser humano, deseducandolo,
haciendolo transgredir, seduciéndolo
para que se dimensione y se equipe como
ser de conocimiento, como guerrero del
mismo, donde armonice y construya
nuevas miradas, concepciones y valora-
ciones del mundo y de si mismo, donde
maneje desatinos controlados, se trabaje
y conciba como guerrero del conocimien-
to, como un hombre de mundo, como un
ser de aqui y ninguna parte, un hombre
social que maneja lo politico, lo economi-
co, lo administrativo, lo académico, lo
social, la salud, la educacion, la seguri-
dad alimentaria, los requerimientos
humanos.

La filosofia nutre el pensamiento y debe
hacerlo desde el abismo, desde el
asombro; debe hacerlo sonrojar para
movilizarlo ¢hacia donde? Ya existen
prioridades y rutas, se avizoran caminos.

De manera permanente se debe hacer.

La emergencia que se vive planetaria-
mente por la pésima distribucion de los
recursos y los acumulados, descom-
ponen el ser, en todos los ordenes,
comenzando por el hibrido humano. Lo
silencia. Lo opaca. Lo debilita. Lo
desmejora. Lo reduce.

La educacion hay que llevarla a otros
lugares donde se habite de manera
poética la casa, las casas, que no son otra
cosa mas que el ser mismo en sus
dimensiones, habitando, desde la
palabray con ella, comenzando por el ser
humano y desplegando pactos, encuen-
tros, alianzas; también manejando los
desencuentros. Asumiendo.

Desde la educacion, lo filoséfico debe
permitir y propiciar la remocion de los
cimientos, porgue la transitoriedad ya se
reconoce. Al ser humano hay que habi-
tarlo porque esta deshabitado. En su
interior no circula discurso. No corre, no
fluye; se embolato en la entelequia; en el
conocimiento dirigido; se mueve en una
sola direccion; en una sola inteligencia.
Nos quedamos en la caverna platonica,
en el logos, en las logicas racionales.
¢Acaso no hay otros lugares?; dice el I
Ching: “Es propicio tener a dondeir”.

Llevada la educacion a los no lugares,
permitira la emergencia por deseo, por
tensién y no por necesidad, de nuevos
espacios, de entornos, de procesos, de
sentidos, de miradas, de conceptualiza-
ciones, de devenires, de territorios
actuantes, de manera simultdnea y en
sincronia cosmica.

Abriéndose a nuevas miradas, surgira la
posibilidad de crear un nuevo ser politico
en las dimensiones que ello implica: asi
se avanzara hacia la creacion de nuevas
alianzas, de nuevas solidaridades, de
nuevos pactos que estén en sincronia y

28 Revista de Investigaciones U.C.M // Afo 6 Edicion No. 8 // Septiembre de 2006



dialogicidad con las abismales compleji-
dades de lo terrigeno, lo terraqueo, la
territorialidad.

Se dispone asi el sujeto politico en la ruta
democratica, (nominacion en la cual no
creo, disiento y dudo), pero de la que no
se podra alejar porque somos seres
politicos también en nuestra naturaleza.

Se trabajara por un sujeto agrimen-
surado, que llaman educable, para
deseducarlo y ofertarle nuevos atributos.

La filosofia, interrumpiendo el suefo y
quitando el reposo, colocara a los demas
saberes en vigilancia, sospecha y acecho,
para conseguir un equipamiento nutrido
para el sujeto individual, vivo, encarnado
en una corporeidad que tiene sus propios
regimenes, sus propios deseos, necesi-
dades y requerimientos que de manera
simultanea, interactuara, interconecta-
ra, dando paso a los demas procesos
ecobiosocioantropocivilizatorios.

El pueblo, como base social ampliada, de
la gran piramide, esta expuesto como lo
ha estado siempre de manera historica,
donde soélo se le ha considerado como
productor de trabajo, bienes y riqueza. A
éste, no se le ha concebido en sus verda-
deras dimensiones.

Politicamente se le ha considerado como
sumatoria de votos, donde se le conoce
como populacho. Terrén lo confirma
cuando dice que: "En general, las
referencias al pueblo casi siempre
estuvieron tenidas de temor vy
desconfianza, cuando no de una
auténtica depreciacion moral. Se le
considerd como “un gran monstruo que
generalmente sigue un cierto instinto y
que posee todas las virtudes y todos los
vicios al mismo tiempo”; como algo de lo
que, en definitiva, "no es dificil ganar la
confianza, pero es peligroso perderla”.

(Terren: 1999).

Este ofrecimiento que hace la filosofia,
permitird la creacion de una estética
poetizante, elaborara una epistemologia
del conocimiento, para seres de luz,
acorde con las incertidumbres moderni-
zantes; pues la balcanizacion vivida
traera consecuencias nefastas para la
humanidad. Los grandes capitales se
han revestido de despersonalizacion, al
imponer y mostrar unos entes abstractos
llamados consorcios, lugares de
concentracion, dominio y sometimiento,
sin rostro, “ya no podemos creer que las
instituciones politicas son lo bastante
fuertes para controlar y combinar las
fuerzas economicas, los mecanismos de
la personalidad y las pertenencias
culturales, aun y sobre todo cuando
seguimos convencidos de la absoluta
necesidad de instituciones politicas
democraticas para proteger y alentar al
Sujeto personal en su voluntad de
combinar la racionalidad instrumental y
la identidad cultural en una historia de
vida personal”. (Touraine: 2000, 170).

La educacion tendrd un reto para el
futuro, porque debera cubrir no solo la
institucionalidad; el requerimiento
implica trabajar con todo el planeta para
lograr comprensiones integrales y no
sumatorias especializadas, que han
fragmentado y compartimentado el
conocimiento.

El discurso actual amerita preguntarse
“itiene sentido hablar de lo local-
global?”. A este interrogante responde-
mos no soélo de manera afirmativa, sino
que ademas es una urgencia para
Latinoamérica, ya que la estructura
organizacional es fragil, débil y presenta
demasiadas inconsistencias, colocando a
estos paises en condiciones de
desventaja frente a los sistemas
economicos mundiales, lideres en este
campo.
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Esta situacion es precisamente la que
nos convoca a formular la "emergencia
local” que debe cubrir lo social, en todos
sus ambitos: eco-socio-sico-antropo,
enmarcada en lo econémico, lo ético y lo
politico.

El discurso Neoliberal sobre la competiti-
vidad, la calidad, la productividad y el
mercado, son los elementos que, pre-
cisamente, requieren ser sometidos a
confrontaciones, re-elaboraciones, re-
interpretaciones y re-significaciones. Por
ello, se reafirma el pensamiento de
Touraine, al ser citado por Garcia, cuando
dice a través de éste, que se trata de
“recuperar una sociedad que aporte a las
personas el sentimiento de tener un
proyecto personal, que les permita
reconstruir sus experiencias como parte
de algo integrado cultural y socialmente”
(Garcia: 2005,33); pues las logicas del
capital deconstruyeron los sentidos,
tanto del mundo, como de la vida y por
ende de los seres humanos, en las
configuraciones mencionadas.

Creemos en el conocimiento, creemos en
el hombre y es por ello que se debe poner
“el conocimiento para el servicio del
hombre, pero el hombre en toda su
integralidad y complejidad contextual”,
desde donde se emprende |la nueva
composicién articulada “ entre lo propio
y lo foraneo, entre el tiempo-espacio
inmediato y el tiempo-espacio mediatico,
entre la cultura autéctona vy las
hibridaciones culturales”, acudiendo en
ayuda de “las metaforas interculturales
que nos permitan nombrar los cambios,
comunicarnos con los que creemos
diferentes o imaginamos semejantes,
gue nos permitan la resignificacion que
este tiempo esta haciendo de lo local
globalizado”. (Tobdn: 2005, 35).

En el panorama mundial aparecen emer-
gencias y crisis reales, que han permitido

que hablemos del mundo como de la
aldea global, en un intento de
apropiacion y valoracién, mas alla de lo
netamente economico vy utilitarista,
porque se padecen momentos de
degradacion planetaria manifestadas en
un “desarraigo del ser, degradacion de la
naturaleza, despilfarro de energia, la
internalizacion de la violencia y el
terrorismo”. (Ibid., 40).

La herencia occidental es la dualidad,
acentuada en la modernidad, donde esta
muy marcada de manera politica, las
diferencias abismales, generadas desde
las logicas del capitalismo donde cada dia
se ve las infranqueables barreras entre
los pueblos ricos y pobres, desarrollados
y subdesarrollados, donde los grandes
capitales se esconden bajo nominaciones
impersonales llamadas empresas o
consorcios transnacionales, controlado-
res de “los circuitos de produccion,
reproduccion y por lo tanto, aumentando
el desempleo, la pobreza, el ocio angus-
tioso, el individualismo depredador y la
miseria espiritual, psiquica y mental”.
(Ibid., 41).

Siguiendo la ruta trazada desde el trieje
de la maestria: educacion- sociedad y
cultura, se hace imprescindible movili-
zarnos desde “la reconstitucion ilustrada
del discurso pedagdgico como eje del
proyecto de reforma politica y cultural de
la modernidad”, y esto nos lleva de
manera directa al plano de las relaciones
de poder, evidenciadas de manera lucida
por Michel Foucault al mostrar como la
vida cotidiana fue orientada bajo lineas
exclusivamente burocraticas, racionales,
utilitaristas, logicas de la vigilancia, la
disciplina, el acuartelamiento, la repre-
sion y la coercién, de las relaciones
humanas en su complejidad y totalidad.

La historia de las universidades tambien
ha estado permeada por estas logicas de
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la reproduccion, de la administracion del
saber y del conocimiento, con la inten-
cion de mantener y perpetuar el siste-
ma:"desde sus origenes medievales, las
universidades habian funcionado como
aparatos legitimadores del orden
estamental de la nobleza y reproductores
de la burocracia tanto estatal como
eclesiastica”. (Touraine. Op. Cit).

En este recorrido a través de lo
pedagogico, puede observarse como se
han vaciado los ideales burocraticos de
los diversos sistemas hegemodnicos y
como la educacién ha servido como el
mejor medio de aconductamiento,
adiestramiento y transmision de
ideologia, para lograr los objetivos
politicos, religiosos y econdmicos; trio
determinante en la conformacion
sistematica del poder.

Resulta interesante rastrear los origenes
de |la escuela antes de ser embarcados en
esta concepcion moderna de ella, donde
se ha concebido como una empresa
rentable, administradora y utilitarista de
la vida, del conocimiento, del tiempo y de
los horizontes de sentido:”Scholé,
inicialmente, fue un hallazgo cultural del
mundo mediterraneo que siguié al
derrumbamiento de la civilizacion
micénica. En griego significaba “ocio” vy,
por extension, el lugar en que se hacia
uso de ese tiempo. Derivado del verbo
echo (tener), scholazein (tener tiempo,
holgar) tenia un sentido positivo con cuya
negacion (ashcolia) se designaba al
trabajo. Holganza u ocio son ya, de
hecho, traducciones sesgadas, pues
scholé no era un tiempo liberado de otro
tiempo, no era el tiempo de inactividad y
descanso que sigue al trabajo. Era mas
bien el tiempo aristocratico que permitia
un cultivo desinteresado del alma, un
tiempo desligado de toda formacion
profesional y, en general, de cualquier
actividad que no supusiera un fin en si

misma. Scholé era, en definitiva, el
tiempo de una cualidad ética superior
vinculada a la innecesariedad del trabajo
y al ideal del Kalos Kagathds”. (Terrén.
Op. Cit.) .

Con esta cita puede observarse de mane-
ra clara y evidente las intencionalidades
impuestas al proceso humano desde lo
educativo, donde “la ruptura de este
campo semantico fue resultado de un
lento y complejo entrelazamiento de
estrategias de ordenamiento que termi-
naron por desprender su racionalidad
de dicho ideal para someterla progre-
sivamente al paradigma del homo
economicus”. (Ibid.)

Este panorama nos situa en un plano
emergente de combate, donde volvemos
de nuevo al sujeto, al ser humano, a la
creacion de estrategias, de resistencias,
de movimientos y poéticas donde se
combinen nuevas sumatorias y comple-
jidades, con la intencion de resolver la
afirmacion de Touraine: ¢PODREMQOS
VIVIR JUNTOS?

En esta poetica de la potenciacion del
sujeto, del agrimensuramiento, de la
ensanchabilidad, de las nuevas miradas
que se deben cimentar, hay que pensar
como seres cosmicos, donde “El reco-
rrido trazado nos conduce a tomar una
nueva conciencia: la de ser terricola,
ciudadano del mundo, transeunte
cosmopolita”. Estas exigencias y descon-
ciertos modernos, generados desde las
rupturas, exigen: “avistar nuevos
puertos y viajes: a la fantasia, a la
tragedia, a Itaca y al Hades”. (Tobdn. Op.
CIt:).

Deviniendo en un mundo y una sociedad
multicultural, los desafios a seguir se
enmarcan en volvernos potencias en un
acto de comprension de lo que es la
tolerancia, el comunitarismo, la solidari-
dad, el trabajo cultural, la identidad vy la
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diferencia, la integracion, buscando
construir una democracia cultural que
nos represente y donde seamos
participes de un proyecto de vida en
civilidad.

“Por lo tanto, la educacion se convierte en
el primer interés sobre el cual gira la
posibilidad de validar y reconocer que la
cultura y la sociedad se planifican y se
construyen en la accién social vy
cotidiana”.

BIBLIOGRAFIA

CIORAN, E. M. En las Cimas de la
Desesperacion. 4taed. Espana: Tusquets
ditores, 1999. ISBN: 84-7223-291-3.

FOUCAULT, Michael. La Microfisica del
Poder. Madrid: Ediciones la Piqueta,
1972.

GARCIA, G., Luz Elena y TOBON, V.,
Gloria del Carmen. Seminario “Educacion
y Desarrollo Local”. Contextualizacion-
Grupo V- Manizales 22, 23,24 de julio de
2005.

MORIN, Edgar. El Método: Conocimiento
del Conocimiento. 4taed. Madrid:
Ediciones Catedra (Grupo Anaya, S. A.)
2002.

NIETZSCHE, Federico. Ecce Homo.
Madrid: Alianza Editorial, 1971.

NOGUERA, Ana Patricia. El Reencanta-
miento del Mundo. Manizales - Colombia.
Grafica Jes Ltda. 2004.

SABATO, Ernesto. La Resistencia. Santa
Fe de Bogota. Seix Barral, 2000.

TERREN, Eduardo. El Agotamiento de las
Ilusiones Modernas: Educacion y Post-
modernidad. Educacion y Modernidad.

C

Entre la utopia y la burocracia.
Barcelona: Anthropos Editorial.
Universidad Da Coruna. 1999. S.P.I.

TOURAINE, Alain. ¢Podremos vivir
juntos? La Sociedad Multicultural.
Capitulo V. Santa Fe de Bogota: Fondo de
Cultura Econoémica. 2000. S.P.1.

WILHELM, Richard. I Ching: El Libro de
las Mutaciones. Bogota D.E. Editorial
Solar. S.P.I.

ZULETA, Estanislao. La Educacion un
Campo de Combate. Colombia: S.N., S.F.

32 Revista de Investigaciones U.C.M // Ano 6 Edicién No. 8 // Septiembre de 2006



PARALIPOMENON DE LA VIDA

(Los de las cosas omitidas de la vida)

Maria Lucidia Lotero Gomez y
Hna. Elizabeth Caicedo C.
Estudiantes IV cohorte Maestria en
Educacion. Universidad Catodlica de
Manizales.

To get near fo the mystery of LIFE from the staring point of
a horizon of understanding that sinks its roots in the first
place at a Biblical Theologycal level, implies to discover
with emotion, the eloguent presence of the Creator God,
taht defeating the chaos, the disorder, the nothingness,
makes possible its emergency in its rich and multiple
forms as a devastating strenght that mobilizes whatever
exists and is, towards a state of cosmic perfection that
develops itself in the dynamics: evolution - complex
condition - internalization, a triad later approached from a
systemic vision of live that unvelis the multiple networks
of networks that give agcount of the principle of self-eco-
organization that is at the bases of un unfinished, infinit
and purely aesthetics creative process that travels among
pattern-estructure-process, identificable and
configurable elements not only of the living systems, but
also of the social organization.

"La vida es un ejército desmesurado que galopa al flanco de cada uno de nosotros, delante y detras de
nosotros, en una carga arrolladora, capaz de vencer todas las resistencias y de superar numerosos

obstaculos, incluso y quiza a la muerte".
BERGSON.

Acercarse a la vida desde el saber biblico-
teologico implica hacer una lectura
exegetica del primer capitulo del libro del
Génesis, portico de entrada a una
coleccion de libros: La Biblia, cuya trama
se teje en clave de poiesis.

En este contexto, es importante retomar
el inicio de un libro que a partir de su
mismo nombre se circunscribe al
principio-origen-naturaleza de la vida
misma. "Al principio Dios creo el cielo y la
tierra. La tierra era una soledad cadtica y
las tinieblas cubrian el abismo, mientras
el espiritu de Dios aleteaba sobre las
aguas"'. Asi, reconocer a Dios como
Creador para aquellos que creemos,
significa acoger la misteriosa fuerza de la
vida que habita, impulsa, amedrenta,
atrae a todo cuanto existe; que habita adn
en la nada, en lo aparentemente muerto,

en las tinieblas expresion poética de una
1. Gn1,1-2

lectura de la tierra, casa-habitat-morada
de las multiples formas de vida, desde la
ausencia- no presencia-inmanencia de la
fuerza de la vida que emerge a partir del
caos, del desequilibrio, de la incerti-
dumbre, del lugar del no ser aparente,
invisible y misterioso... En este orden de
ideas "crear" es una accion que vence el
caos, que vence el desorden para dar
origen al orden para que la vida sea
posible. Crear es una fuerza liberadora
que enfrenta la muerte: tinieblas, abismo,
desierto, aguas para que emerja un
espacio habitable para la vida.

Por otra parte, el abismo, lugar de la
oscuridad profunda, llamado a ir hacia el
fondo, a las entranas de la tierra donde se
gesta silenciosa la vida es otra manera
semita de expresar el misterio que
representa la misma y que se devela
paulatinamente, en la medida que cada
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una de las nuevas formas de vida emerge
en el intrincado e impredecible escenario
donde la palabra creadora se dice, para
hacer y considerar bueno todo lo creado,
es decir toda forma de vida fruto del acto
creador-poiésico de Dios.

Y, sin embargo, sobre esta tierra oscura,
vacia y caotica aletea un halito vital, un
soplo de vida, el pneuma’ de la creacion:
la ruah’, fuerza que fecunda la tierra para
que alli la palabra pueda decir la vida en
todas sus formas. Espiritu que aletea
sobre las aguas, ambiente vital donde
emerge la primera célula procariota,
aquella que los cientificos denominaron:
Aries. En este contexto aparecen frente a
nuestros ojos dos principios dinamicos
que estan a la base de este acto creador-
creativo: el poderoso aliento de Dios que
fecunda y transforma el caos en orden y la
soberana Palabra que hace existir aquello
que nomina en el contexto de una
temporalidad donde penetra la accion vy
donde es posible SER.

Asi, este mito cosmogdnico recoge para
un pueblo determinado, en un momento
de la historia preciso, el 587 a.C, la
manera de dar respuesta a la gran
pregunta por la vida. Pregunta que a lo
largo de los versiculos que siguen en el
relato retrotrae a la conciencia de la
humanidad el entramado de seres que se
tejen a partir de un mismo principio
fundante: la vida.

"y dijo Dios...

1. Entonces dijo Dios: "Sea la luz, y fue la
luz.

* Dios vio que la luz era buena y separo
Dios la luz de las tinieblas.

° Dios llamo a la luz dia, y a las tinieblas
llamé noche. Y fue la tarde y fue la
mafana del primer dia.

2. Pneuma: Espiritu en Griego

° Entonces dijo Dios: "Haya una boveda en
medio de las aguas para que separe las
aguas de las aguas.

" E hizo Dios la béveda. Y separo las aguas
que estan debajo de la bdveda, de las
aguas que estan sobre la boveda. Y fue
asi.

* Dios llamé a la béveda cielos y fue la
tarde y fue la manana del sequndo dia.

° Entonces dijo Dios: "Reunanse las aguas
que estan debajo del cielo en un solo
lugar, de modo que aparezca la parte seca
"y fue asi".

" Llamé Dios a la parte seca tierra, y a la
reunion de las aguas llamé mares, y vio
Dios que esto era bueno.

" Después dijo Dios: "Produzca la tierra
hierba, plantas que den semilla y arboles
frutales que den fruto, seguin su especie,
cuya semilla esté en él, sobre la tierra" y
fue asi.

“ La tierra produjo hierba, plantas que
dan semilla. Segun su especie arboles
frutales cuya semilla estd en su fruto,
segun su especie. Y vio Dios que esto era
bueno.

"Y fue la tarde y fue la mafana del tercer
dia...

' Entonces dijo Dios: "Haya lumbreras en
la béveda el cielo para distinguir el dia de
la noche, para servir de senales, para las
estaciones y para los dias y los afos.

" Asi sirvan de lumbreras para que
alumbren la tierra desde la boveda del
cielo". Y fue asi.

'“ E hizo Dios las dos grandes lumbreras:
la lumbrera mayor para dominar en el dia,
y la lumbrera menor para dominar en la
noche. Hizo también las estrellas.

" Dios las puso en la béveda del cielo para
alumbrar sobre la tierra,

** para dominar en el dia y en la noche y
para separar la luz de las tinieblas. Y vio
Dios que esto era bueno.

Y fue la tarde y fue la mafana del cuarto
dia.

3. Laruah: Espiritu en hebreo. Palabra femenina que recoge la capacidad fecunda del Dios madre capaz de gestar y dar a

luz vida.
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Entonces dijo Dios: "Produzcan las
aguas innumerables seres vivientes, y
haya aves que vuelen sobre la tierra, en la
boveda del cielo”.

‘Y cred Dios los grandes animales
acuaticos, todos los seres vivientes que se
desplazan y que las aguas produjeron,
segun su especie, y toda ave alada segun
su especie. Vio Dios que esto era bueno,

“ y los bendijo Dios diciendo: "Sed
fecundos y multiplicaos. Llenad las aguas
de los mares; y multipliquense las aves en
latierra".

Y fue la tarde y fue la manana del quinto
dia.

* Entonces dijo Dios: "Produzca la tierra
seres vivientes segln su especie: ganado,
reptiles y animales de la tierra, segun su
especie". Y fue asi.

“Hizo Dios los animales de la tierra segun
su especie, el ganado segun su especie y
los reptiles de la tierra segun su especie. Y
vio Dios que esto era bueno.

“ Entonces dijo Dios: "Hagamos al
hombre a nuestra imagen, conforme a
nuestra semejanza, y tenga dominio
sobre los peces del mar, las aves del cielo,
el ganado, y en toda la tierra, y sobre todo
animal que se desplaza sobre la tierra".
’Cred pues, Dios al hombre a su imagen;
e imagen de Dios lo cred; hombre y mujer
los creo.

* Dios los bendijo y les dijo: "Sed
fecundos y multiplicaos llenad la tierra;
sojuzgadla y tened dominio sobre los
peces del mar, las aves del cielo y todos
los animales que se desplazan sobre la
tierra”.

“ Dios dijo ademas: "He aqui que os he
dado toda planta que da semilla que esta
sobre |la superficie de toda la tierra, y todo
arbol cuyo fruto lleva semilla; ellos os
serviran de alimento.

Y a todo animal de la tierra, a toda ave
del cielo, y a todo animal que se desplaza

Gn1,3-31.2,1-4a
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sobre la tierra, en que hay vida, toda
planta les servira de alimento". Y fue asi.

* Dios vio todo lo que habia hecho, y he
aqui que era muy bueno. Y fue la tarde y
fue la manana del sexto dia.

2. ' Asi fueron terminados los cielos y la
tierra con todos sus ocupantes.

* El séptimo dia Dios habia terminado la
obra que hizo, y reposo en el séptimo dia
de toda la obra que habia hecho.

* Por eso Dios bendijo y santificé el
séptimo dia, porque en él reposo de toda
su obra de creacién que Dios habia hecho.
‘Estos son los origenes de los cielos y de la
tierra, cuando fueron creados"”.

Himno que hace evidente como la vida
"hace, conforma y cambia el entorno al
que se adapta. Entorno que a su vez
retroalimenta la vida que cambia, actiay
crece en el", himno que expresa la
conciencia de un pueblo que considera
todo cuanto existe cosmos, naturaleza,
plantas, animales personas como
expresion de Dios, palabra de Dios, como
lo expresa el salmo "tu presencia irrumpe
por toda la tierra. El dia entrega al otro dia
tu mensaje, la noche a la otra noche se |o
susurra, sin que hablen, sin que
pronuncien, a toda la tierra alcanza su
pregon y hasta los limites del orbe su

ne

lenguaje™.

En este orden de ideas es importante
situar la vision que la ecologia profunda’
tiene de la vida, vision que, como bien lo
expresa Capra, es una vision espiritual,
religiosa, mistica de la misma. La ecologia
profunda nacida en los afios sesenta como
perspectiva y horizonte de lectura vy
comprension del gran fenomeno que es la
vida "ve el mundo, no como una coleccion
de objetos aislados, sino como una red
interdependiente. La ecologia profunda
reconoce el valor intrinseco de todos los

Fritjof, Capra. La trama de la vida. Barcelona, Anagrama.1998.
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seres vivos y ve a los humanos como una
mera hebra de la trama de la vida™ y se
convierte en este texto en el espectro de
luz que estara a la base de toda esta
lectura que se propone hacer de la vida y
sus multiples formas y organizaciones,
aun las organizaciones sociales, esas que
denominamos comun-i-dades.

Asi, se pretende superar la vision de la
ecologia simple que desde su postura
antropocentrista convirtio al ser humano
en dueno y dominador de todo cuanto
existe, al centrar su atencion en la lectura
literal, si hacemos referencia a lo
religioso, del mandato dado por Dios al
ser humano-pareja-comunidad en el
primer capitulo de libro del Génesis
"crezcan y multipliquense; llenen la tierra
y sométanla, dominen sobre los peces del
mar, las aves del cielo y todos los animales
gque se mueven sobre la tierra":
"Creiamos que teniamos mas soplo divino
que cualquier otro ser creado y por eso
nos construimos en escalera jerarquica y
mecanica de seres que predominan hasta
el momento actual. Construimos una
vision jerdrquica del mundo y de la
humanidad que da sustento a nuestras
injusticias y desigualdades"’. Asi se paso
por alto el segundo relato de la creacion,
contenido en el mismo libro, y que desde
la perspectiva agraria plantea como
tarea-conquista del ser humano el
cuidado y cultivo de la tierra: "Entonces el
Senor Dios tomo al hombre y lo puso en el
huerto del Edén para que lo cultivara y lo
guardara"’’, vision que de alguna manera
esta también a la base del concepto de
cultura que mas adelante referenciare-
mos.

En este sentido plantear la lectura de los
sistemas vivos, a partir de la ecologia
profunda, remite en primer lugar a la
etimologia de la palabra ecologia: del

griego oikos = casa: "estudio del hogar de
la tierra"''. Ciencia que emerge en el
contexto de la biologia organicista del
siglo XX, que considero el estudio de los
organismos desde sus patrones de
organizacion, consideracion que permitio
acufar el uso del término sistemas para
nominar los organismos vivos y los
sistemas sociales que desarrollaremos
posteriormente. Ciencia que en este
contexto de barbarie humana vy
destruccion de este organismo vivo que
es la tierra llama mas que a una
conciencia ecoldgica a una conversion
ecologica que permita a la humanidad
llegar a una actitud y accion ecologica
cotidiana.

En este orden de ideas, es posible afirmar
que muchas veces nuestros ojos parecen
estar cerrados a las grandes cuestiones
ecoldgicas y planetarias, aspecto que
permite descubrir que no es posible
hablar de ecologia ligada a la mistica y la
profecia, opciones éticas que posibilitan
hoy la constitucion de sujetos vivos, sin
pasar necesariamente por las experien-
cias de nuestros cuerpos personales, de
nuestros cuerpos comunitarios y sociales
y de nuestro cuerpo césmico. Caminos
ciertos para comprender la vida en clave
de red, tejido donde todo esta inter-
conectado y se interviene mutuamente.
¢Qué es entonces en este contexto, la
vida? La vida es una emergencia, es una
forma siempre nueva y novedosa de
organizacion de todos los elementos
fisicoquimicos que por un misterioso
evolucionar de sus relaciones-
conexiones-interdependencias-rupturas-
intersticios un dia, hace miles de millones
de afios dio origen a la primera ceélula
procariota a partir de la cual esta tierra vio
emerger esa fuerza capaz de movilizarlo
todo, de saltar barreras, incluso la muerte

8. CAPRA, Fritjof. La trama de la vida. Barcelona: Anagrama, 1998. P.29
9. CONFERENCIA LATINOAMERICANA DE RELIGIOSOS. Por el camino de Emads. Tercera etapa. 2004, Ecologia, mistica y

profetismo.
10.Gn 2,8
11.CAPRA, Op. Cit. P.52
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como bien lo dice Bergson, hace mas o
menos cuatro mil millones de afios.

Por otra parte, la vida es una red, una
trama rizomatica donde miles de hebras
se tejen para dar origen a miles de formas
vivientes que no dejan de hablar de lo
impredecible que resulta este proceso
evolutivo y de conservacion que es la
vida, proceso de despliegue incesante de
creatividad, cualidad vital que esta a la
base de todo este proceso finito-infinito,
material y espiritual desde el cual emerge
la vida en todas sus formas hasta llegar a
la especie humana y con ella, el arribo de
una conciencia, participacion de la gran
conciencia cosmica-divina que al
encarnarse posibilita la construccion de
cultura, entendida ésta como el cultivo de
la humanidad que nos es inherente y nos
configura como especie pensante-
sintiente-transformadora del entorno
proximo, cierto, pero también de ese
entorno posible que soélo estda en los
suefios, como utopia que arrastra la
voluntad hacia la consecucion de ese no
dado-posible, de ese ya pero todavia no,
de ese futuro- presente que se espera en
clave de inquieta esperanza.

Por otra parte' la vida y sus formas, segun
Lynn Margulis, es el resultado de multi-
ples e infinitas mutaciones aleatorias de
genes, del libre intercambio de rasgos
hereditarios y de la incesante presencia
de la simbiosis que impulsada por la
seleccion natural darwiniana avanzo hacia
una "red planetaria de la vida"", cada vez
mas compleja en su grado de
organizacion e interiorizacion, expresion
concreta del principio poiesico donde
hunde sus raices el origen de todo cuanto
existe.

Desde este horizonte de sentido, es
posible acercarnos a lo viviente desde la
teoria de sistemas, teoria que nace con
Bertalanfy y que muchos estudiosos

.

retomaran como zocalo sobre el cual
construir saber, conocimiento en este
caso sobre la vida. Al respecto vale la
pena puntualizar algunos criterios sobre
el pensamiento sistémico que Capra
recoge en su texto la trama de la vida y
que aplica a los sistemas vivos:

1- La relacion de la parte con el todo y la
posibilidad de ir de la primera a la
segunda instancia. Los sistemas vivos
poseen propiedades de conjunto, es
decir, propiedades que aparecen
gracias a la misma organizacion interna
de sus partes en redes auténomas e
interdependientes que configuran el
mismo organismo. Asi las propiedades
que se tienen gracias al conjunto
organizado de las partes, no estan
presentes de manera aislada en las
mismas. Dichas propiedades
desaparecen cuando el organismo es
diseccionado en sus partes
consideradas de manera aislada.

2- En el mundo viviente nos encontramos
con sistemas dentro de sistemas.
Sistemas que tienen distintos niveles
de complejidad e interiorizacion.

3- En la teoria de sistemas las partes solo
pueden ser comprendidas en el
contexto del todo, esta caracteristica
da origen a lo que Illamamos
pensamiento contextual.

4-En la vision sistémica la imposibilidad
de aislar la parte del todo conduce a
comprender la vida en este caso, en
clave de red, metafora que mejor
describe este tipo de relaciones,
interconexiones, interdependencias
que encuentra en los nodos donde se
cruzan las hebras de cada tejido vivo,
puntos cruciales de encuentro-
desencuentro, relacion-ruptura.

12.CAPRA, Fritjof. Las conexiones ocultas. Barcelona: Anagrama, 2003. P. 57
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5-El pensamiento sistémico centra su
atencion en la identificacion de los
principios esenciales de organizacion,
que estan a la base de todo organismo
vivo mas que en la comprension de sus
componentes basicos considerados de
manera aislada.

Aparecen, en este contexto, conceptos
nuevos, metaforas que seran las
apropiadas para representar esta nueva
manera de comprender el mundo, el
planeta, el cosmos y dentro de estos la
vida. Entre ellos y ellas tenemos:
comunidad-red-entramado-tejido-
rizoma-sistema vivo. Conceptos que
hacen posible hoy, comprender no sélo las
organizaciones vivas sino también, vy
desde la propuesta de Capra, que aqui
interesa retomar, las organizaciones
sociales humanas. Esos entramados-
tejidos humanos que configuran aquello
que hemos llamado a lo largo de tantos
siglos: sociedad. Nos detendremos de
manera puntual en las sociedades
humanas, a sabiendas de que este
concepto traspasa el ambito de lo
humano, al migrar hacia la comprension
de toda organizacion viviente.
En este sentido es importante puntualizar
que, a la base de la vida, de todo sistema
viviente encontramos segun Capra, tres
elementos que es preciso identificar,
comprender y descubrir como principios
vitales que dan cuenta de las multiples
maneras-formas de la vida, estos son:

- El patron de organizacion (red
autogenética que alude a la forma de
los sistemas vivos y seres vivos), que
configura las relaciones que se
establecen entre los componentes-
partes de un sistema y determina sus
caracteristicas esenciales.

- La estructura del sistema: segun Capra
la encarnacion fisica del patrén de
organizacion, a manera de estructura
disipativa, que le permite al sistema

13.1bid.P. 116

vivo operar lejos del equilibrio.
Estructura que de otra manera
llamamos forma. i
- El proceso vital: proceso continuo de
encarnacion que se identifica con el
proceso de cognicion que esta
intimamente ligado a la autopoiesis.
Ahora, al referirnos a las organizaciones
sociales, organizaciones vivientes nos
encontramos con un cuarto elemento que
Capra denomina: significado, elemento
cuyo sustrato es la cultura, que permite
dar color al entorno, al texto-contexto
donde la organizacion social entrelaza-
conecta-interrelaciona: practicas,
discursos, formas de organizaciéon en el
horizonte de un cuarto elemento que
viene a completar un tetraedro: la
cultura, como se indica en el siguiente
grafico:

Practicas: accion-actuacion
conservacion- revoluciéon- transformacion

Formas de
Discursos: organizacion:
lenguaje - sistema abierto
hermenéusis estructuras

disipativas

Cultura: contexto
Producto de la interaccion humana
Cuerpo de conocimientos compartido

En este contexto, y desde esta relacion de
componentes, es posible descubrir como
las organizaciones sociales son sistemas
abiertos donde la vida fluye constante-
mente en la dinamica orden-desorden,
equilibrio-desequilibrio en un proceso que
desde la complejidad se denomina auto-
eco-organizador, a traveés de relaciones en
este caso humanas que se establecen al
interior de ellas a manera de red.

Una red social es entonces, segun Capra,
"un patron no lineal de organizacion""’ de
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orden comunicacional donde lenguaje,
cultura, relaciones de poder, saberes,
valores, creencias, normas son, entre
otros elementos, basicos para su lectura,
comprension e interpretacion, si
queremos conocer las multiples
constelaciones de sentido que estan a la
base de la misma y que configuran una
red donde la humanidad se teje en un
tiempo y en un espacio determinado
movil, y siempre abierto al espiritu de
cada epoca.

En esta red, los hombres y las mujeres se
tejen, unos al lado de los otros, para dar
origen a un tejido humano de multiples
texturas que se crea a si mismo a travées
de procesos comunicativos que permiten
continuamente el cultivo de lo humano, es
decir, la produccion incesante de cultura:
imagenes, representaciones, simbolos,
lenguaje-pensamientos-significados-
significaciones-comportamientos-
valores-creencias, etc., que en una
compleja dinamica de interdependencia
posibilitan organizar-dar forma a una
humanidad, cuyo principio de sociabilidad
emerge a través de expresiones creativas
y novedosas que denominamos: culturas.
Redes, tramas que también denomi-
namos comunidad-comunidades: tejidos
humanos donde lo comun, eso que nos
hace semejantes, hermanos y hermanas,
no solo entre nosotros los de la misma
especie, sino también de todo cuando vive
y palpita es la vida, una vida asumida
como aventura y que puede ser vivida en
clave de:

- Sinfonia: organizacion de nuestras
voces vitales que gritan justicia,
libertad, equidad para todos y todas.

- Viaje: con la nostalgia del regreso y la
anoranza del retorno™, en la diversidad
de caminos que se encuentran, atentos

a las llamadas de tantos hombres y
mujeres que, aun detras de unas cifras
estadisticas que cuantifican el hambre,
la enfermedad, el ingreso, el
desempleo nos interpelan para cambiar
tal vez el rumbo, la direccion, porque el
lugar, nuestro lugar, es otro...o el
mismo, vivido desde la multidimen-
sionalidad y leido desde la multi-inter-
transdisciplinariedad, que sugiere la
explosion de la episteme en multiples,
diversas, ricas formas de leer el
mundo, la vida que construyen desde la
estética nuevas constelaciones de
sentido: los valores, para afrontar este
momento historico que nos ha tocado
vivir.

Red-Tejido: porque la vida es un gran
tejido multidiverso, donde la relacion
dialdgica, el encuentro-desencuentro,
nos interconecta y ensefia que no
SOmMOoSs unos sobre otros en el mundo,
sino unos tejidos al lado de los otros por
la fuerza del espiritu-cerebro que nos
dinamiza desde dentro como fuente
eterna de actuacion humana.

Cruz”: que manifiesta la condicion
humana del dolor y la muerte, que
desde la metafora que encierra nos
acerca al rostro desfigurado de
hombres y mujeres masacrados por el
hambre, la injusticia, la miseria, la
explotacion, la guerra, cruz que
paraddjicamente se convierte para
nosotras-nosotros, aquellos que
creemos en el lugar donde experimen-
tamos el paso de la muerte a la vida vy,
por lo tanto, la posibilidad de capturar
otras significaciones de nuestro si-
mismo.

Exodo: comprendido como salida,
paso, movimiento, transito y travesia
de una humanidad que busca nuevos

14. COMISION TEOLOGICA. HNAS DEL SAGRADO CORAZON. Vidalogia I. Venezuela, 2002.

15.Que para el Imperio Romano representa la peor de las muertes, aplicada a aquello hombres detractores del sistema, sus
opositores; aquellos no tenidos ni siquiera por hombres. Cruz que se actualiza en los campos de concentracion de la
segunda guerra mundial, en sus hornos y cdmaras de gas...lugares del exterminio.
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horizontes de comprension y actuacion
humana; que se traduzcan en
temporalidad nueva, entendida desde
el tiempo asumido como un salto
cualitativo, que posibilita pensar en la
relacion dialdgica pasado - presente
presente - presente, futuro - presente,
es decir, un pasado que se ve y que
sugiere ser leido en clave de
fecundacion y promesa; un presente
que se escucha, que sugiere
aprehension del presente construible,
en clave de gestacion y esperanza; un
futuro posible (insinuado en el
presente) que se ama y que permite
darluz alo nuevo.

Vida donde todo es una inmensa trama de
relaciones de tal forma que cada ser vive
por el otro, para el otro, con el otro, en el
otro; donde el ser humano como lo
manifiesta Boff, es un nudo de relaciones
orientadas hacia todas las direcciones,
capaz de hacer de la colaboracién, la
solidaridad, la comunion, la soro-
fraternidad, las opciones mas sencillas
para permitir que la vida fluya desde la
inter-retro-relacion de todo con el TODO,
con el universo donde "el principio de
comprension - reflexion - comunicacion
surgio un dia para emerger en la tierra y
desde ella progresivamente en los
diversos seres complejos y finalmente en
los seres de alta complejidad que son los
hijos e hijas de la tierra, los humanos""
asi

EVOLUCION-COMPLEJIZACION-
INTERIORIZACION

"Cuanto mas avanza el proceso de
evolucién tanto mas complejo se hace;
cuando mas se interioriza tanto mas
conciencia posee, y cuanto mas
conciencia posee tanto mas
autoconsciente se torna""’
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REPENSANDO LA TELEVISION
EDUCATIVA PARA HOY

THINKING AGAIN ABOUT THE EDUCATION TELEVISION
NOWADAYS.

It is undeniable that the invention, exploitation and use of mass
media in the industrial society of XIX and XX centuries had to do
with the progress; the ways in which the society is currently
organized and the way it is prospected in the future. One of this
mass media is the television, which has arisen a lot of speculations
about being beneficial or harmful for the modern society; the
misuse that government, producers and performers make of this.
The unique commercial use of its owners, its lack of discourse, the
aliening condition and the bad use from the audience, among many
other inculpating issues. But, is it really true everything that is said
and expected? And, in fact, is there another way to perform and use
the television?
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mass media, audience.
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ANTECEDENTES

La television es un invento compartido
entre Philo Farnsworth y Viadimir
Zworykin, quienes desde 1922 dieron a
conocer al mundo los primeros planos de
camaras y monitores (Dominick, 2001), y
el escocés Jhon Baird, quien en 1927 logré
la primera transmision entre Londres y
Nueva York (Munera, 1992). Basicamente
lo que persiguieron estos tres inventores
fue ponerle imagenes a las sefales de
radio que se recibian en los hogares de las
sociedades industrializadas, que ya con-
taban con la radiodifusion, para hacer de
su sintonia algo mas real, recreativo y
divertido; asunto que fue consonante con
la idea de los gobernantes, los indus-
triales y los comerciantes de la época,
quienes avizoraron en la television una
forma de perpetuar su hegemonia vy
control del poder de sus nacientes
democracias ante la amenaza que

significaba la floreciente clase media, ya
que estas ultimas no sabian lo que
significaba la democracia, por lo cual
tampoco la legitimaban del todo; por la
aparicion de nuevos discursos ideologicos
y modelos sociales, que presentaban
nuevos atractivos de lucha y ambicion del
poder; por las muchas horas de ocio vy
desocupacion que le quedaban a los
obreros a consecuencia de jornadas ya no
tan largas y extenuantes, pues las
maquinas les colaboraban con mayor
produccion, en menos tiempo y un trabajo
mas descansado; por el poder adquisitivo
que alcanzo la clase media por la paga a
su trabajo, lo cual les permitio alfabe-
tizarse y empezar a salir de su ignorancia,
por lo que ya no fueron facilmente
alienables y dominables; y sobre todo,
por la pérdida de fe en el palimpsesto
religioso ocasionada por la aparicion de la
teoria darwiniana, fe que por mucho
tiempo habia ayudado a preservar el
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orden y el statu quo de la sociedad
(McQuaill, 1983).

Si comparamos el contexto en el que
nacio la television en Norteamérica, de
inestabilidad en los inicios del siglo XX por
el crack de |la bolsa de Nueva York y el new
deal impuesto por el presidente Roosevelt
para zanjar la crisis, con el contexto de
mediados del mismo siglo, época en que
fue traida esta nueva tecnologia al
continente latinoamericano (Munera,
1992), existen muchas semejanzas:
industrializacion y urbanizacion; caos,
inestabilidad y descontrol societario por el
aumento de la brecha social y la caida de
la calidad de vida de todas las capas
sociales, especialmente menos favoreci-
das, porque la industria y las ciudades
fueron incapaces de absorber a la
poblacion campesina inmigrante, y con
ello desencantamiento, lo que llevd a la
busqueda de alternativas ideoldgicas,
como otra manera de alcanzar el
reconocimiento y escalamiento en la
esfera social; por los multiples golpes de
estado civiles y militares que ocasionaban
desequilibrio, desorden, fragilidad vy
violencia; por lo que es valido inferir que
la introduccion de la television, tanto alla
como aqui, pudo tener los mismos fines y
propositos: recrear, divertir, supervisar,
controlar y enajenar para evitar el
descontrol (Wright, 1969).

LA COMPRENSION DE LA
TELEVISION

La television empezd a operar en
Colombia en 1954, como un proyecto-
empresa financiado por el Estado, con
caracter educativo y cultural. Posterior-
mente, se delegd a la empresa TVC la
explotacion de algunos de los espacios de
la programacion, lo cual fue efimero por
su pronta desapariciéon. En 1956 surge la
compafilma PUNCH como realizadora y

comercializadora. Este, el primer interés
del sector privado en la prestacion del
servicio, y con ello se pasa a un sistema
mixto de prestacion del servicio de
television, en el cual el Estado administra
de manera exclusiva las redes de
distribucion de la sefial y produce la
television educativa y cultural y el sector
privado se especializa en la produccion,
programacion y comercializacion del
servicio mediante el sistema de licitacion,
con el cual el Estado otorga los espacios
en arrendamiento de manera democra-
tica y por meritocracia desde 1963. Lo
anterior equivale a decir que el Estado
controla el espectro electromagnético y la
senal de television desde su nacimiento
(Vizcaino, 1992).

En los noventa aparecieron los canales
privados de operacion nacional, los cana-
les regionales, los canales comunitarios,
el tevecable, las antenas parabdlicas y las
sefales satelitales, todos de caracter
privado e igualmente asignados por licita-
cion y meritocracia, los cuales adquieren
el control de la produccién, comercializa-
cion y transmision, mientras las empresas
programadoras de los canales estatales
guedaron bajo el mismo esquema en que
venian operando desde inicios de los
sesenta.

El esgquema de comunicacién que
caracteriza la television en Colombia a lo
largo de sus cincuenta anos de existencia
es basicamente vertical y de una sola via,
es decir, el poder de la comunicacion se
halla concentrado en los realizadores, con
una parrilla de programacién dedicada al
lucro mediante la comercializacion de los
espacios con venta de pauta publicitaria,
con el propodsito de subvencionar los
elevados costos de producciéon y trans-
mision, y hacia las audiencias, con la
intencion de esparcimiento, diversion,
enajenacion y control en las horas de ocio
con sus contenidos y géneros (Wolf,

42 Revista de Investigaciones U.C.M // Ano é Edicion No. 8 // Septiembre de 2006



1996), los cuales fueron copiados del
modelo funcionalista norteamericano,
hasta con sus mismas consecuencias
sociales y culturales.

La comercializacion y la venta de pauta
publicitaria es un modelo que se aplico
antes a otros medios como la prensa, las
revistas y la radio, y con el cual se
descubrio otro de los usos de la television
por sus realizadores, el de "la venta", es
decir, la promocion de bienes y servicios
para el consumo, por lo cual se le ha
tildado de incitadora, mas que del consu-
mo del consumismo, o sea, la culpable de
la compra desmedida de productos y
servicios por la gran masa de mercados-
audiencia, ya que estos ultimos se
enajenan sin medida a los discursos de la
television por el alto poder de persuasion
y seduccion, que tanto la publicidad como
el resto de la programacion hedonista
generan en sus audiencias. De todo lo
anterior se puede deducir, sin temor a
equivocacion, que la television en el
continente suramericano fue (y es) una
fiel copia de la forma como se estaba
"explotando" en Norteamérica. Esta
situacion se presentd por la dependencia
economica y cultural que ha caracterizado
desde los anos treinta la relacion de los
paises del continente latinoamericano con
los Estados Unidos (Martin-Barbero,
1987).

CRITICAS A LA PRODUCCION Y
EXPLOTACION DE LA TELEVISION

Fuertes y cotidianas son las diatribas que
se le hacen a la television por sus formas
de produccion y explotacion, por la repro-
duccion social superficial y sesgada que
hace, por el impacto cultural que provoca
en la audiencia, porgue es un discurso sin
fondo, porque enajena, aliena y adormece
a su publico, porque es vulgar, de mal
gusto y ramplona, porque acaba con los
intelectuales, su autonomia de saber y

)
a "_

pensamiento... (Rincon, citado en Rincon
& Estrella, 2000a), pero generalmente
quienes las han hecho es desde la otra
orilla, es decir, no conocen de la
inmanencia del medio: para qué fue
creada, cudles son sus propositos y la idea
del negocio, el por qué se realiza y se
transmite asi, el cdmo se produce y se
organiza, cuales y como son sus aspectos
técnicos y tecnoldgicos y cuales son las
dimensiones del hombre a las que intenta
llegary afectar.

Y no es que no tengan razon en algunas de
las cosas que han dicho los criticos, pero
su mirada es esquinada, por lo que se les
ha tildado de apocalipticos (Eco, 1990),
tradicionalistas, resentidos y obtusos en
su conocimiento del medio; tal vez si sus
invectivas hubiesen contemplado las dos
orillas habrian tenido mas impacto. Su
propuesta ha sido siempre por una
television educativa y cultural, y en
mucho de ello tienen razon, el problema
es que quienes los han escuchado y tienen
el poder de incidencia y decision, por su
también desconocimiento del medio,
creyeron que se trataba de trasladar el
salon al estudio y la pantalla, y asi lo
hicieron, convirtieron al maestro en tele-
profesor; al comienzo el sistema produjo
algun impacto, pero ya caducd y se
desgastd, ahora hay que buscar nuevas
alternativas y formas de hacerlo.

Pero antes de hacerlo hay que
comprender a la television desde su
esencia: su actuacion social no como un
problema que hay que manejar, sino
como una herramienta o mediacion peda-
gdgica, que se debe saber interpretar;
comprender a la television desde su flujo
mas que desde sus programas o
contenidos; mas desde sus usos afectivos
Yy gozosos que desde sus razones vy
pensamientos; mas desde su papel de
espejo social que refleja la cultura que la
produce que como politica e ideologia;
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mas desde sus identidades fragiles, sus
estéticas de lo popular masivo y sus
consensos efimeros que desde las
categorias duras de las ciencias sociales y
humanas (Rincon, 2001).

EN LA BUSQUEDA DE UNA
TELEVISION EDUCATIVA Y
CULTURAL PARA EL CONTEXTO
ACTUAL

Hasta ahora nadie ha dicho que no se
pueda hacer una television educativa y
cultural, pero si que las alternativas
practicadas han producido mas desazon y
desengano que resultados positivos;
quiza porque las propuestas mas firmes y
solidas desde la orilla televisiva, de la
comunicacion y los comunicologos han
surgido solo en los ultimos tres a cinco
anos.

Los pioneros de la propuesta de la
comunicacion y, por ende, de la television
educativa y cultural fueron Paulo Freire en
Brasil y Mario Kaplin en el Peri como
teoricos; los movimientos campesinos,
sindicalistas y las comunidades religiosas
con su praxis de resistencia y propuesta
alternativa; los Ministerios de |la Cultura y
los Institutos Nacionales de Radio vy
Television o sus equivalentes con su
programaciéon de cultura élite, popular,
folclorica e indigenista en los 60 y 70;
después vinieron las campafas civicas y
de bien social de la ONU, la UNICEF, la
FAO, la OIT, la OMS, la OPS y el PNUD y las
Facultades de Comunicaciéon con su dis-
curso en los 80; y a continuacion, en los
90, la introducciéon del marketing social
corporativo, como forma de conseguir
recursos de financiacion, estrategia
comunicativa de éxito y posicionamiento
de las marcas comerciales entre la
audiencia-consumidora.

Hoy, casi todas estas practicas y discursos

se conservan, pero mucho mas evolucio-
nados y perfeccionados; sin embargo, los
comunicologos dedicados a la investi-
gacion y la teorizacion de los medios han
lanzado propuestas mucho mas novedo-
sas, haciendo lectura e inferencia a los
medios desde su inmanencia y al contexto
contemporaneo. Para la presente
reflexion solo citaré tres casos concretos:

1. Para Jesus Martin-Barbero lo primero
que hay que revolucionar es el sistema
educativo, y lo plantea a través de una
pregunta concreta: éQué transformacio-
nes necesita la escuela para encontrarse
con su sociedad? (Martin-Barbero, 1996).
Y lo hace porque considera que el sistema
educativo esta en la via del colapso, pues
se halla muy lejos del nuevo escenario
comunicativo, mas hedonista, mas
llamativo y atractivo a los estudiantes y la
sociedad en general; segun Martin-
Barbero no basta con la mera introduccion
de medios y tecnologias de la
comunicacién al campo académico, ya
que puede ser la mas tramposa forma de
esconder los problemas de fondo; su
reclamo es mas por una comunicacion
que designa un nuevo sensorium: nuevas
sensibilidades, otros modos de percibir,
de sentir y de relacionarse con el tiempo y
el espacio, nuevas maneras de reconocer-
se y de juntarse (Martin-Barbero, 1996).
La vision es por un ajuste a nuevos
conceptos pedagdgicos y didacticos con
las nuevas formas de los medios masivos
de comunicacion y las nuevas tecnologias
de la informacidn y comunicacion.

2. Por su parte Omar Rincén expone, que
la television como lugar educativo no es
una opcién, es una necesidad... es un
saber legitimo, el mas generalizado... [y]
se convierte en educativa a traves del
disefio de material didactico; como
escuela abierta a través del broadcasting,
el cable y los sistemas satelitales; con
programas de entretenimiento con
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intencionalidades formativas; en su
accion diaria, masiva y cotidiana (Rincon,
2001).

Su postura, ademds, demanda una
television totalmente comercial y disipada
en el consumo, pero completamente
personal, que debe ser rica en formas de
visionar el mundo y de comprension de la
realidad; una television que se pueda
consumir, pero al mismo tiempo de la que
se pueda huir; y dejarla de lado como
industria es no reconocerla en su com-
pleja naturaleza que revela lo que es, un
medio de expresion, un fendmeno cultural
y un negocio.

3. Por ultimo, los mismos Martin-Barbero
y Rincon escribieron con German Rey una
propuesta-ensayo titulada "Television
Publica, Cultural, de Calidad", en ella
sefalan algunos aspectos de lo que se
debe considerar hoy como television
publica, television cultural y television de
calidad; en su interior se animan a
presentar unos criterios de programacion
del canal Sefial Colombia, que en nuestro
pais es el que impulsa la educacion y la
cultura en television.

Con respecto a la television publica, dicen
que debe dirigirse al ciudadano y no al
consumidor, que su objetivo primordial es
contribuir explicita y cotidianamente a la
construccion de lo publico y a la
elaboracion audiovisual de las bases
comunes de la cultura nacional; desde la
especificidad cultural debe ayudar en
construccion de los imaginarios sociales y
las identidades culturales y tiene como
tarea primordial establecer una clara
sintonia entre los diversos ritmos de lo
simbdlico, los de sus memorias y los de
sus cambios aprovechando su aceptacion
social y su legitimidad cultural; en cuanto
a la calidad debe responder a una concep-
cion multidimensional de competitividad
profesional, innovacion y relevancia social

en su produccién, con competencia
comunicativa en la interpretacion y cons-
truccion de publicos, con un alto sentido
de diversidad y debe tener una especial
sensibilidad para la construccion de
lenguajes comunes; lo educativo de la
television debe buscar la formacion de
recursos humanos, construir ciudadanos
y desarrollar sujetos autébnomos, y ya no
tiene como finalidad los aprendizajes de
contenidos sino la construccion de la
ciudadania expresiva, la promocion de un
proyecto ético de convivencia pacifica y
de reconocimiento de la pluralidad
cultural (Martin-Barbero, Rey & Rincon,
2000).

Esta perspectiva presupone también, al
igual de la expuesta por Martin-Barbero,
un cambio de ambiente educativo vy
comunicativo en el que hay que replan-
tear el modelo pedagdgico y los conceptos
de educacion, comunicacion y cultura.

A MODO DE CONCLUSION

Cierto es que hablar de television
educativa en los momentos y con las
coyunturas actuales es exponer un reto
inmenso a muchos implicados en este
asunto de urgente emergencia: a los
gobernantes, pues se deben plantear
politicas publicas claras con respecto a la
television como industria, como entidad
tecnologica, como entidad social, como
entidad cultural y como entidad educativa
(Comision Nacional de Television, 2002);
a la academia y los realizadores porque el
trabajo educativo y cultural de la
television debe responder al contexto
actual de globalizacion vy localidad
(glocalidad), y lo que lo permite es un
didlogo entre ambos espacios en los que
los medios de comunicacion locales y
regionales deben reinventarse, no segun
sus formas de lo global y lo nacional, sino
segun las busquedas de lo cercano y lo
proximo, en el que estén presentes los
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actores de la produccion y la academia,
para que cada uno desde sus
conocimientos y experiencias siga
explorando y ayude a enriquecer el
proyecto, en el que el maximo aporte de
la cultura mundo seran algunos modelos
de trabajar para hacer mas eficiente la
produccion de sentido, pero las narra-
tivas, los estilos, las estéticas deben
provenir de la cultura local (Rincon &
Estrella, 2000b); y a la ciudadania como
audiencia porque debe tomar conciencia
de que un medio tan costoso de
administrar, producir y transmitir no se
puede quedar en el simple espectaculo
hedonista sino que debe tratar de buscar
y brindar otras alternativas de creci-
miento personal y social, no importa cual
de las tres alternativas planteadas aqui u
otras que surjan, se tome como camino a
seguir.
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Branding: El etéreo mundo de la
marca Once Caldas

BRANDING: THE ETHEREAL WORLD OF THE BRAND NAME "ONCE CALDAS".

The brand names have been introduced in the sport industry as well as in the consumers
life, reaching social adhesion indexes and support from the consumers segments
becoming social examples for them. In the field of these measures of ethereal sportive
and commercial values it is necessary to recognize the term "BRANDING" as one of the
main builders in the image and identity in the sportive industry. It exists an over-
saturated society in information, messages, and the influence of thousands of images and
brand names that burst into our lives. In the approach of positioning the objective was to
put the product in the consumer's mind, creating a position in the "perspective client”
occupying an important place in the client that the company wants to reach. It was very
useful when it didn't exist many products in the market, but when this situation, the need
of creating or reinforcing the differentiate elements of each product specifically appered.
The current approach, the Branding one, is showed as "the creation and management
process of brand names, the development and maintaining of the attributes and values of
a brand name in order to make them coherent, appropriate, distinctive and attractive for
the consumers", in which the brand name plays an important role because this is what
makes the difference.

KEY WORDS: Branding, brand name, consumer, products, ethereal.
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Las marcas se han introducido a la
industria deportiva y en la vida de los
consumidores y dan una caracterizacion
especial al “valor” del producto,
alcanzando indices de adhesion social y
apoyo de los segmentos de consumido-
res, convirtiéndose para ellos en ejemplos
sociales.

En el ambito de estas mediciones de
valores etéreos deportivos comerciales,
es preciso reconocer el término
“Branding”’, como uno de los constructo-
res principales actualmente en la imagen
e identidad de la industria deportiva.

Nos enfrentamos a una sociedad sobresa-
turada de informacion, mensajes y la
influencia de miles de imagenes y marcas
que irrumpen en nuestras vidas, que poco
a poco impactan profundamente Ia
manera en que vemos y percibimos el
mundo que nos rodea; ahora bien, hoy es

posible llegar a hablar de marca gracias a
los enfoques mas representativos por las
cuales se ha transitado; para ello y con el
objetivo de proporcionar una idea general
que expliqgue su surgimiento, se han
entendido de la siguiente manera:

El enfoque del producto: durante el cual
los productos eran elaborados vy
fabricados, sin especificaciones de diseno
ni diversidad de utilidad, se encontraban a
disposicion de los clientes de modo
estandarizado y se producian con el Unico
objetivo de obtener ventas a gran escalay
con fines lucrativos; sin la pretension de
adaptar el producto a las necesidades vy
gustos del mercado y, aun mas, espe-
cificamente, de los clientes, mas bien,
cumplian con una finalidad funcional y no
se concebian bajo un propdsito intangible
y representativo para el consumidor en el
cual se privilegiaran las cualidades visua-
les, tactiles, auditivas y emocionales.

1. Término acufiado desde la publicidad a la construccion de marca.
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En el enfoque del posicionamiento se
buscd principalmente ubicar el producto
en la mente del consumidor, creando una
posicién en el “cliente en perspectiva™,
ocupando un lugar significativo en el
cliente que la empresa desea alcanzar.
Este concepto fue de gran utilidad,
mientras no existian muchos productos
en el mercado, pero cuando esta situacion
se dio, se visualizo la necesidad de crear o
afianzar los elementos diferenciadores de
cada producto especificamente, debido a
que la tecnologia, las funciones basicas y
la calidad de los productos, eran facil-
mente imitables por las otras empresas
nacientes.

El enfoque actual, el del Branding, se
manifiesta como el “proceso de creacion y
gestion de marcas, el desarrolloy mante-
nimiento del conjunto de atributos vy
valores de una marca, de tal manera que
sean coherentes, apropiados, distintivos
y atractivos para los consumidores”’, en el
cual la marca juega un papel muy
importante, ya que es ésta la que permite
la diferenciacion de la que se carecia en
las otras eras mencionadas.

Todos estos enfoques giran entorno a la
concepcion de producto, llevando intrin-
seco el concepto y evolucion de la marca,
entendida desde Philip Kotler como: “un
nombre, simbolo o disefio, o una
combinacién de ellos, cuyo propdsito es
designar los bienes o servicios de un
fabricante o grupo de fabricantes, y
diferenciarlos del resto de los productos y
servicios de otros competidores™. Es
importante resaltar que todas aquellas
empresas que ofertan productos vy
servicios para la satisfaccion de

necesidades y deseos tienen como fin
ultimo lograr que el consumidor elija y
prefiera su marca, por encima de las
demas; es decir, que una de las tareas de
los fabricantes es crear preferencia de
marca a grupos objetivos que comparten
necesidades, gustos, deseos, estilos de
vida y aspiraciones, pero con un enfoque
dirigido al consumidor de manera
individual.

Otros autores expresan que: “crear una
marca no es colocar una etiqueta o
nombre a un producto™, por lo cual cabe
resaltar que no se debe menospreciar el
hecho de colocar el nombre al producto;
se le debe dar la importancia pertinente
ya que es ésta, la imagen visible y sonora
gue percibiran los consumidores; la que
finalmente asegura la fortaleza de
expectativas y, es ésta, el verdadero valor
anadido que representa para el
consumidor la evolucion de sus gustos y
necesidades.

Una de las definiciones mas enfocada al
consumidor es la que dice: "La marca
hace al producto, lo endereza y Ilo
proyecta hacia el publico, muchas veces
hasta convertirlo en habito"®, definicion
gue permite manifestar la importancia de
la dualidad producto-marca, pues sin
producto no habria marca y sin marca el
producto no tendria la posibilidad de
reconocimiento en el mercado, y la marca
no podria ser habito si no se le imprime
personalidad y vida.

Si, bien es cierto, que la marca es el
soporte del producto, no podemos obviar
la importancia y la connotacion que ésta
representa para el consumidor, pues la

2. RIES, Al; TROUT, Jack. Posicionamiento: El concepto que ha revolucionado la comunicacién publicitaria y la

mercadotecnia. McGraw-Hill. México, 1980. p. 27.

3. ASPECTOS BASICOS, FUNDAMENTOS, ALCANCE E IMPORTANCIA [On line]
http://www.gestiopolis.com/canales3/mar/brandingcm.htm

ur

de la economia. McGraw-Hill. Espana, 1991.p 8

ARNOLD, David. Manual de la Gerencia de la Marca. Norma. Bogotd, 1993, p.2
KAPFERER, Jean-Paul. THOENIG, Jean-Claude. La Marca. Motor de la competitividad de las empresas y del crecimiento

6. FERRER, Eulalio. Publicidad y Comunicacion. Fondo de Cultura Econdmica. México, 2002. p. 81
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percepcion que éste adopta frente a ellale
permite relacionarse y sentirse parte de la
misma, creando lazos de afectividad y
afinidad, reflejandose de alguna manera
en los productos que decide elegir; es
decir, “la personalidad de marca se refiere
a como el consumidor percibe la marca”
como lo anota Marcal Moliné en su libro
Malicia para vender con Marca.

Es asi como la marca, al llevar
impregnados valores etéreos, se encarga
de motivar al consumidor a comprar o
consumir aquella que le transfiere
sensaciones, emociones, sentimientos y
le produce satisfacciones personales; es
por esto que las empresas se inclinan ala
idea de proporcionarle a la marca los
valores agregados que estan relacionados
directamente con el interior del individuo,
ya que el atribuir valores y cualidades a
las marcas, implica para el consumidor la
representacion propia y la proyeccion
hacia los demas de estatus, seguridad,
confianza, prestigio, poder, comodidad vy
calidad basicamente, pues, "las marcas
tienen valor porque anaden valor a las
empresas que las poseen y, sobre todo, a
los clientes que las adquieren"’, lo cual es
corroborado en el libro Guerra de Marcas,
asi: por definicién, "la marca" es todo
aquello que el consumidor piensa cuando
escucha el nombre de su compania"®, en
este sentido, el ejercicio que realiza el
consumidor, basicamente es mental, en el
momento en que intenta relacionar lo
fisico (producto tangible) con lo emocio-
nal (valores agregados e intangibles).
Inicialmente en la prueba del producto el
proceso es consciente, pero se transcien-
de a lo emocional por medio de la
evocacion por condicionamiento, en el
cual se realiza una asociacién con un
sentimiento que recuerde lo bueno o malo
de un producto o marca, en situaciones o

7. Ibidem

experiencias vividas personalmente y que
interfieren en la percepcion, de manera
menos consciente.

Por ende, las empresas se ven en la
necesidad de realizar un conjunto de
actividades, desde una perspectiva mer-
cadoldgica, estratégica y comunicacional
que respondan, finalmente, a la
construccion de marca, para lo cual es
fundamental imprimir conceptos
creativos, que posibiliten en su conjunto,
el desarrollo exitoso de la marca,
basandose en una estrategia que
entienda y refleje los valores de una
empresa y su vision.

Definitivamente y como lo hemos venido
observando, hay que considerar que la
evolucion y la modernidad marcan la
pauta en los diferentes aspectos que
encierran, en si, el desarrollo del mercado
en nuestros dias. Y debido a estas
tendencias evolucionistas se ha modifi-
cado, no solo la forma de dirigirse al
consumidor y de lograr la satisfaccion de
sus necesidades, sino la forma de actuar
del mismo; es decir, hoy es mas analitico
y, por tanto, sus compras no son producto
de la inercia, sino que es considerado por
David Arnold como “un consumidor mas
selectivo™.

Para relacionar el abordaje de los
anteriores conceptos de la marca con la
industria deportiva, se pretende estudiar
como se dinamiza el proceso de
construccion de marca, en aquello que
inicio como una simple idea de deporte y
entretenimiento y que se ha consolidado
hoy, como un generador de marca en el
futbol colombiano (caso Once Caldas).

La concepcion del futbol ha cambiado en
el tiempo, debido a que ademas de

8. D'ALESSANDRO, David F. Guerra de Marcas. 10 reglas para construir la marca arrasadora. Norma S.A. Colombia, 2001.

p. 16.

9. ARNOLD, David. Manual de la Gerencia de la Marca. Norma. Bogota, 1993. p introduccién XVII.

Revista de Investigaciones U.C.M // Ano & Edicion No. 8 // Septiembre de 2006 49



aparecer como una diversion deportiva,
enfocada a crear una distraccion que
posibilita la utilizacién del tiempo de ocio,
que genera toda una serie de
sentimientos, en donde principalmente se
experimenta la pasion de sus sequidores
hacia el equipo, quienes son la
representacion directa y visual de la
marca; es decir, que en el fondo se
visualiza el equipo como un todo que
permite suidealizacion.

La industrializacion del futbol es evidente,
tanto a nivel internacional, nacional como
local, debido a que “la actual situacion del
futbol colombiano contrasta con los
modelos exitosos que hoy tienen las
grandes ligas europeas, que han
convertido este deporte en una maquina
de hacer dinero, gracias a la ampliacion de
su base social y a la inversion de
multinacionales que ven en ellos grandes
oportunidades de negocios”'’. Es
indiscutible que el futbol se ha convertido
en todo un negocio, que a partir de la
imitacion de modelos internacionales con
equipos reconocidos, ha influenciado el
comportamiento en las estrategias de la
Corporacion Deportiva Once Caldas.

Los equipos internacionales buscan
inversion de patrocinadores de empresas
reconocidas que apoyen y sustenten
econdmicamente la marca, logrando
renombre y posicionamiento en donde el
beneficio lo experimentan ambas marcas,
cuando se determinan acuerdos corpora-
tivos entre equipos y patrocinadores asi:
“la drastica posicion de la britanica
Vodafone de terminar los acuerdos
corporativos con las marcas Ferrari,
Manchester United y Beckham se
convierte en un 'severo anuncio'; que el
'producto deporte' debera responder a

una mezcla de resultados positivos en y
fuera de los escenarios. El rendimiento
competitivo es y sera promocional a la
imagen y, consecuentemente, elemento
persuasivo para los inversores de patro-
cinio, avidos 'cazadores' del momento de
una marca para sumar ruido a sus
objetivos de mercado”’. En el caso
particular, Once Caldas, este equipo
cuenta con patrocinadores reconocidos a
nivel nacional como: la CHEC, Adidas, LG,
Giros y Finanzas, Ivan Botero Gémez IBG,
Movistar, Café Aguila Roja, Lotto,
Aguardiente Cristal, entre otros. Asi como
la utilizacion de voceros de marca,
quienes se destacan por su desempeno en
la cancha, razon por la cual son las
personas Iideales para que luzcan vy
representen la marca. Especificamente, el
Once Caldas ha contado con Galvan Rey,
Elkin Soto, Arnulfo Valentierra, Juan
Carlos Henao, entre otros, quienes fueron
en su momento, la imagen que se
personificd, no solo dentro de la cancha
sino fuera de ella, todo lo que encierra y
simboliza esta marca para los hinchas.

Otras actividades que involucran este
negocio son: “las taquillas, dependiendo
de su posicion en el torneo, patrocinios,
venta de pases de jugadores, merchan-
dising, derechos de television y, para los
que clasifican a torneos internacionales,
la posibilidad de recibir dinero por sus
participaciones””. Dichos beneficios son
retribuciones, gracias al desempeno de
los jugadores en este deporte.

Es claro que el fatbol, como marca,
encierra un sinnumero de actividades que
demuestran como el dinero fluye; pero es
evidente que los trasfondos para tal fin
son la publicidad y el mercadeo, aspectos
tales que generan la connotacion etérea

10. EL NUEVO MODELO DEL FUTBOL. Dinero. 235. No. 1313. 05 agosto de 2005. p. 46.

11. EL NUEVO ENFOQUE DE INVERSION DE LOS PATROCINADORES. [On line].
Http:j/www.soccerbusine_ssonline.com/soccer/mercados/historial_nuevo%ZOenfoque.asp

12. ELNUEVO MODELO DEL FUTBOL. Dinero. 235. No. 1313. 05 agosto de 2005. p. 48.
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de la marca Once Caldas, en el sentido del
cautivar innato de arraigos, sensaciones,
emociones, pasiones, y sentimientos de
sus seguidores. Aqui surge la pregunta:
¢Cuales son las actividades publicitarias y
mercadoldgicas que dinamizan el
consumo de las marcas?

Una marca se podria describir en tres
formas: sensorialmente, funcionalmente
y emocionalmente. Sensorialmente;
simplemente se trata de saber como es
percibida una marca por cualquiera de los
sentidos; su color, forma, tamafo,
textura, densidad, sabor, olor, etc. El
aspecto funcional de una marca se refiere
a lo que hace; limpia, brilla, desodoriza,
satisface, alivia, se relaja, lava sus ollas,
cocina sus comidas, refresca el aliento.

Bajo las dos propiedades anteriores,
fisicas y funcionales, es a menudo dificil,
si no, imposible, diferenciar una marca de
otra.

La tercera forma en que podemos
referirnos a una marca, se refiere al lazo
psicolégico-emocional que existe entre
ésta y el consumidor; este lazo de la
personalidad de marca constituye el
principal aspecto. Tanto la imagen de la
marca como la personalidad de la marca
se derivan de la relacion emocional que se
tenga con el consumidor, los valores y
aspectos etéreos-intangibles, la repre-
sentacion de la marca en la sociedad
antes que el aspecto racional y funcional
que la caracteriza. “La personificacion de
la marca, una interpretacion de lo
humano que existe en ella””. El valor de la
marca estd compuesto de lealtad de
actitud y lealtad de conducta; la lealtad de
actitud refleja como el consumidor se
siente y piensa acerca del producto o
servicio, y qué proporcion de su corazon y

13.RIES, All. Posicionamiento.Mexico: McGraw-Hill, 1992. p. 72.

de su mente le otorgan a esas marcas; la
lealtad de conducta se refiere a la accion
acerca de lo que la gente hace con su
dinero y qué proporcion de sus compras le
dan al producto.

Entonces, para realizar el branding de la
marca Once Caldas, se han implementado
aspectos que sirven para el desarrollo de
su imagen, entre los que encontramos
estrategias como: merchandising, venta
personal, relaciones publicasy publicidad
a través de pauta en medios masivos y
alternativos, sustentandose en procesos
estratégicos que representan una de las
principales fuentes de ingreso del equipo
Once Caldas, que le permiten ayudar a
mantener su plantel y cuerpo técnico de
alto nivel. Es asi como ésta se llena de
lealtad de actitud, al convertirse en una
de las marcas con mayor contenido
simbodlico a nivel nacional; y lealtad de
conducta en el instante que la palabra
Once Caldas se posiciona como sinonimo
de futbol y hasta los colores de su bandera
denotan pasion entre sus hinchas, es
importante resaltar que ademas de lo
anterior, "con frecuencia, las decisiones
que tienen que ver con la marca se toman
simplemente como un asunto de
publicidad. Pero hay mucho mas en
juego"', y el factor tiempo toma gran
relevancia para lograr constituir una
marca contundente.

Antes de proseguir con los aspectos del
branding del Once Caldas, es pertinente
especificar algunos términos relacionados
con la mezcla promocional:

- La promocion de ventas se entiende
como los “"medios que estimulan la
demanda y cuya finalidad es reforzar la
publicidad y facilitar la venta personal.
Ejemplos de la promocion de ventas

14. D'ALESSANDRO, David F. Guerra de Marcas. 10 reglas para construir la marca arrasadora. Norma S.A, Colombia, 2001.

p. 15,
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son: cupones, premios, exhibiciones en
la tienda, muestras gratuitas,
demostracién en la tienda vy
concursos.”(William Stanton, 1995).

La marca Once Caldas integra
principalmente, como actividad
promocional y de merchandising todos
los articulos que el consumidor puede
adquirir en la Tienda Once Caldas:
objetos personales (camisetas,
chaquetas, pantalonetas, blusas,
gorras, medias, sudaderas, busos,
pescadores, ropa interior, balones,
entre otros); objetos de decoracién y
disefio (mugs, tendidos, relojes,
llaveros, lapiceros, manillas),
materiales impresos (afiches,
calendarios) que en su conjunto,
aportan a la construccion de toda una
industria futbolistica orientada hacia
una oportunidad de mercado
vislumbrada gracias a la fidelidad de
sus consumidores, con el fin de
incrementar las posibilidades
econdémicas, que reportan beneficios
tangibles e intangibles que a su vez
estimulan y afianzan la fidelizacion de
los hinchas.

La venta personal “... practicamente
todas las empresas pueden beneficiar-
se con la venta personal. En su relacion
con los clientes, los vendedores captan
mas su atencidon que un anuncio o una
exhibicion. Pueden ajustar lo que dicen
o hacen para tener en cuenta la cultura
y otros factores conductuales que
influyan en el comprador. Pueden
formular preguntas para averiguar sus
intereses. También reciben constante-
mente retroalimentacion por parte del
cliente™”. Esto aplicado a la compren-
sion de las necesidades de los
consumidores y, desde éste conoci-
miento, para elegir los segmentos

objetivos sobre los cuales apuntar al
plan de ventas y asi con éstos
elementos enlazar una convivencia
entre el producto como tal y el valor
representativo y sentimental.

La marca Once Caldas recurre a
mecanismos de comercializacion e
interaccion personal de la marca, con
su publico objetivo, en la venta de
abonos, boleteria y la tienda Once
Caldas, en donde se genera el espacio
propicio para relacionar al vendedor
con el cliente; y es alli donde se da la
oportunidad de conocer si realmente se
estan satisfaciendo las necesidades,
gustos, deseos y expectativas de los
consumidores de la marca.

La publicidad sirve de guia, comunica-
cion y entendimiento a las necesidades
del publico, amplia la fuerza que puede
hacer reaccionar la emocion, a través
de la determinacion de un enfoque
estratégico adecuado, teniendo en
cuenta el comportamiento y las
actitudes que ayudan a encontrar el
mejor camino para la marca y hacer
que ésta y el consumidor confluyan en
algun punto.

La marca Once Caldas se convierte no
solo en un anunciador directo, al
exhibir su marca como tal, sino
indirecto, gracias al patrocinio de
empresas que ven en ella la mejor
oportunidad del consumo de su propia
marca; es decir, la convergencia de
diferentes entidades, como Vvitrina
seductora, para pautar en los medios
que finalmente convoquen a las
personas a ver o asistir a un encuentro
futbolistico, en donde confluyen una
cantidad de intereses organizaciona-
les-comunicacionales, para hacer
presencia de marca, tanto de la
primera (Once Caldas), como de las
segundas (demas marcas patrocina-

15. MCCHARTY, E Jerome y PERREAULT, Jr. William D. Marketing. Undécima edicion. Irwin. Espafa, 1993, p. 474
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doras), que la utilizan como canal de
prestigio, no solo alli, sino en el mismo
estadio en el que se ubican, con fines
comunicacionales, vallas, pendones,
dummies, inflables, entre otros.

- “Las relaciones publicas son utilizadas
por las companias cuando desean
cultivar una imagen publica positiva,
ganarse la comprension y aceptacion
de los clientes’”. Analizando esta
variable, es posible afirmar que el Once
Caldas goza de buenas relaciones,
tanto con los medios de comunicacion
como con las diferentes empresas
patrocinadoras, lo que le ha permitido
proyectar una imagen solida, seria y
generadora de confianza.

Retomando la concepcioén y los aspectos
del branding, en la creacion de lo etéreo-
intangible de la marca, se encuentra que
la marca Once Caldas puede diferenciar y
mantener su ventaja, pues es precisa-
mente esto lo que la ha llevado a
convertirse en etérea, en su conexion con
valores intangibles dificiles de cuantificar,
y para ello, es necesario considerar, en
sumatoria, todos los aspectos que los
consumidores deben comprender para
asignar valor y los aspectos mercadolo-
gicos y publicitarios mencionados hasta el
momento.

La marca Once Caldas es, en si, un valor
agregado por el cual los consumidores se
animan a pagar un precio, sin importar su
cuantia, por ver materializadas sus
sensaciones, emociones y suefos en
objetos tangibles, que le permiten evocar
sus recuerdos en el presente para
proyectarlos hacia el futuro. Todo esto
define al valor agregado, como lo que el

_

consumidor experimenta al adquirir la
marca, al realizar una confrontacion entre
lo deseado, lo esperado y lo obtenido, que
finalmente se traduce en un consumidor
satisfecho, con el cual se inicia un proceso
de lealtad de marca y, por ende,
posicionamiento o “"Top of mind”.

El branding, como “una afirmacion viva e
inspiradora de lo que la marca deja
representada en los corazones y mentes
de los consumidores””’, es justamente por
esto que el posicionamiento ya no sera
concebido mas como “Top of mind”, sino
como “Top of heart”®; la marca no
quedara grabada solo en la mente del
consumidor sino que sensibilizara, de un
modo tan especial sus sentimientos, que
quedara posicionada en su corazon. En el
caso del Once Caldas la hinchada
trasciende, de alguna manera, los
sentimientos generados por la marca,
para llevarlos como sello intangible, sin
necesidad de su representacion material.

Con lo anterior, el Once Caldas ha logrado
en el consumidor crear identificacion
individual para unirse a un equipo (barra),
donde se anhelan grandes victorias,
siempre apoyado en la marca de su
equipo Once Caldas, convirtiéndose en un
fiel consumidor de marca, donde no sdlo
el llevar una camiseta o cualquier otro
articulo que represente su equipo es
seguir un patron de moda, sino, por el
contrario, se deja influenciar por el
compartir los mismos ideales vy
proyecciones de varios grupos de
referencia: amigos, familia y comunidad;
es decir, mas alld de lo material, lo
importante y lo que hace fuerte a esta
marca es la emocion, el orgullo, la
fidelidad y el sentido de pertenencia.

16.STANTON, William J. Fundamentos de Marketing. El programa de promocién. Décima edicion. McGraw-Hill. México.

1995.C 18, p. 665

17.PENA, Omar A. y VILLEGAS, Natalia. Tesis: Branding una propuesta de comunicacién estratégica. Universidad Catdlica

de Manizales. Programa de Publicidad. Manizales, 2003. p. 38

18.EL NUEVO ENFOQUE DE LA MERCADOTECNIA "BRANDING".[On line]. Http://www.masterdisseny.com/master-

net/univa/0001.php3
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La marca se llega a convertir en algo tan
cotidiano y habitual para los consumi-
dores, que crea en ellos el deseo de
adherirse a un estilo de vida, marcado
como patron de conducta que impulsa el
consumo de los diferentes articulos que
llevan el nombre, el escudo y/o los colores
del Once Caldas, hasta el punto de
adoptarlo y tenerlo dentro de sus planes
rutinarios y portar la camiseta que los
hace identificarse como personas
pertenecientes al grupo de seguidores
que vive, siente y consume marca a
través de cada encuentro deportivo, en el
que su equipo pretende poner en la
cancha mas que un marcador,
proporcionarle al consumidor la expe-
riencia real y directa de poner toda su
energiay vibrar entorno a su equipo.

En 90 minutos se concentra el
estremecimiento de algo que va mas alla
de un juego, pues se experimenta una
energia englobada en cantos, aplausos,
lagrimas, sonrisas y gritos, razén por la
cual la magia de sentirse dentro del
estadio, ya no es solamente el logro de un
triunfo, sino que se hace mas intenso a
medida que transcurren los minutos; el
corazon palpita mas rapido, corre
adrenalina pura por las venas; lo que se
siente es de corazon y no algo efimero
como producto de la emocion, que
trasciende al hecho de defender con el
alma su equipo para honrar esa marca
que se lleva en la sangre.

La camiseta original del uniforme de los
jugadores del equipo Once Caldas, como
marca, se ha trasladado de manera
masiva a la forma de vestir de las
personas seguidoras, con el fin de crear
en ellos identidad y difusion de marca,
para que sientan la pertenencia a una
barra y que complementada con el porte
de otros articulos distintivos, le recuerden
el encuentro futbolistico como un
acontecimiento importante que le

produce orgullo y lo diferencia de los
demas. Es aqui donde la marca habla por
si sola, mostrando el sentido de
pertenencia y entrega hacia la misma.

En conclusion, la construccion de marca
no es un proceso aislado a las diferentes
disciplinas, por lo que estariamos abar-
cando como eje la interdisciplinariedad vy
la transdisciplinariedad de contenidos
que, en ultimas, aportan desde su
especialidad macro a la gran
conformacion de aquello que finalmente
el consumidor percibe, todo un mundo
que ha sido creado en funcion de él, de sus
gustos, expectativas y vivencias; es decir,
la intencion se centra en el universo
individual y personal de pequefos
segmentos o nichos de mercado.

Ademas, en el concepto de branding,
hacia una proyeccion del consumidor, se
evidencia la importancia de éste como
protagonista, en el cual se encierran,
circundan y centran los esfuerzos y
estrategias de quienes crean, posicionan
y construyen la marca, con el unico
objetivo de captar su atencion y despertar
su interés de manera significativa, para
lograr su fin ultimo, la satisfaccion de
necesidades especificas, pero movidas
por un motor crucial, los deseos; porque
el consumidor siempre estara dispuesto a
comparar productos y/o servicios nuevos
o innovadores; es decir, siempre existira
un gran mercado dispuesto a responder a
dicha actividad con fines comerciales.

Es asi como, se puede asegurar que los
consumidores del nuevo milenio han
dejado de comprar productos por su
utilidad; en realidad, lo que consumen es
marca porque ven en ella su propia
identidad tal y como éstas las ofrecen,
proponiendo modelos a seguir, estilos e
imagenes que representan en el individuo
estereotipos, marcando la pauta de la
moda, las tendencias y el consumo
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entendido como la adquisicion de bienes y
servicios.

En el campo de la publicidad, y teniendo
como punto de vista la tendencia
vanguardista, se hace necesario adoptar
una postura actualizada que se ajuste al
mundo versatil, inconstante y voluble,
habitado primordialmente por consumi-
dores, que a nivel empresarial, ya no son
vistos solamente como eso, sino como
personas poseedoras de un sinnumero de
necesidades, gustos y deseos, pero que
como marca no solo se traducen en
satisfactores de necesidades, sino que
generan otros significados que trascien-
den las necesidades del consumidor.

La Industria del Futbol es el nuevo modelo
de negocio que las corporaciones
deportivas han adoptado, caso especifico
de analisis de este ensayo la marca Once
Caldas, que siguiendo este modelo
pretende ademas de cautivar su publico
objetivo, obtener ganancias que inter-
vengan tanto en la imagen que desea
proyectar, como en lo mas determinante,
la percepcion final de los seguidores que
es, precisamente, la que impulsa la
decision de adherirse a una u otra marca.

Sin duda, es el branding el que invita al
Once Caldas a sumergirse en el
desafiante, pero a la vez reconfortante
mundo de la construccion de marca,
impulsandola por el arduo camino de
experiencias y metas que se proyectan,
solo con creatividad, en busca de la
seduccion de la personalidad que hace
Unica la marca y a sus consumidores,
transformandose en una experiencia que
permite navegar por el etéreo e intangible
mundo de las marcas.
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SIMBOLISMO Y PERSUASION
IDEOLOGICA DE MARCAS COMERCIALES

EN TRIBUS URBANAS

Codigos ritualizados de adopcion de marcas en las

llamadas "Subculturas”.

SYMBOLISM AND IDEOLOGY PERSUASION OF COMMERCIAL BRANDS IN URBAN TRIBES.
The following text analyses the brand phenomenon and the ones called subcultures or urban tribes
according to the ritualized codes of contemporary commercial brand adoption. It is determined that
the new consumer trends are no longer ruled by behavior parameters or traditional behaviors or by
psycho graphic schemes, but also by ideclogy adhesion toward certain commercial symbols. The
symbolic character of the commercial brand as well as its transcendence to the ideal category is
initially described. It is also analyzed the concept of ideology and individual or collective thinking
and its relationship with images and symbols of universal and individual interpretation. Finally,
some urban tribes and their insignia brand that become in identification factor and collective
emblem are described. The symbolism and persuasion of certain brands toward ideas or
convictions allow us to discover the power of symbolism in the era of massive consumption and
immediate global communication, in a world that is more multicultural and irreverent each
time. The following text let us know something about this new trend of adhesion toward
specific brands that contains themselves a whole universe of connotations and
interpretations for the human beings and the contemporary societies.

KEY WORDS: Subcultures, tribes, commercial brand, multicultural, society.

FRANCISCO J. CESPEDES VALENCIA
Comunicador social. Magister en
comunicacion educativa,Docente programa
de Publicidad.

=

Desde la creacion de la marca comercial y
sus dimensiones, como la conocemos en
la actualidad y en la era del consumo
masivo y la hipersegmentacion del
mercado, se han estudiado patrones de
comportamiento establecidos en grupos
culturales especificos que han despertado
el interés de la sociologia por sus
singulares caracteristicas de interrelacion
y manifestacion ideoldgica. Estos grupos,
denominados "Tribus urbanas”, adoptan
marcas comerciales y las portan como
simbolos de identidad ideoldgica y en
ocasiones como "amuletos" que permiten
la identidad, permanencia y aceptacion
colectiva.

Como primer punto analizaremos la
marca comercial como elemento
constitutivo, organico y fundamental del
mundo contemporaneo. Y luego descu-

briremos su complejo proceso de
transformacion hacia una "Idea", su
caracter simbdlico y sus relaciones con las
llamadas "Tribus urbanas" y sus
ideologias.

Marca

La marca, para cualquier articulo,
producto, objeto o servicio, debe tener
caracteristicas propias que la diferencien
de otras; por eso su diseno proporciona
identidad e individualidad y aumenta
mucho mas su valor como idea. ¢Por qué
darle un nombre y una representacion
visual a las cosas? Porque genera
identificacion y diferenciacion, ademas de
convertirse en un estimulo sensorial vy
emotivo para el target o grupo objetivo
de consumo. La marca permite la relacion
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directa o indirecta del consumidor con un
nombre comercial y sus connotaciones.
Este consumidor realiza un proceso de
apropiacion consciente e inconsciente
dentro del intrincado proceso de su
psiquis, luego su llamada accion de
compra gira en torno a ciertas marcas y
todas sus dimensiones implicitas; el
comportamiento humano cambia con
relacion a la marca en el aspecto kinésico
y en las actitudes que se presentan en el
momento de asumirla como signo
identificatorio individual o grupal.

Todos portamos marcas, y sabemos que
son simbolos comerciales que identifican
un producto o un servicio. El mundo
contemporaneo se ha convertido en una
gran fabrica de marcas, y podriamos
contar mas logos que habitantes en el
mundo comercial. Al adoptar una marca,
el ser humano se proyecta como poseedor
de un simbolo colectivo y a la vez propio, y
comparte con cientos, miles o millones de
individuos de igual o diferente cultura,
una identidad grafica ofrecida por un
producto o servicio que puede proyectar a
través de su representacion, la idea de
calidad, confianza, estatus, seguridad,
comodidad, esperanza, funcionalidad, o la
reafirmacion misma de una forma de
pensamiento o punto de vista ideoldgico.
Las marcas compiten y se instalan en una
intrincada red de medios y soportes;
aparecen en todos los espacios y lugares
inimaginados, podriamos creer que
tienen vida propia y que su Unica funcion
es recordarnos que "existen" y que no
quieren morir. Su ciclo de permanencia
es incierto, y asi como muchas
sobrepasan los cien anos, algunas
desaparecen rapidamente; otras marcas
ya no existentes se recuerdan como
iconos simbalicos de la historia, o como
acompanantes silenciosas o activas de
alguna etapa de nuestra vida.

Las marcas proyectan a través de sus

nombres y sus planos expresivos 0
representaciones visuales la identidad vy
permanencia de un producto en el
mercado, pero son mucho mas que
simples palabras o imagenes;
desempefian funciones de identificacion,
diferenciacion, comunicacion, informa-
cion, representacion; afaden valores,
virtudes, beneficios y, ademas, se
relacionan con ideologias, pensamientos
y formas de comprension del mundo. Las
marcas contemporaneas se enaltecen
gracias a su poder simbdlico, que permite
la proyeccion de ideas que subyacen a la
simple representacion grafica v,
trascienden, elevandose casi a la
categoria de arquetipo comercial. Coca-
Cola ya no es una simple marca, es un
simbolo universal; casi una "idea" que
encierra multiples significaciones. Esta
marca podria definir en un futuro lejano la
existencia de una época de la historia
humana marcada por el consumo masivo
de productos, y permitiria a los socidlogos
y antropodlogos develar y comprender el
contexto cultural de una antigua sociedad
de consumo. De igual manera, si en un
futuro museo de la historia del siglo XX y
XXI se expusiera, bajo estrictas medidas
de seguridad, una pequena estatuilla, la
unica encontrada hasta ese momento de
la dama voladora utilizada en los
automoviles Rolls Royce, se diria que es
una antigua representacion simbolica
llamada "Espiritu del éxtasis", que repre-
sentaba una era marcada por el uso de
autos elegantes y muy costosos; esa
marca desaparecida hace ya mucho
tiempo, conservaria toda su riqueza
simbdlica e ideoldgica y permitiria
reconocer la antigua "Idea" de una
primera relacion afectiva, de caracter
humano mecanico en el siglo XX y XXI.

Este caracter simbdlico de las marcas
define su poder intrinseco de trascen-
dencia y presencia temporal y atemporal,
y su valor como elemento portador de
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contenidos. Ya no podriamos delimitar la
marca a una simple definicion de palabra
(Logo) e imagen (Imago). La marca
comercial contemporénea se define como
"Simbolo" que contiene elementos ideold-
gicos claros y determina parametros de
conducta social. Llegamos aqui a una
compleja relacion entre marca e
ideologia.

En el presente ensayo, tomaremos como
ejemplos algunas marcas que trascienden
la simple representacion comercial para
convertirse en imagenes de manifiesto,
ideologia, irreverencia, propuesta, pensa-
miento y autoconfirmacion social en las
tribus urbanas. Pero, antes trataremos de
definir el concepto de "Ideologia".

La ideologia es un conjunto de ideas que
caracterizan a un grupo o colectivo,
movimiento cultural o religioso. Hablamos
de ideologia cuando una idea deter-
minada es ampliamente compartida
conscientemente por un grupo dentro de
una sociedad; la ideologia interpreta y
justifica las acciones de los grupos o
clases sociales, a cuyos intereses creados
sirve. La ideologia explica la realidad de
una forma en la que la interpretacion o
justificacion resulte plausible para el
grupo que la manifiesta.

La ideologia es un conjunto de ideas de
comunicacion intrapersonal o de masa
que nos transmite un pensamiento
organizado de valores, orientaciones
morales o predisposiciones.

Las ideologias son ideas que en conjunto
conforman el pensamiento de una
persona y el razonamiento de la misma
frente a creencias de tipo cultural, social,
religioso o politico.

El término ideologia tiene su origen en la
revolucion francesa, y aparece en un
contexto de filosofia critica. Desde el siglo

XVIII hasta nuestros dias ha prevalecido
el sentido negativo del término:

- Hegel lo entendia como una conscien-
cia desdichada.

- Marx lo consider6 como una falsa
conciencia que distorsiona la realidad y
se dio cuenta de la imposibilidad de
separar los conceptos de ideologia y
hombre.

- Habermas introdujo el concepto de
ideologia en el contexto de la
comunicacion; para él, la ideologia es
algo que oculta, que distorsiona y que
pervierte los intereses de la ciencia.

- Clifford Geertz sostiene que la ideologia
es inevitable, y confirma que la genéti-
ca humana tiene poca significacion.
Dice que los genes no poseen suficiente
informacidon codificada para decirnos
qué debemos hacer o qué pensar; por
lo tanto, busca otro repositorio de
informacion que sirva aceptablemente
como guia para nuestro comporta-
miento y lo encuentra en conjuntos de
ideas. La ideologia es, pues, para
Geertz, una especie de filtro, un
conjunto de ideas que tomamos como
nuestras en el proceso de aculturacion;
la falta de programacion genética del
hombre provoca una carencia que es
suplida con la ideologia.

Los anteriores conceptos nos ayudan a
comprender que el término en su sentido
inmediato connota autonomia, contra-
diccion y adhesion. Las ideologias nacen
de la discusidn y confrontacion del mundo
social y determinan argumentos origina-
les que van adquiriendo importancia
dentro de un grupo social.

Seglin Gasset, las ideas son esos
pensamientos que se nos ocurren, ya
sean cientificos o cotidianos; la mision del
ser humano es entender el mundo que lo
rodea y por eso se encuentra con ideas de
como comprender el mundo y a si mismo.
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Algunas ideas desembocan en creencias;
la creencia constituye el continente de
nuestras vidas.

Las ideologias pueden ser férreas,
radicales o flexibles en su estructura y
organizacion; pueden determinar reglas o
no tenerlas, pero siempre existe un punto
de convergencia conceptual. Pueden ser
complejas o fragmentadas, perdurables o
transitorias, o pueden tener un rechazo
inmediato. El pensamiento critico puede
ser |la base creativa para el nacimiento de
ideologias y su masificacion vy
continuidad.

Imagen, Simbolo e Ideologia

Las imagenes, los iconos y los signos, en
muchos casos, se han convertido en
simbolos de distintas ideologias y de
esfuerzos pacifistas y humanitarios; y han
sido empleados en las luchas, manifesta-
ciones y confrontaciones para defender y
confirmar una idea. Ejemplos como la
Cruz Roja o las Naciones Unidas, Eco
Earth Comunication, Green Peace, la Hoz
y el Martillo Comunista, la Media Luna
arabe, la Imagen de Ernesto Che
Guevara, Nelson Mandela o Mijail
Gorbachov, Jesucristo o Juan Pablo
Segundo, la Bandera de los Estados
Unidos, el Dalai Lama entre otros, nos
permiten relacionar lo visual con lo
simbdlico e ideologico. Las ideologias y los
simbolos representan necesidades,
esfuerzos y convicciones humanas. Todo
lo que se comprende y se interpreta como
pensamiento, sentimiento, idea o valor
estético, es un simbolo de algo; si falta
ese "Algo" (El concepto, contenido o idea)
se anula la funcion significativa del
simbolo.

Las grandes religiones han sido simbolos
de las esperanzas de redencion, salvacion
eterna o ascension a lo divino. Las

ideologias politicas han reflejado en
simbolos sus esperanzas de mejores
condiciones en la vida o, por el contrario,
han fracasado en la aplicacion de sus
tesis, argumentaciones y propuestas de
cambio. Nos encontramos cada dia frente
a simbolos y signos con contenidos que
expresan una creencia o un convenci-
miento de algo. La esperanza de salvacion
cristiana, la resurreccion de Cristo, el
concepto de "Guerra Santa", el
autoconocimiento y busqueda del
Nirvana, la meditacion y transmigracion
de las almas o reencarnacion, la
adoracion a las deidades de la naturaleza,
creacionismo, la fe comunista en la
igualdad y la justicia social en una
sociedad organizada y dirigida por el
Estado a través de conductas politicas,
actitudes revolucionarias, lucha contra un
capitalismo, entre otras manifestaciones
ideoldgicas se identifican con referentes
visuales claros.

Marca e Ideologia

Ahora bien ¢Cédmo podemos comprender
las marcas contemporaneas desde sus
connotaciones ideoldgicas y su caracter
simbolico?

En una argumentacion basica, las marcas
comerciales en su dindmica comercial y
social no realizan una captacion de
adeptos hacia un pensamiento superior o
un paradigma de comportamiento
individual o colectivo.

Inicialmente, y en apariencia, somos
libres para decidir sobre las marcas que
adoptamos, pero en realidad nuestras
decisiones y elecciones "Racionales" de
consumo estan condicionadas por
representaciones subconscientes que
tienen su origen en la prehistoria de la
mente humana, como remanentes
arcaicos o figuras arquetipicas que
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permanecen en el inconsciente colectivo.
Lo que realmente compramos es una
imagen y nuestra adhesion a lo que esta
imagen me representa o connota; no
consumimos cremas suavizantes o
rejuvenecedoras sino las "Imagenes" o
"ideas" acerca de una imagen arquetipica
de eterna juventud, tema tratado en las
mitologias antiguas y en la literatura, y
presente en nuestro inconsciente
colectivo. Imagenes de éxito o estatus,
amor o poder, confianza y seguridad,
proteccion o afecto, belleza o aceptacion
etc., son fabricadas por las marcas
comerciales. Charles Revson, fundador de
Revlon Cosmetic, afirmaba que en sus
fabricas hacian lapices de labios, pero que
en sus anuncios vendian esperanza. En
el mundo contempordneo se venden
conceptos, representaciones simbdlicas,
modos y estilos de vida. La publicidad y
sus estrategias creativas y de investiga-
cion han penetrado en lo mas profundo de
la mente humana vy la sociedad capita-
lista. Los anuncios comerciales y las
marcas han estructurado un coédigo social
y comercial ritualizado en un mundo
contemporaneo de alto consumo, los
conceptos de imagen, comunicacion,
simbolismo, marca y persuasion
ideoldgica son claves para la comprension
de nuestra cultura global.

Las marcas, como simbolos con carga
ideologica, son aceptadas por grupos de
consumidores definidos tradicionalmente
por la psicologia y la sociologia aplicadas
a los estudios de mercado, pero en el
nuevo contexto mundial, se han
estructurado, fortalecido y resignificado
marcas que son la vida misma del
consumidor; podemos hablar entonces de
la elevacion de una "idea" de marca a un
nivel de un ritual casi con caracteristicas
de "“culto". (Remitiéndonos a la
etimologia, la palabra latina "cultus" de la
raiz latina "Colere" (que significa lugar de
adoracion).

Los simbolos, los iconos populares y las
imagenes de reconocimiento colectivo, se
pueden convertir en marcas debido a su
uso y a su constante aparicion en la
cultura popular. Estas imagenes son el
emblema, la insignia y el manifiesto
individual o colectivo de una ideologia, sin
embargo, en muchos casos, los porta-
dores de esta iconografia no poseen un
conocimiento de su significado, sus
connotaciones o la trascendencia misma
de la representacion visual, y la llevan
solo por moda. Malcolm X, EL Che
Guevara, Marilyn Monroe, Elvis Presley,
Bob Dylan, la cruz Svastica del
Nacionalsocialismo de Adolf Hitler, Martin
Luther King, el simbolo de la anarquia, el
yin y el yan, entre otras, son representa-
ciones visuales que se emplean de
manera popular y proyectan connota-
ciones de una idea, muchas veces no
comprendida ni interpretada por el
perceptor.

Un ejemplo del proceso de transformacion
de una imagen popular, con contenido
ideolégico a la categoria de marca, es el
"Che Guevara". En un escrito de Alvaro
Vargas Llosa en "The New Republic"
publicado en "El Instituto Independiente",
en el 2005, titulado: "El Che Guevara, de
agitador comunista a marca capitalista”,
se describe como en la actualidad la
imagen del personaje de la revolucion es
comercializada por empresas tales como
Burlington Coat Factory o la Flamingo's
Boutique en Union City Nueva Jersey. El
Che estd presente en jarros de café,
caperuzas, encendedores, llaveros, bille-
teras, gorras de beéisbol, camisetas,
carteras finas, jeans de la marca Denim,
té de hierbas, entre otros soportes. La
famosa fotografia fue tomada por el
fotografo Alberto Korda cuando el Che
salia de las Naciones Unidas. Treinta y
ocho arnos después de su muerte,
constituye el "Logotipo" de la revolucion.
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Tribus Urbanas y Marcas Comerciales

Las nuevas tendencias de consumo son
complejas, debido al cambio constante y
a la manifestacién de todas las
posibilidades expresivas e ideologicas
individuales y colectivas. Se habla,
entonces, desde la década de los afios
cincuenta de "Tribus urbanas" como
grupos sociales con ideologias definidas y
tendencias de consumo propias; las tribus
comparten las mismas creencias, cultura
y pensamiento, pueden crear sus propias
reglas o adherirse a unas ya establecidas.
Los miembros que se asocian a una tribu
lo hacen para manifestar diferencias,
irreverencia, singularidad, autonomia,
aceptaciéon y expresion individual,
tratando de encontrar nuevas formas de
vida, interrelacion y hermandad; estas
tribus siguen tendencias culturales
establecidas por diferentes tipos de
musica o moda como vehiculos de
expresion y experiencia.

La sociologia ha determinado que cuando
las sociedades se niegan a reflejar sus
cambios vitales y a enfrentarse con los
nuevos problemas, se acumulan los
descontentos y las acciones irracionales;
de aqui nace la conformaciéon de minorias
que manifiestan formas de pensamiento y
puntos de vista diferentes a los
establecidos por las convenciones, los
protocolos y los acuerdos sociales.

Las tribus urbanas se consideran como
expresion grupal de practicas sociales y
culturales que manifiestan una ideologia y
resignifican los imaginarios colectivos;
esto es un componente fundamental de la
llamada "Posmodernidad", donde se
recupera y se reconstruye lo ya existente
para generar nuevos mensajes y nuevas
lecturas del mundo. Las tribus urbanas
también son el resultado de tensiones vy
encrucijadas sociales, producto de la
ansiedad individual por la que atraviesa el

ser humano contemporaneo; son
expresion de una crisis de sentido e
identidad a la cual nos arroja la
posmodernidad. También constituyen la
manifestacion de una separacion cultural
ante una sociedad saturada vy
condicionada por la globalizacion, la
racionalizacion, la inmediatez, la
masificacion, la apatia y el consumismo
descontrolado.

Las tribus urbanas se fundamentan en la
solidaridad interna que las une y las
sostiene, lo que genera un fuerte
sentimiento de lealtad y ayuda mutua; se
desarrollan profundos lazos afectivos, lo
cual lleva a considerar el grupo como una
familia y a la calle o un lugar urbano
especifico como su casa, lo que implica la
vinculacion a un territorio y la constitucion
de una tradicion cultural distintiva y Unica
como eje de la agrupacion.

Nace, entonces, una de las primeras
tribus: "Los Hippies" con definiciones
propias del mundo y una actitud
contracultural. Estos determinaron una
forma de pensamiento fundamentada en
lemas de libertad, amor libre, drogas,
paz y hermandad universal; no tenian
tendencias de consumo definidas, sin
embargo, las marcas de la época se
adaptaron a las tendencias de la llamada
"Psicodelia". La marca Levi's produjo
disefios exclusivos de sus famosos jeans,
que eran comprados por los auténticos
Hippies. A partir de ese momento, se
multiplica la conformacion de subculturas
portadoras de marcas comerciales
emblematicas que aun permanecen
vigentes.

En la actualidad, son muchas las tribus
urbanas con denominaciones especificas
y marcas como insignia: Skin Heads o
cabezas rapadas, divididos en dos grupos
los Sharp (Los "Buenos") y los Neonazis,
(de extrema derecha y racistas, conside-
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rados "Los Malos"). Los "Grunges", cuyo
nombre indica mugre y en cuyas
camisetas siempre llevan las fotos de sus
idolos. Los Heavies o Jebochos, que
parecen Hippies pero con tendencias
rockeras y antimilitares. Los Mods, que
llevan siempre el cabello engominado y se
caracterizan por la pulcritud. Los Punks o
Punkies, que llevan crestas multicolores,
cadenas, cuero, piercings y botas milita-
res. Los Raperos o Hiphoperos, que llevan
la cintura del pantaldn en la rodilla, usan
tallas XXXL, usan gorras, anillos, colgan-
tes y camisetas de "Malcolm X". Los
Rockeros, como una de las tribus mas
antiguas, usan copetes engominados,
chaquetas de cuero y pantalones
vaqueros. Son muy caracteristicos los
denominados "Goticos" que se asocian
con la oscuridad, la melancolia, la muerte
y lo vampiresco; usan maquillaje palido,
cadenas y ropa negra. Los Rastafaris,
como una tribu muy arraigada en su
cultura; usan gorros tejidos de colores y
se identifican plenamente con el ritmo
musical "Reggae". Todas las anteriores
tribus tienen gustos musicales muy
definidos y bandas que interpretan
musica con contenidos y composiciones
singulares. Lo anterior, ilustra un poco el
fenomeno social de las Tribus; pero,
podemos nombrar muchas mas: Los
Frikis, los Otakus, los Rude, los Bad Boys,
los Motards, los Maquineros, los Emos, los
Lolailos, los Skaters, los Anarquistas, los
Anderunjer, los Bakalaeros, los BBP
(Brigadas del barrio del Pilar en Espafia)
los Raperos, los Ciberhippies, los Ciber-
punkies, los Ko-gals, los Discotequeros,
los BB (Bases autonomas), los Rockers,
los Pijos, los Moods, los Chavs, los Latin
Kings, los Gafapastas, los Ocupas, los
Cumbayas, los Garrulos, entre otras. No
se habla de la comunidad Gay como una
tribu urbana, porque se considera una
forma de vida multicultural, con sus
propios simbolos internacionales e
identidades grupales bien definidas desde

lo visual y con tendencias de consumo
muy marcadas.

En el siguiente analisis haremos una
descripcion inicial, un poco mas detallada,
de algunas tribus urbanas, su ideologia y
las marcas que adoptan como simbolos de
identidad:

-Skinheads
-Harlistas

-Skaters

-Punks o Punkrockers
-Technos

-Frikis

Los Skinheads o cabezas rapadas se
asocian por lo general con grupos
Neonazis. Estos grupos se dividen en dos
bandos: Los Sharp (Skinhead antiracial
prejuice), quienes no tienen tendencias
racistas ni xenofdbicas (Odio a los
extranjeros e inmigrantes) y los Neonazis,
con una marcada inclinacion fascista. La
ideologia fascista tiene una estrecha
relacion con el Punk rock, estilo que se
destaca por la fascinacion de la estética y
provocacion nazi, pero no totalmente con
su ideologia. Sus atuendos son camisetas
estilo Fred Perry, medias de rejilla
rasgadas en las mujeres, botas de marca
Doc Martens, correas, adornos sadoma-
soquistas, cadenas y collares. Los Sharp,
como Skinheads que utilizan el simbolo
del casco Troyano, son enemigos
declarados de los neonazis y su mision es
golpearlos donde se encuentren; los
Sharp no portan armas, escuchan el ritmo
llamado Ska y toman mucha cerveza. Las
marcas de los Skinheads son variadas vy
costosas; botas Doc Martens, camisetas
Fred Perry, Jeans Levi's entubados.
Algunos Neonazis adoptaron reciente-
mente la marca inglesa Lonsdale vy
utilizaban sus camisetas y chaquetas
donde destacaban las letras NSDA
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(Logotipo contraccional del Movimiento
Nacional Socialista Aleman de los afios
40). Otras marcas como Pilot, Thor
Steiner, Walhalla, Hatecore, Master-Race,
Endzet, Steel Sound y Secret Society con
su logotipo SS (Que es en realidad el
simbolo de la policia secreta de Hitler,
lamada Odessa, de donde se derivan las
dos eses) proyectan connotaciones
fascistas, militares y de dominacion por la
fuerza, con la utilizacion de simbolos
bélicos de la guerra, colores militares y
camuflados y camisetas negras como
iconos representativos del movimiento
SkinHead.

Otro caso de marca comercial como icono
ideologico, relacionado con las tribus
urbanas, se presenta en la llamada
subcultura harlista. La marca Harley
Davidson se convierte en simbolo de la
cultura popular norteamericana y, en
poco tiempo, rompe las fronteras y se
expande por el mundo entero. El disefo
de la marca y la experiencia de vivirla ha
permitido captar consumidores que
acogen un ideal harlista de libertad y
rebeldia; estos se identifican con su linea
de ropa, repuestos, plumas estilograficas
y la tarjeta Visa Harley Davidson. La
marca paso de proveer motocicletas a
motociclistas antisociales, a vender una
ideologia de "Chico malo", a los que lo
guerian ser en la crisis de los anos
cincuenta. El harlista auténtico es el
lamado "Outsider" o "Fuera de la ley",
vestido de cuero y tatuado, con su
panoleta distintiva.

Los Illamados Skaters, cuya ropa
accesorios y atuendos son muy
caracteristicos, portan pantalones anchos
y camisetas mucho mas grandes que la
talla normal, ademas usan tenis
especiales de marca Vans. Esta marca
tiene unas caracteristicas especiales en
sus disenos; sus zapatillas se producen en
serie e identifican un estilo de vida de

rebeldia, libertad, riesgo y deporte
extremo. La marca Vans comenzé a
conformar la subcultura de los
Skateboarders, y comenzaron a difundir
su ideologia con su lema "Hazlo tu
mismo". Los Skaters tienen como norma
fundamental cumplir con todas sus metas
sin recibir ningun tipo de orden. La marca
Vans tiene un valor simbdlico para este
grupo de personas, que se apropian de su
logotipo a tal punto de posicionarlo como
insignia y emblema de una forma de vida.

Las tribus urbanas se proyectan en una
marca "Reina", como sucede con
Converse AllStars y los Illamados
Punkrockers, que dia a dia se multiplican
en las grandes ciudades. Esta tribu se
caracterizé durante un tiempo por estar
conformada por jovenes de barrios
marginales y artesanos ambulantes que
consumian licor barato; sus miembros
adoptan una forma de vestir caracteris-
tica: crestas de colores, chaquetas de
jean o cuero con mensajes anarquistas en
la espalda, pantalon de jean envejecido,
apretado y entubado, botas negras o
militares y las muy reconocidas zapatillas
Converse AllStars. El uso de la marca
Converse tiene su origen y su historia.
Los Punks ingleses que seguian a grupos
musicales como Sex Pistols, solo utiliza-
ban botas como icono mercantil de la
clase obrera; en Estados Unidos, el grupo
musical The Ramones comienza a reflejar
otro tipo de estética que se caracterizo por
las chaquetas de cuero y los tenis
Converse. Aunque éstos nunca han
perdido su popularidad entre todo tipo de
personas, los Punkrockers siempre han
llevado los suyos de color negro y en bota.
Durante algun tiempo surgio la polémica
entre los Punks sobre la marca Converse,
ya que fue comprada por la empresa Nike
en 2003; esto generd un rechazo por
parte de los Punrockers por ir en contra de
la ideologia Punk, de clase obrera con
tendencia socialista; muchos miembros
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abandonaron la marca, pero otros
siguieron fieles a ella.

En la actualidad, una de las ultimas
tendencias de comportamiento esta
fundamentada en la musica electrénica vy,
como tal, nace una subcultura: Los
Technos. Para formar parte de esta tribu
Nno se necesita ser agresivo 0 poseer
alguna cualidad en especial, algun tatuaje
o corte de cabello; se es Techno cuando se
ama la musica electronica y se asiste al
Love Parade o a los After Party o fiestas
Underground. Esta tendencia ideologica-
musical es mas que muchos "vatios" para
los oidos; es energia, sonido y musica que
en realidad dice mucho sobre un estilo de
vida. Marcas como Heineken, Nokia, Red
Bulls, patrocinan eventos como el
conocido Nokia Trends; festival de musica
electronica a nivel mundial. Esta nueva
subcultura no determina aun tendencias
ideologicas claras, pero se estructura
como wuna actividad del mundo
contemporaneo.

Otro grupo singular son los llamados
Frikis, del inglés Freak, que significa bicho
raro. Son individuos condicionados por la
tecnologia y el conocimiento, y amantes
de la ciencia ficciéon y la fantasia, lo que
convierten en un modo de vida hasta el
punto de sentirse protagonistas de juegos
de rol o de historias fantasticas. Su origen
se remonta a la pelicula Freaks, "la parada
de los monstruos”, de 1932, que narra la
historia de personajes grotescos de un
circo; el término nacio en una convencion
de fans de la pelicula: "los Freaks se
reinen de nuevo". Son introvertidos,
amantes de los juegos electronicos, el
comic occidental y el manga japonés;
manejan perfectamente la programacion
informatica, tienen el pelo largo al estilo
heavy y algunos son obesos, debido a su
forma de vida sedentaria. Tienen una lista
de derechos y deberes, odian la moda, las
convenciones sociales y la estética, no

gustan del deporte. Visten camisetas de
Homero Simpson como marca, lo cual
sugiere asociaciones con la conducta vy
forma de vida de este personaje y el
vendedor de historietas de la serie, un
personaje con coeficiente intelectual alto,
obeso, de pelo largo y que utiliza
camisetas de las tiras comicas o
superhéroes como marca. Existen, enla
actualidad, almacenes y clubes con toda
clase de accesorios Frikies.

Podemos concluir que la investigacion que
se viene desarrollando con estudiantes de
octavo semestre del programa de
Publicidad de la Universidad Catolica de
Manizales sobre marcas y tribus urbanas,
apenas comienza y se identifica ya como
un semillero de investigacién. El tema es
amplio y de vital importancia para la
publicidad, los estudios culturales, los
mercados, los contextos, la comuni-
cacion, la psicologia del consumidor,
tendencias, actitudes y comportamientos
con relacion a las marcas comerciales en
el mundo contemporaneo. En el momento
se realiza especificamente el analisis de la
marca Adidas y su caracter ideologico.
Los resultados de esta investigacion se
expondran en una ponencia como
sustentacion del trabajo inicial del
semillero de investigacion, dentro de la
linea de investigacion "Sociedad,
comunicacion publicitaria y desarrollo”,
del programa de Publicidad de la UCM.
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DE LA CASA A LA VIVIENDA

Una Critica a las Actuales Propuestas Masivas de Interés Social en Colombia

FROM THE HOUSE TO THE DWELLING

The routinely work of the architect deals with the challenge of giving a
solution to the space problem of the dwelling; this is a fundamental worry
inherent to the development of the architecture, but not exclusively of
this, taken into account the complex meaning of the word "dwelling”. To
better illustrate this, it is necessary to inquire about the definition of the
term. Before doing this, it is important to explain that the study of
dwelling problems must be done from a complex point of view; that is,
under the multiple views of a staff that because of the concept
requirements studies and proposes solution alternatives to the human
needs from a systemic point of view, So, a systemic approach with
marked architectonic accent collecting some fundamental aspects that
are necessary into the habitat field will be performed in this text.

KEY WORDS: dwelling, house, inhabitants, architecture, habitat.

Juan Gabriel Hurtado Isaza
Arquitecto, Magister en habitat, Docente programa
Arquitectura, UCM,

A MANERA DE INTRODUCCION

Realizar una critica constructiva a las
ofertas masivas de vivienda en Colombia,
no debe limitarse el abordaje inicial de la
definicion de los conceptos que inter-
vienen en el tema; es preciso profundizar
en las consecuencias que se producen
como resultado de habitar dichas ofertas,
en tal caso, no es objetivo de este articulo
puntualizar en estudios especificos con
"nombres y apellidos" (porque ademas
seria una lista interminable), sino mas
bien, plantear el tema para que en cierta
forma no se olvide, como histéricamente
ha sucedido con muchas de las preocupa-
ciones colectivas presentes en distintas
épocas del desarrollo en Colombia. La
historia ha demostrado que este pais
tiene muy mala memoria y muchas veces
ausencia de ella; por tanto, si es la
busqueda de este escrito, ofrecer
discusion frente a un problema que no es
reciente, pero si determinante en la
calidad de vida de la mayoria de los
habitantes colombianos.

LO CONCEPTUAL

"Hace algun tiempo me visitd un joven
arquitecto francés. Queria que yo le
explicara como se podia hacer arquitec-
tura. El habia estudiado muchos afnos y
solo le pedian resolver algo que bajo su
punto de vista no era arquitectura:
cocinas, bafos, habitaciones... Le
contesté que solo cuando resolviera
bien y puntualmente esos problemas
funcio-nales, técnicos y constructivos,
el halo poético que podria agregar era la
arquitectura.

Por ultimo le dije que se puede
componer con el material, con laluz y la
penumbra, con la humedad, con las
transparencias y con los sesgos, para
lograr una espacialidad enriquecedora
para los sentidos, la sorpresa, la
armonia y el encuentro también forman
parte de la arquitectura, esa es su

nl

profunda poética".

Sin lugar a dudas, la formacion

1. Apartes del prologo de la conferencia pronunciada por el arquitecto Rogelio Salmona en el séptimo Saldn de
Arquitectura Latinoamericana en San Pablo, Brasil en el mes de agosto de 1995.
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profesional en el campo de la arquitectura
esta enfocada independientemente de la
vision particular de las multiples escuelas,
a la solucion, entre otros, de los espacios
mencionados por el joven arquitecto
francés del discurso de Salmona. Por esa
razon, los parrafos que encabezan este
articulo ilustran con claridad un punto de
identificacion colectiva para la generali-
dad de los arquitectos y, al mismo tiempo,
presagian la tematica central que se
abordaraenél.

La labor cotidiana del arquitecto enfrenta
de manera permanente el reto de dar
solucion a los problemas espaciales de la
vivienda; estos son una preocupacion
fundamental inherente al desarrollo de la
arquitectura, pero no exclusivos de ella en
el sentido complejo de lo que significa
realmente la palabra vivienda. Y, aunque,
para ilustrar mas a fondo el concepto
mencionado es preciso indagar en la
definicion del término, antes de hacerlo,
es fundamental explicar que el abordaje
de los problemas de la vivienda debe
hacerse desde una vision compleja, es
decir, bajo las multiples miradas de un
equipo que, por los requerimientos
propios del concepto, estudie y proponga
alternativas de solucion a las necesidades
humanas desde una vision sistémica’; asi
pues, en este texto se realizard un
abordaje con marcado acento arquitecto-
nico, pero en funcién de algunos de los
aspectos que es fundamental explorar
dentro del marco del habitat.

Y es que los aspectos criticados, en el
desarrollo de este articulo, parecieran
existir, casi con seguridad, precisamente
por la omision en el abordaje de los
conceptos aportados desde el estudio del
habitat, por parte de los promotores de
las actuales "soluciones" de vivienda en
Colombia, en particular, para este caso,

las tipologias de ocupacion en masa en las
llamadas propuestas de interés social.

EL CONCEPTO DE CASA

Abordar el problema de la vivienda
requiere remitirse inevitablemente a los
mismos origenes del hombre en su
necesidad de cobijo, en principio para
protegerse de las inclemencias ambien-
tales y luego de sus depredadores
naturales; esto lo llevé a guarecerse en
cuevas y otras formaciones naturales que
fueron adoptadas por él, generando
seguramente los primeros modelos de
ocupacion y, por tanto, de manera
inconsciente, las primeras tipologias de
uso de estos espacios. La evolucion
natural y las necesidades personales
causaron un progreso en el tipo de
albergue utilizado, lo cual devino en los
artefactos que ya bien conocemos en la
actualidad. Pero, este recorrido genera-
lizado por la teoria de la evolucion y por
tanto de la vivienda, no seria util sino se
comprende que el proceso de habitar esta
intimamente ligado a las dinamicas inma-
teriales que se generan como fruto del
hecho mismo de permanecer en un lugar
especifico.

Foto Casa en construccion vereda La Aurora -
Manizales.

2. Para efectos aclaratorios es importante precisar que una vision sistémica involucra un pensamiento complejo frente a
las diversas dimensiones y multiples componentes que finalmente estructuran el concepto de vivienda, entendida ésta

no solamente como una "caja" de permanencia.
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Asi pues, se llega el momento de diferen-
ciar dos terminos que en la generalidad
popular tienden a utilizarse de manera
indistinta, pero que a nivel conceptual
albergan significados claramente defini-
dos y diferenciados, estos términos son
casa y vivienda. Al respecto, y como
punto de partida, hay que precisar que el
analisis, en relacion con la trascendencia
misma de cada concepto, se realiza desde
la perspectiva de los hechos y las acciones
materiales e intangibles que tienen origen
en cada caso; para hacer claridad frente al
tema, se abordaran, para comenzar los
hechos, materiales que en su conjunto
conforman el significado de la palabra
casa, asi pues, ésta es el producto de un
sistema compuesto por técnicas vy
procesos constructivos que se ejecutan
en funcion de buscar como resultado un
artefacto’ para garantizar, con el mejor de
los fines, la proteccion y la solucion de las
necesidades espaciales del hombre en el
estricto sentido de |a frase (albergue).

La necesidad de diferenciar los conceptos
de casa y vivienda, para abordar un
discernimiento critico frente al problema
de la oferta en Colombia, no es exclusiva
de este articulo; otros autores han apor-
tado conceptos en relacion con el tema,
asi es posible alimentar la diferenciacion
con ideas como la de Moreno (2005:09)
cuando afirma que la casa es "(...) parte
de la vivienda, de uso privado, que
garantiza a quien la habita proteccion,
abrigo, descanso y calidad de vida; en
condiciones apropiadas de iluminacion,
ventilacion, salubridad, espacios dignos y
adecuados”. A través de este concepto se
aclara que la palabra casa encierra un
significado conformado por la materia-
lidad del artefacto y por el sistema de
propiedades extrapoladas de él en funcion
de la solucion de los aspectos que lo
conforman; en cierto grado es posible

afirmar que la definicion del término casa
puede hacerse desde un analisis frio,
asumiendo éste como una forma de
describir el término, sin indagar mas alla
de lo que es evidente para los sentidos.

Habiendo definido el concepto, es preciso,
en consideracion al espiritu critico de este
articulo, frente al tema de las ofertas de
vivienda masiva en Colombia, ahondar en
las implicaciones de éstas tomando en
consideracion las circunstancias socio-
econémicas vividas actualmente en el
pais, sin pretender profundizar en estos
aspectos y, mas, utilizando las evidencias
que se aprecian sin dificultad en el
promedio de los habitantes que luchan
diariamente por la obtencion de un
espacio que proporcione, al menos, la
satisfaccion basica en relacion con las
necesidades impuestas por las dinamicas
cotidianas de vida de dichos habitantes.

En ese orden de ideas, una casa digna, es
el anhelo que persiguen todos Ilos
habitantes, sin duda, su posesion se
convierte en un simbolo social y en un
indicador de calidad de vida.

Es casi incuestionable que el suefio de
tener un "techo propio" es compartido por
la totalidad de los colombianos, su bus-
queda y posterior consecucion medida en
funcion del poder adquisitivo que se tenga
sobre la propiedad, se convierte en uno de
los simbolos sociales del estatus alcan-
zado. Este aspecto, en conjunto, con la
necesidad natural de resguardo personal
y familiar, conforman un objetivo a alcan-
zar bajo las circunstancias actuales en
Colombia. Un territorio con 40 millones de
habitantes, de los cuales 20 millones
viven en la pobreza y tres millones son
desplazados, se vuelve mas que una
meta, un estilo de vida, debido a que una
economia como la actual no brinda las

3. Entendido en este caso como un hecho arquitectonico fisico que se produce como resultado de un conjunto de técnicas y
procedimientos especificos en el campo disciplinar de la arquitectura.
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bases suficientes como para que ese
propdésito no se convierta en un inevitable
proceso de lucha casi vitalicio.

Las implicaciones, de lograr tan anhelado
proposito devienen en la actualidad en un
proceso hipotecario que se extiende, en la
generalidad de los casos, a quince anos de
amortizacion periodica del costo total de
la casa y, si bien, el gobierno otorga
ayudas para lograr su consecucion de
manera menos onerosa, a través del
otorgamiento de subsidios de vivienda,
hay que decir, en este momento, que en
contraprestacion los promotores ofrecen
cuestionables alternativas en relacion con
la necesidad expuesta y, mas aun, con
los resultados esperados después de
apropiarse de las teorias y los conceptos
que expresan las grandes calidades
espaciales que se supone, debe tener este
espacio; razon que, entre otras, justifica
la motivacion que da origen a este
articulo.

Habiendo aclarado la trascendencia del
significado de la palabra casa, desde sus
implicaciones conceptuales, es ldgico
proseguir ahora con el abordaje del
concepto de vivienda, a fin de generar la
diferencia entre estos dos términos.

EL CONCEPTO DE VIVIENDA

"Vivienda: se entiende como bien
meritorio, es decir, aquel derecho social
propio del ser humano. Espacio donde
se aloja el ser humano y medio para la
satisfaccion de sus necesidades vitales
y existenciales. Es condicion funda-
mental para el desarrollo de la persona,

n4

de la familia y para la socializacion"".

De manera muy apropiada, el texto
anterior describe como, al hablar del

concepto de vivienda, debemos traspasar
el umbral de lo estrictamente fisico, para
adentrarnos en procesos de interaccion
que necesariamente suponen un conjunto
de relaciones entre ese entorno fisico
(casa) y sus habitantes. Es en este
momento, cuando se da origen al
concepto de vivienda; es alli, cuando al
extrapolar, ya no las dimensiones propias
de lo material, sino aquellas que surgen
como resultado del proceso de habitar, se
evidencia el universo complejo de
dinamicas que reflejan el sistema de
relaciones espacio-temporales, que
dentro del marco del habitat ya no se
limitan a lo fisico-espacial, sino que
trascienden también hasta lo socio-
antropologico y lo ambiental-natural.

Foto la primera vivienda del hombre

Mientras que en la blisqueda por definir el
concepto de casa, el hombre aparece
estrictcamente como el hacedor de lo
fisico, en el proceso de definir el concepto
de vivienda, el hombre aparece como
protagonista cotidiano de las experiencias
que enriguecen constantemente el acto

4. MORENO, Jaramillo Cecilia Inés y Otros (2005). Criterios ambientales para la Vivienda y el Habitat en el Valle de Aburra.
Escuela de Habitat CEHAP. Universidad Nacional de Colombia Sede Medellin. Centro de Publicaciones. Medellin.
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de habitar la casa; asi surge la diferencia
no solamente entre los términos casa vy
vivienda, sino también entre las formas
de uso del espacio en cuestion; este punto
es aclarado en un aparte del texto de
Hurtado (2005:02); cuando afirma, en
relacion con la interaccion del hombre con
su medio’, que "(...) la vida colectiva debe
ejercerse como derecho natural desde
una vision protagodnica y participativa,
porque solo hasta entonces entendere-
mos que HABITAR es diferente a
UTILIZAR. Pues al habitar, ejercemos
nuestra capacidad consciente y nuestro
afan constructivo de intervencion con
fines colectivos, trascendiendo entonces
el simple hecho de ejercer el uso propio de
las cosas que nos rodean sin considerar
el HABITUS inherente a cada una de
ellas...".

Hacer diferencia en estos términos ayuda
a clarificar el por qué de la critica frente a
la oferta de vivienda masiva en Colombia,
actualmente. Entender el problema de
la vivienda, desde su integralidad,
requiere conocer los argumentos que
soportan las reflexiones frente al tipo y
nivel de calidad de vida que se esta
ofreciendo en las soluciones cuestiona-
das; apropiarse de tal diferencia permite
dilucidar que las ofertas actuales de
espacio (en funcion de las soluciones de
interés social) se alejan cada vez mas del
concepto de vivienda, en la medida en
que éstas masifican la respuesta que, por
defecto, deben proporcionar (aspecto que
se abordara mas adelante) y, antes que
generar procesos de apropiacion vy
solucion a las necesidades del hombre,
contribuyen a despersonalizar la res-
puesta arquitectonica al problema,
ofreciendo dimensiones minimas que
limitan considerablemente el desarrollo
de las dinamicas propias de los modos de
vida de sus habitantes.

Las consecuencias de la falta de calidades
espaciales para realizar los procesos de
interaccion (con otros habitantes y con el
medio) y apropiacién del espacio habi-
tado, causan trastornos serios en las
formas de vida y las formas de ocupacion
de los moradores, resumiendo el plantea-
miento anterior; la casa se usa, la
vivienda se habita.

El hombre, por naturaleza es sociable y
requiere de los procesos de interaccion.
Las ofertas masivas de "vivienda" en la
actualidad poco aportan a los procesos de
interaccion constructiva, haciendo que el
sentido de territorialidad disminuya,
notablemente, sobre la vivienda y, por
tanto, sobre las ciudades; en otros casos,
dicho proceso se asume de manera
distinta generando una mutaciéon del
concepto, en la cual la territorialidad se
construye desde el espacio privado hasta
el limite que imponen las rejas de los
conjuntos cerrados. En tal caso, antes que
construir ciudad con fines colectivos, se
fragmenta el tejido social, parcializando
los procesos de apropiacion urbana vy
cicatrizando el territorio.

Desconocer dichos procesos o no aportar
a su construccion, es dar la espalda,
desde la escala basica de la vivienda, a
temas tan importantes como Ia
construccion colectiva del territorio. Por el
contrario, estudiar el fendmeno de la
vivienda y responder de manera acertada
a las necesidades espaciales del
habitante, es aportar estrategias de
apropiacion del espacio, cuyo proposito,
como afirma Franco, (1996:09), es "(...)
recrear la interaccion del hombre y su
lugar de vida;, de permitirle a éste
imaginarlo, conocerlo, fundarlo, adaptar-
lo, transformarlo, reeditarlo, apropiarlo,
etc. De hecho, el lugar de vida como
espacio en donde se recrea y se re-

5. Que para el caso particular puede entenderse perfectamente como la relacion del hombre (habitante) con la casa

(medio).
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significa la cultura- va a permitirle al
hombre ser, estar, hacer, tener, en si
como ya se refirio-, e interactuar frente al
entorno social y ambiental que lo rodea".

Para este momento es facil entender la
diferencia existente entre los conceptos
mencionados, asi como también es
factible diferenciar las particularidades
propias en cada caso, de manera especial,
en lo relacionado con la necesidad
humana de solucionar los requerimientos
basicos de proteccion e interaccion.

Insistir en la importancia de entender la
trascendencia entre un concepto y otro,
es una necesidad planteada también por
Giraldo (et al 1996:141) cuando afirma
que "Investigaciones recientes muestran
la utilidad de distinguir los conceptos de
casa y vivienda. Aquella, que es
solamente una parte de ésta, hace
referencia a la interioridad o espacio de
uso generalmente privado, que satisface
las necesidades de proteccion, abrigo y
descanso, entre otras;, la vivienda,
ademas de la casa, comprende la
exterioridad o entorno proximo de uso
publico, que provee las bases para la
adecuada satisfaccion de tales necesida-
des”. Este concepto permite denotar que
el tema de la vivienda va mas alla de la
casa y, también, del sistema complejo de
relaciones originadas dentro de ella. Por
vivienda es preciso entender un conjunto
de elementos dentro de los cuales
aparece el entorno (espacio publico)
como lugar articulador entre: casas,
viviendas, habitantes y dinamicas
colectivas; relacion que da origen a una
escala macro de interacciéon que
ciertamente puede denominarse Habitat.

La interaccion desarrollada por los
habitantes, dentro del marco propuesto
por el espacio colectivo, permite generar
una serie de escalas y dimensiones
publicas que también forman parte de la

vivienda. Asi como los hombres necesitan
relacionarse, las viviendas forman parte
de un sistema de relaciones mayores que
estructuran espacios y conceptos progre-
sivos. Al empezar, desde las unidades
basicas, es preciso citar a la casa como
una parte de la vivienda y en considera-
cion a la vivienda como una parte del
barrio y por tanto a éste como unidades
de composicion de una estructura mayor
que, para efectos politico-administra-
tivos, se entienden como comunas, pero
que, en realidad, terminan convirtiéndose
en las células de la ciudad.

Entonces, estudiar el tema de la vivienda
es entrar necesariamente en el estudio de
los procesos de construccion de ciudad vy,
por tanto, de sus dimensiones colectivas y
privadas, puesto que, como se menciono
anteriormente, el conjunto de viviendas
conforman agrupaciones a escala mayor,
que en concurso con equipamientos vy
espacio publico constituyen el barrio,
cuya agrupacion, a su vez, genera lo que
finalmente llamamos ciudad. La anterior
relacion esta construida de manera poco
detallada, pero ilustra cémo la ciudad es
un sistema vivo compuesto por otros; asi,
al estudiar el problema de la vivienda
masiva en Colombia, también se esta
estudiando el problema de la construccion
colectiva de su territorio.

EL CONCEPTO DE HABITAT EN LA
VIVIENDA

El tema del habitat ha sido estudiado
desde tiempo atras por multiples autores,
gue indagando en la construccién de un
concepto sobre él, han profundizado en
un amplio numero de variables vy
dimensiones propias del ser humano,
todas ellas indistintamente abogan por su
beneficio y promueven un enfoque
complejo que busca, como objetivo
general, mejorar la calidad de vida de
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cada habitante. Citando algunos concep-
tos, que ilustran las ideas ya expresadas,
encontramos aportes como los de Moreno
(Moreno et al 2005:09) que enuncian que
"el habitat humano expresa el ejercicio de
las transformaciones que el hombre
realiza en su entorno a través del tiempo".
Esta, en este concepto, explicito, por
demas, la dimension colectiva del hombre
en toda su esencia, asi, al analizar el
problema de la vivienda masiva de interés
social en Colombia, no es posible enton-
ces reducir el concepto de vivienda a una
estricta funcion de uso, la cual fue
ampliada con anterioridad.

En otros documentos se expresa la
complejidad del concepto de habitat y la
naturaleza individual y colectiva del
hombre, en el ejercicio de sus dinamicas
internas, que para el efecto, bien pueden
ser desarrolladas dentro de la vivienda;
en este caso, Hurtado (2005:04) afirma
que el habitat es "(...) es el escenario en el
que se libran las batallas cotidianas
producto del conflicto que provoca la
existencia colectiva. En su atmadsfera se
desarrolla la vida singular y plural del
hombre evidenciando un sistema
complejo de relaciones que revela la
diversidad de las estructuras mentales
que lo conforman, este sistema esta
construido con experiencias, anhelos e
imaginarios personales y colectivos
generando un universo especifico que es
posible entrelazar con los universos
especificos de otros, a fin de lograr
vinculos emocionales positivos que
devienen en apropiacion y pertenencia
por el ambito comun generado. Asi pues,
este sistema se desarrolla en escalas y
por tanto es posible construir habitat no
solo desde la intimidad del espacio
privado sino también desde la colecti-
vidad del espacio publico". Tal definicién
ilustra con amplitud el concepto abordado
en el desarrollo de este articulo, es decir,
la vivienda entendida ésta como un

sistema que comprende el espacio
habitado y las dinamicas y relaciones
generadas dentro de él sumado esto al
espacio exterior que circunda aquel
delimitado por el desarrollo de las
dinamicas privadas de cada hombre, asi,
la vivienda no solo es "todo lo de adentro”,
sino, también, esto en complemento con
la dimension publica de sus espacios
exteriores.

Finalmente, y para fundamentar de
manera profunda la importancia del
concepto de habitat en el estudio de la
actual oferta de vivienda masiva en
Colombia, es importante citar
nuevamente a Moreno (2005:09) quien
define al habitat "Como asunto complejo,
es el ambito en el cual los individuos y los
grupos establecen relaciones bioticas,
fisicas y antropicas; permite estructurar
territorialmente distintos sistemas de
organizacion y formalizacion cultural,
institucional, econdmica, social, ecoldgica
y politica del habitar”. Queda claro,
entonces, con los conceptos menciona-
dos, que el estudio de la vivienda requiere
una mirada compleja, dada la gran
cantidad de dimensiones y relaciones que
se pueden generar producto su
habitabilidad; asi, cada vivienda es en si
misma un reflejo fiel de los universos
(habitantes) que moran en ella,
construyendola y definiéndola en todos
sus aspectos estructurantes.

POLITICAS Y ESTRATEGIAS EN EL
ABORDAJE DEL CONCEPTO DE
CALIDAD DE VIDA

Tal y como se expreso con anterioridad, el
concepto de calidad de vida esta
presente, ya sea de manera explicita o
tacita, en la generalidad de los objetivos y
las declaraciones que tienen relacion con
el tema de la vivienda, esto, aun, en las
dimensiones mas globales del concepto,
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prueba de ello son las declaraciones
surgidas como resultado de las vya
conocidas reuniones globales que, sobre
el tema de la vivienda, entre otros, se han
desarrollado en diversos momentos
historicos del estudio de éste; dentro de
los eventos mas representativos a la
fecha, es posible mencionar, entre otros;
el informe al C/lub de Roma, destacado por
la manifiesta preocupacion en relacion
con el producto de cruzar el crecimiento
economico con la disminucion de los
recursos naturales, elaborado en el ano
de 1972. La Conferencia de las Naciones
Unidas sobre Medio Ambiente, en
Estocolmo en el mismo afio; ésta abordd
de manera puntual el tema de la relacion
entre el medio ambiente y las
necesidades individuales y colectivas del
hombre, asunto que dio origen a la futura
reunion de Habitat I, en Vancouver,
Canada, en 1976, que profundiz6 en este
tema involucrando a los paises del tercer
mundo y creando el programa Centro
Habitat en Nairobi Kenia, como organismo
asesor en estos temas.

De manera particular, frente al tema
especifico de la vivienda, y abordando
aspectos directamente relacionados con
la calidad de vida que éstas estaban
proporcionando, surge un documento
llamado Programa de Indicadores de
Vivienda en la Décima Segunda Sesion de
la Comision para los Asentamientos
Humanos, en 1989; dicho documento se
origino a partir del estudio detallado de 53
ciudades alrededor del mundo.

La discusion sobre el tema de la calidad de
vida, asociado a preocupaciones globales,
de orden econdmico, politico, social y
cultural, entre otros, se extendio desde
Habitat I (Vancouver, 1976) a la fecha;
en otros encuentros que surgieron
basicamente como productos de los
mencionados anteriormente, a fin de
evaluar los resultados de los acuerdos ya

firmados; entonces aparece la Cumbre de
la Tierra, en Rio de Janeiro, Brasil, en
1992, donde nuevamente se discutieron
las consecuencias que sobre el medio
ambiente y por tanto, sobre la calidad de
vida, surgen producto del crecimiento de
las ciudades y, con ellas, el aumento en la
densidad poblacional sobre su territorio.
Como fruto de esta reunion surgio la
denominada Agenda 21.

En el afno de 1996, se desarrollo la
segunda version del encuentro Habitat,
en Estambul, Turquia (Habitat II); alli se
estudio a profundidad el problema de la
vivienda adecuada para todos y el
desarrollo de asentamientos sostenibles,
aspecto que evidencié nuevamente la
relacion entre la forma y la calidad de vida
y el medio ambiente.

Colombia no ha sido ajena a la
manifestacion de preocupaciones frente
al tema. En la década de los 70's, y por
asesoria de economistas canadienses, el
entonces presidente Misael Pastrana
Borrero, en su periodo de gobierno (1970-
1974), pone en practica recomendaciones
y estrategias trazadas en funcion del
mejoramiento de la calidad de vida para
los colombianos, tema que se planted
desde su plan de gobierno titulado: E/ Plan
de las Cuatro Estrategias. El manifiesto
interés sobre el mejoramiento de la
calidad de vida no ha cesado desde
entonces y ha sido evidente (al menos de
manera intencional), en los planes y
programas de gobierno de los primeros
mandatarios, desde esa época.

Los ultimos periodos gubernamentales
han abierto las puertas al debate frente al
tema y lo han institucionalizado, hacién-
dolo oficial desde el afio 1991 cuando se
aprueba la actual Constitucion Politica de
Colombia y en ella, entre otros, los
Articulos 51 y 366, el primero menciona
especificamente el tema de la vivienda
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digna, cuando reza: "ARTICULO 51.
DERECHO A VIVIENDA DIGNA. Todos los
colombianos tienen derecho a vivienda
digna. El Estado fijaré las condiciones
necesarias para hacer efectivo este
derecho y promovera planes de vivienda
de interés social, sistemas adecuados de
financiacion a largo plazo y formas aso-
ciativas de ejecucion de estos programas
de vivienda" . El segundo aborda el
concepto de calidad de vida como fin
social del Estado, cuando afirma
"ARTICULO 366. BIENESTAR SOCIAL Y
MEJORAMIENTO DE LA CALIDAD DE
VIDA: FINALIDADES SOCIALES DEL
ESTADQO. El bienestar general y el mejora-
miento de la calidad de vida de Ila
poblacion son finalidades sociales del
Estado. Sera objetivo fundamental de su
actividad la solucion de las necesidades
insatisfechas de salud, de educacion, de
saneamiento ambiental y de agua pota-
ble. Para tales efectos, en los planes y
presupuestos de la Nacion y de las
entidades territoriales, el gasto publico
social tendra prioridad sobre cualquier

"y

otra asignacion"’.

Si bien queda claro, entonces, que las
intenciones por mejorar la calidad de vida
de los colombianos, (con un énfasis
particular para los efectos de este
articulo, en lo relacionado con la vivienda
digna), estan presentes de manera
institucional desde la Carta Magna,
encontrando respaldo en propuestas y
acuerdos globales, es bastante
cuestionable, en la actualidad, la forma
como desde la practica tal responsa-
bilidad se ve suplida y, mas aun, la
manera como esta aporta a los procesos
de construccion de ciudad y ciudadania.

El fundamento que sustenta el cuestiona-
miento anterior radica, fundamentalmen-

6. Constitucién Politica de Colombia. 1991.
7. ldem.

te en el reduccionismo gradual de lo que
legalmente se considera "espacio digno"’.
La tendencia a la supresion de area en
concurso con los infortunados procesos
de estandarizacion de las soluciones de
vivienda digna, han causado, como
consecuencia, una degradacion (o
conveniente interpretacion) de los
articulos, cumpliéndolos en la forma como
éstos disponen las obligaciones estatales,
pero "ajustandolos" en la manera como
dichas soluciones son desarrolladas en la

practica real de su cumplimiento.

Determinar, convenientemente, para las
partes (promotores y habitantes) la
cantidad de metros cuadrados que se
pueden considerar dignos; es una tarea
idilica puesto gue siempre, por aspectos
economicos, el cliente querrda mas y el
promotor menos. Mas, si es posible
determinar, previo estudio, el espacio que
requieren las personas para desarrollar
plenamente sus dinamicas propias, al
menos, para proveerlos de lugares que
posean las condiciones minimas para que
éstas puedan ser desarrolladas.

El concepto de calidad de vida es tan
particularmente sensible a ser definido,
por su especificidad, que es absolutamen-
te necesario hacer un estudio detallado de
las circunstancias particulares que rodean
a un entorno especifico y a sus habitantes
para poder hacer precision sobre este
tema en ellos. Inevitablemente, la calidad
de vida siempre se ha asociado con el
nivel de produccion econémica y el poder
adquisitivo del hombre. Estandarizar la
totalidad de los aspectos que construyen
la calidad de vida, es cometer un error tan
grande como aquel que consiste en
homogenizar las propuestas de vivienda
masiva de interés social en Colombia. Y
aunque si es posible prever, al menos,

8. Al menos en lo que respecta dentro del marco de la ley a las normas derivadas fundamentalmente del Articulo 51, en
relacion con las dimensiones de los espacios llamados "de Interés Social",
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algunos de los elementos estructurantes
basicos que conforman su significado, es
necesario reconocer que el uso de este
término no es del todo exacto y que su
empleo esta sujeto a libres y peligrosas
interpretaciones.

Analizar la definicion y, por tanto, el
empleo de la frase - calidad de vida -,
implica abordarla no sdlo desde sus
dimensiones economicas, sino, también
politicas, pues como afirma Fresneda (et
al 1998: 11) "La nocion del nivel de vida
surge asociada a las dos caracteristicas y
tiene su expresion mas difundida en el
utilitarismo. Dentro de esta corriente el
bienestar, como fin ultimo que corres-
ponde maximizar a la sociedad, se
obtiene como una sumatoria de estados
subjetivos individuales. Los avances
colectivos quedan subsumidos, como
resultado de lo que cada individuo
alcanza. El nivel de vida se expresa
adecuadamente en el bienestar
economico y éste, a su vez, se capta a
través de variables que expresan el
crecimiento, como el producto nacional
por persona (...)".

Dentro de los parametros generales que
estructuran el concepto de calidad de
vida, desde la dimension fisico-espacial,
es posible citar a aquellos relacionados
con la provision de la infraestructura
basica para garantizar unas condiciones
minimas de habitabilidad, por lo menos,
en lo relacionado con el estricto sentido
funcional; asi, el suministro de agua
potable, energia, acueducto y alcantari-
llado, en principio, ofrece una base
funcional (fisico-espacial) légica sobre la
cual cimentar el marco de acciones y
posesiones que pudieran definir la calidad
de vida del habitante. Existe otra serie
de circunstancias y elementos que, en
conjunto, favorecen la estructuracion
profunda del significado del término; de
esta manera, un hombre que disfrute de

las condiciones anteriormente menciona-
das, pero que simultaneamente pueda
acceder a seguridad, un medio fisico
(casa) desprovisto de riesgos, alimentos
nutritivos, trabajo bien remunerado,
mobiliario, atenciéon en salud, relaciones
sociales, educacion, desarrollo familiar,
recreacion, cultura, libertad religiosa,
libertad politica y transporte, cuenta con
todos los elementos necesarios para que
construya una vivienda y un sistema de
relaciones sociales que fomenten su
caracter colectivo y sociable por
naturaleza.

Resumiendo, existe un conjunto de
necesidades basicas que todo habitante
debe estar en condiciones de suplir, ya
gue al hacerlo se posiciona en un nivel
basico de vida que empieza a funda-
mentar el concepto de dignidad, al menos
en lo concerniente a la utilizacion de
servicios minimos (infraestructura de
servicios). Como complemento, a ello y
en la busqueda del mejoramiento de ese
nivel basico (que por demas no es
suficiente), es preciso que posea acceso a
otro conglomerado de elementos
(mencionados antes) para que con el uso
de ellos, ese habitante pueda a nivel
primario, satisfacer todas sus necesi-
dades humanas, tanto las basicas
permanentes como las variables
(producto de sus aspiraciones y dentro de
ellas la casa propia).

Como fruto de las experiencias
personales y los andlisis conceptuales
frente al tema, este articulo aporta,
desde la vision particular del autor, una
alternativa de abordaje al concepto de
calidad de vida, asumiendo a éste como:
el bienestar psicofisico del individuo,
logrado bajo condiciones estables de
desarrollo laboral, dentro del marco
proporcionado por el conjunto de
libertades personales y colectivas que
faciliten el uso y la reparticion equitativa
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de los recursos propios de un lugar,
respetando las caracteristicas del mismo
y procurando denotar las singularidades
culturales y los estilos de vida, a fin de
romper el estatismo que lo obligue a vivir
constantemente bajo las mismas
circunstancias. Con el concepto anterior,
queda claro que debe ser derecho de
todos tener acceso equitativo a los
servicios basicos, asi como a aquellos que
le permitan al habitante superarse en
consideracion a las condiciones de vida
del momento, puesto que sus requeri-
mientos no siempre serdn los mismos. Al
respecto, Fresneda (et al 1998: 22)
citando a Marx y Habermas, afirma "Como
escribe Marx el "hambre es hambre, pero
un hambre que se satisface con carne
guisada, comida con cuchillo y tenedor es
un hambre distinta del que devora carne
cruda sin mas ayuda que manos, ufas y
dientes" ... las necesidades humanas son,
pues, relativas e historicamente cam-
biantes o, como expresa Habermas: "la
aparente desnuda supervivencia es
siempre una magnitud historica; pues se
la mide por aquello a lo que una sociedad
aspira como su vida buena”.

EL HABITUS

En eéste, como segundo momento del
desarrollo del articulo, se resalta la
naturaleza trascendente de la vivienda,
confiando en que la claridad conceptual
de los términos que estan involucrados en
el tema (desarrollados en la primera
parte), favorezcan el entendimiento de la
problematica surgida a raiz de la forma
como se ha enfrentado la necesidad de
responder a la demanda de vivienda
social en Colombia.

Teniendo siempre presente que la palabra
vivienda tiene implicaciones conceptuales
relacionadas, no solo con el proposito
fisico del abrigo, sino, también, con la

necesidad social de desarrollo de sus
habitantes, surge el concepto de habitus
como punto de apoyo para denotar las
consecuencias que sobre los moradores
tienen los aspectos mas primarios,
requeridos durante el proceso de disefio y
ejecucion de las "soluciones" a la
problematica de la vivienda. Sobre el
tema, Giraldo (et al 1996:142) expone
"Los problemas relacionados con Ia
vivienda no tienen que ver exclusiva-
mente con la satisfaccion de las
necesidades basicas o naturales, sino
también con las necesidades sociales,
las cuales aumentan en la medida en que
crece el proceso de urbanizacion. Con los
mayores niveles de desarrollo, el
problema de la vivienda ademas de ser de
caracter fisico cuantitativo, es antropo-
logico social, donde la comunicacion y la
convivencia son cruciales (...)".

Ya se evidencia uno de los problemas mas
serios de las propuestas actuales de
vivienda de interés social, la masificacion
de sus soluciones, lo cual deviene en un
evento serio de despersonalizacion para
sus moradores, que en consecuencia
estandariza la casi totalidad de los
procesos y, por tanto, distorsiona vy
descuida asuntos basicos relacionados
con las necesidades particulares e
individuales de cada habitante. La funcion
primordial de la arquitectura es la
solucion de las demandas espaciales del
hombre, en la totalidad de sus dindmicas;
en consecuencia, la diversidad de habi-
tantes refleja, de manera paralela, el
universo de comportamientos y formas de
vida que se derivan de cada hombre. Aqui
surge el concepto de habitus.

Este término designa la naturaleza
trascendente de los actos realizados,
preguntandose por el sistema de
relaciones que hacen comprensibles las
cosas, por los usos de las mismas y por las
practicas profundas derivadas del simple
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hecho de su utilizacion inmediata.

Para hacer claridad, se expresa que
cuando se mencionan las cosas que
rodean al hombre se hace referencia al
medio bidtico y abidtico y al conjunto de
recursos naturales que, practicamente,
delimitan y definen el territorio especifico,
en el que el hombre (que puede ser
cualquiera) ejerce su soberania y se
desarrolla como miembro de una
colectividad.

Al inicio de este articulo se aclaro la
diferencia conceptual entre los términos,
casa y vivienda. Frente al tema del
Habitus, existen igualmente dos
conceptos que sirven como punto de
partida para su desarrollo, sitio y lugar.
Entendiendo al primero como el
concepto basico, hay que aclarar que su
utilizacion tiene relacion estricta con un
significado geografico’, que denota una
ubicacion especifica, por ejemplo, el lote o
la porcion de territorio que se va a
intervenir. A diferencia del segundo que
ya involucra los resultados espaciales
del proceso de intervencion realizados
por el arquitecto, los cuales dan origen,
previa apropiacion, a la generacion de
territorialidad sobre el espacio habitado.
En consideracion, surge una nocion mas
dentro de los aspectos que considera el
habitus en el marco de la vivienda, es la
relacionada con los procesos de
apropiaciéon espacial, aspecto que da
origen al caracter del lugar.

EL CARACTER DEL LUGAR

Otro de los temas presentes en la
trascendencia de la casa a la vivienda,
descritos anteriormente, es el caracter
del lugar. De esta manera, cada lugar

tiene un ETHOS, es decir, su propio
caracter y eso lo hace diferente de
cualquier otro lugar. En consideracion,
la vivienda se rige por un complejo
sistema de relaciones, leyes y normas
construidas con ethos, con técnica (como
principio expresivo) y con estética (como
principio generador). Para Platén, la
conjuncion de estos principios genera
sistemas de relaciones que desenca-
denan procesos creadores y evolutivos
que por su ethos son reconocidos y
caracterizados.

Foto Urbanizacion Santa Ana - Manizales

También se puede afirmar que la
evolucion de este término, hasta asociarlo
al sentido de pertenencia, genera el
denominado GENIUS LOCCI (Schulz,
1975), es decir, el caracter del lugar o el
fendmeno del lugar. Un lugar adquiere el
genius locci solamente cuando al
proyectarse y construirse, se piensa en
su ethos de manera tal que al alcanzar
éste, se alcance también el caracter del
mismo y por consiguiente se desarrolle un
sentido de pertenencia por él. Vale la
pena preguntarse, en este momento,
¢Cuantas de las propuestas de vivienda
masiva en Colombia son pensadas en
funcion de proporcionar identidad vy

9. Por supuesto dentro del marco conceptual del entorno arquitecténico, y dentro de éste, dicho significado se enmarca
dentro del discurso de la poética del espacio, que bien podria entenderse desde el discurso de Bachelard y que hoy es

retomado por Salmona en su teoria sobre la arquitectura.,
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pertenencia como producto de los
procesos de ocupacion?

Buscando la solucion a este interrogante y
pensando en el concepto de la buena
arquitectura, utilizando como criterio la
publicacion de los mejores ejemplos
habitacionales cabe preguntar ¢Cual es
la proporcion entre la arquitectura por
encargo y las propuestas masivas,
resaltadas en la generalidad de las
publicaciones de arquitectura en
Colombia? No es preciso hacer un analisis
muy exhaustivo para concluir, en relacion
con estas preguntas, y buscando no
resolverlas, de manera intencional.
Queda abierta la discusion frente al tema.

Es fundamental entender estos aspectos
en el estudio del habitus de la vivienda,
debido a que aquellos, descuidados por
los proyectistas, en la actualidad tienen
origen en asuntos tan fundamentales
como el proceso de insercion del artefacto
en el territorio y, entonces como diria
Salmona (1995): "(...) Le dije que para
ello era necesario cumplir algunas reglas:
por ejemplo observar bien el sitio para
lograr el lugar, que tuviera el mayor
cuidado con la implantaciéon, pues un
edificio mal implantado destruiria el sitio y
no lograria el lugar (..)". El parrafo
anterior ofrece las bases para interpretar
la manera como la estandarizacion de las
propuestas de vivienda masiva, se
insertan sobre el territorio de manera
insensible, dando origen al concepto
propuesto por el autor, denominado -
arquitectura de sellos.

ARQUITECTURA DE SELLOS. ¢(UNA
TIPOLOGIA DE OCUPACION?

La indiscutible pertinencia de los temas
propuestos cobra mayor importancia en la
actualidad, cuando la crisis de la vivienda
en Colombia, en particular, la vivienda de
interés social, VIS, evidencia resultados
altamente cuestionables, desde el punto
de vista cualitativo vy, seriamente
preocupantes, desde la masificacion de
improntas que generalmente, pareadas
en tipologias de ocupacién horizontal o en
altura, invaden las ciudades y popularizan
la - arquitectura de sellos -"°, produciendo
como resultado una propuesta
volumétrica y tecnologica muy similar, por
demas, simple, insertada, no
emplazada'', en distintas posiciones
sobre un sinnumero de territorios
totalmente diversos.

Al abordar el tema de la vivienda y de las
formas de ocupacion de la misma, es
l6gico detenerse un momento a precisar
lo que se considera una buena
arquitectura. Asi, pues, asumiendo que
la buena arquitectura es /a arquitectura
del lugar, al nutrirse de un proceso
analitico previo, relacionado con las
particularidades del territorio y sus
ocupantes, a fin de poder brindar una
respuesta especifica y personalizada al
reto, enfrentado y entendiendo al espacio
como - la representacion tridimensional
de las caracteristicas del espiritu
humano' -, es légico entender que las
propuestas ofrecidas a los problemas de
vivienda en la actualidad, no aportan

10. Entendida ésta como la propuesta masiva que "responde” a la necesidad de solucionar los problemas de vivienda
mediante el descuido absoluto por la individualidad, agrupando a todos los hombres en un mismo marco colectivo en el
cual pareciera que las dinamicas, las necesidades y las respuestas fueran compartidas sin distincién alguna por la

generalidad de los habitantes.

11. Para efectos de precisar en detalle las connotaciones de los términos empleados en el discurso frente al problema de la
vivienda masiva en Colombia, es preciso aclarar que para el autor, insertar es diferente a emplazar, en el primer caso vy,
dentro del marco de la habitabilidad, al insertar simplemente se ponen (clavan) objetos en el territorio. Al emplazar se
crea un lugar especial para el artefacto nuevo, haciendo que éste genere lazos articulados y armadnicos con su entorno,

aspecto que por demas no desarticula el tejido social.

12. Concepto propuesto por el autor, construido como resultado del ejercicio practico y las preocupaciones propias del

campo de la arquitectura.
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soluciones constructivas a la necesidad de
pensamiento y consolidacion arménica de
la ciudad con sus habitantes.

Foto - Urbanizacion Samaria - Manizales

Los habitantes de los espacios
construidos con la légica de diseno vy
ejecucion dominante, en la actualidad,
(por ejemplo el sistema de muros
vaciados), son victimas, en la casi
generalidad de los casos, del monopolio
econémico dominado por los promotores,
aspecto que por defecto, transfiere no
solamente los costos econdmicos del
proceso a los usuarios, sino también, las
consecuencias de la estandarizacion
poblacional entendida como una
disminucion en la calidad espacial de las
soluciones, lo que légicamente va en
detrimento de las dinamicas vy la
cotidianidad construida a nivel interno por
cada habitante y, al mismo tiempo, por el
nucleo que éste conforma, dentro de las
viviendas.

Sin desconocer que existen excepciones
dentro del m